	
Uke 8

	
19. 02

	
Første møte med veileder. 
Ønsket å skrive om klima i reklame og fikk i oppgave å finne en relevant case til oppgaven.


	
Uke 9

	
24.02
	
Fant kampanjen til Norsk Vind.
Begynte å utvikle en problemstilling som var relevant for kampanjen.
Bestemte meg for å bruke retorisk analyse og intervju metode i oppgaven.


	
Uke 10

	
02.03

	
Midtveisseminar og fremlegg av bachelor oppgaven.
Bestemt at jeg ville ta utgangspunkt i virkemidlene brukt i kampanjen og hvorfor kampanjen fikk så mye kritikk.

Problemstilling: Hvordan bruker Norsk vind grønn markedsføring for å knytte positive miljørelaterte egenskaper til sitt selskap, og i hvilken grad har de legitimitet til å forsvare virkemidlene de bruker i kampanjen? 


	
Uke 11

	
12.03 

	
Skulle ha møte med veileder, men korona krisen førte til stenging av NTNU. 
Vanskelige arbeidsforhold uten tilgang til lesesal og bibliotek i tillegg til annet skolearbeid gjorde at jeg la bacheloren til side i et par uker.


	
Uke 15

	
09.04
10.04
	
Begynte å lese om retorikk og reklame. 
Bestemte meg for å bruke Jens. E. Kjeldsen mal for retorisk billedanalyse for å analysere kampanjen.


	
Uke 16

	
13.04


	
Brukte noen dager på å lese og skrive teori om grønn markedsføring, visuell aksjonisme og klimakrisen, noe jeg senere kuttet fordi det ikke var relevant.


	
Uke 17

	
21.04

23.04
25.04



	
Undersøkte og skrev om den kulturelle og den umiddelbare konteksten til kampanjen.
Leste flere artikler om og undersøkte kritikken av kampanjen. 
Delte inn kampanjen i tre deler: installasjonen og bilder av denne, reklamefilmen og nettsiden. 
Begynte å gjøre en ren filmatisk analyse av reklamefilmen, med fokus på de fire filmatiske grunnelementene.



	
Uke 18

	
29.04 

30.04

	
Begynte på den retoriske analysen og undersøkte kampanjens retoriske funksjoner ved å se på bruken av nærvær, og realisme og dokumentasjon
Fortsatte å se på kampanjens retoriske funksjon med fokus på bruken av umiddelbarhet, og fortetning og argumentasjon.


	
Uke 19 

	
04.05


07.05
	
Fortsatte med den retoriske analysen og begynte å undersøke hvordan de retoriske appellformene etos, patos og logos ble brukt i de ulike delene i kampanjen.
Skrev en liten oppsummering på slutten av den retoriske analysen, der jeg så på kampanjen som en helhetlig retorisk ytring. 


	
Uke 20

	
11.05


15.05


16.05
	
Justert problemstilling: i hvilken grad har selskapet Norsk Vind legitimitet til å appellere direkte til klimaangst i sin reklamekampanje?
Tok kontakt med veileder og sendte henne et røft utkast av oppgaven. Fikk råd om å disponere oppgaven mer som en helhetlig retorisk analyse og fjerne unødvendig teori.
Bestemte meg for å ikke bruke filmanalysen som en egen del i oppgaven, men ha den som et vedlegg og hente ut de delene som er relevante for den retoriske analysen.


	
Uke 21
	
19.05

20.05


21.05



22.05






23.05





	
Leste om forbrukertilsynet, markedsføringsloven og generelle normer og regler for reklame. Skrev en ny teoridel om dette. 
Begynte å jobbe med en drøftings del der jeg ønsket å undersøke i hvilken grad kampanjen bryter med de generelle lovene og reglene som gjelder for reklame i Norge.
Justert problemstilling: Hvilke virkemidler benytter reklamekampanjen «Vindkraft nå» for å overbevise sitt publikum, og i hvilken grad kan disse forsvares i lys av alvoret i klimatrusselen?
Sendte et nytt utkast til veileder og fikk svar om at hun var skeptisk til å gjøre en normativ vurdering og felle en etisk dom
av kampanjen. Fikk også i oppgave å samle de mange korte avsnittene i teksten og fjerne unødvendige underoverskrifter. 
Justert problemstilling: Hvilke virkemidler benytter reklamekampanjen «Vindkraft nå» for å overbevise sitt publikum, og hvorfor den ble så kontroversiell? 
Endret del 4 av oppgaven til en mer generell drøfting av funnene i analysen.
Knytter fremdeles virkemiddelbruken i kampanjen opp mot reglene for reklame i denne delen, men prøver å unngå å gjøre en etisk dom av kampanjen.




	
	
24.05
	
Jobbet med å samle de korte avsnittene i oppgaven til lengre avsnitt for å få en bedre flyt i teksten og generell strukturering av oppgaven.
Sendte siste versjon til veileder. 


	
Uke 22

	
25.05

26.05




27.05
28.05
	
Jobbet med litteraturlisten og riktig kildehenvisning i teksten og vedlegg. 
Fullførte konklusjonen min og endret problemstilling enda en gang.
Justert problemstilling: Hvilke virkemidler benytter reklamekampanjen «Vindkraft nå» for å overbevise sitt publikum, og i hvilken grad går disse over grensene for god markedsføringsskikk?
[bookmark: _GoBack]Jobbet med logg, vedlegg og kildeliste.
Endret problemstilling en siste gang:
Justert problemstilling: Hvilke virkemidler benytter kampanjen for å overbevise sitt publikum, og i hvilken grad tøyer den grensene for god markedsføringsskikk?
Jobbet på oppfordring fra veileder med å finne mer forskningslitteratur for å styrke problemstillingen og valget av tema for oppgaven. 

















