
Vedlegg 
Spørreundersøkelse 
Introduksjon:   

Denne spørreundersøkelsen er en del av vår bacheloroppgave i markedsføring og 

ledelse ved NTNU. Vi ønsker å kartlegge hvor mye kjøpsatferden til forbrukeren bli 

påvirket av sosiale medier. Denne spørreundersøkelsen er anonym, og vil bli brukt til 

konfidensielle statistiske analyser i oppgaven vår. 

Takk på forhånd!  

 

Om deg 

 
 

  



Handlevaner 

 
 

Påvirkning fra sosiale medier 

Vi ønsker å finne ut bruk av sosiale medier og hvem man blir påvirket av. 

 

Influencer: En influencer er en person som påvirker andres oppførsel gjennom deres 

bruk av sosiale medier, eksempel Sophie Elise, Marna Haugen (Komikerfrue) og 

Caroline Berg Eriksen.  

 
 

  



Påvirkning 

 
 

Teorien om planlagt atferd 

I denne delen av spørreundersøkelsen skal vi finne ut hva det er som skal til for at du 

skal gjøre et godt kjøp. Disse spørsmålene gjelder ikke kjøp av mat. 

 

Holdning til atferd 

I denne delen skal vi finne ut hvilke holdninger du har til sosiale medier. 

 
 

  



Subjektiv norm 

Her skal vi finne ut om du blir påvirket av venner og familie til å kjøpe produkter enten 

i fysisk butikk eller på nett. 

 
 

Persipert atferdskontroll 

Her skal vi finne ut hvilken kontroll du har på egne kjøp. 

 

 
Influencer 

Her ønsker vi å finne ut hvor påvirket dine kjøp er av influencere. 

 

 
 

  



Intensjonen 

Her skal vi finne ut hvilke intensjoner du har rundt et kjøp.  

 
 

Atferd 

Her skal vi finne ut hvordan du vurderer dine kjøp.  

 
 

 

Model summary 

 
 

 


