Elisabeth Lien

Precis pa samma séatt?

En kvalitativ studie av hvordan norske bedrifter
tilpasser markedskommunikasjon ved
etablering i Sverige

Masteroppgave i Medier, Kommunikasjon og
Informasjonsteknologi

Trondheim, juni 2017

NTNU

Norges teknisk-naturvitenskapelige universitet

o
=
(4]
Q.
(]
Eel
Qo
(9]
[o}]
3
3
o]
(9]
:
—
—
-~

Institutt for sosiologi og statsvitenskap

Fakultet for samfunns- og utdanningsvitenskap

@NTNU @NTNU

Kunnskap for en bedre verden Kunnskap for en bedre verden



