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1. Forord

Denne rapporten er laget av ledergruppen i Pro Pelo SB / MeltWire.

Hovedmalet med rapporten er a beskrive prosessen som har blitt gjennomfart i

studentbedriften gjennom studiesemesteret Var 2017.

Studentbedriften Pro Pelo SB ble opprettet Hastsemesteret i oktober 2016. Bedriften

er ment & avvikles i lgpet av sommeren 2017.

Det har blitt benyttet forskjellige teoretiske og akademiske metoder og prosesser som

elevene i studentbedriften har laert seg gjennom studiet sitt ved NTNU avd. Alesund.

Vi har lagt mange arbeidstimer inn i dette prosjektet og er stolt over de resultater vi
har oppnadd sa langt, for eksempel som det a vinne “beste studentbedrift” ved
fylkesmessen 2017. Det er et godt stykke arbeid som er nedlagt i denne rapporten,

med det en stor porsjon «yrkes»-stolthet.

Vii Pro Pelo SB gnsker a takke;

Bjorn Magne Hatlg for god veiledning og gode innspill til hvordan vi best mulig kan
utvikle bedriften.

@ivind Strand for gode innspill tidlig i prosessen som hjalp oss i gang med den
spennende prosessen vi har vaert giennom.

Kim Hartmann som har vaert en uvurderlig mentor, stgttespiller og sparre partner nar
det gjelder ideer rundt bedriften.

Michael Birkeland for hjelp med & forsta teknologi og trender rundt 3D-printing.
Peter Drablgs for tilbakemelding pa prosjektet.
Daniel Fjgrtoft Myklebust for hjelp og veiledning nar det gjelder webutvikling.

Joonas Kirsebom for hjelp med oppsett av domene og e-posttjenester.

Vi i Pro Pelo presenterer herved vart innovasjonsprosjekt 2017.
MeltWire

- Shape The Future
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3. Summary

Did you know that plastic is one of the biggest environmental challenges we face?
It is estimated that by 2050 the sea will contain more plastic than fish.

In addition, about 29,500 tonnes of plastic waste are thrown each year, 80% of which
are transported to Germany or Sweden for recycling. What many don't think about is
that this is not as environmentally friendly as everyone wants to believe. Huge

amounts of Co2 is emitted into the atmosphere during transport itself.
MeltWire wants to change this.

We will collect plastic waste from local industry, thus making recycling of plastic
sustainable, in addition we will get payed for it. The companies that process the
plastic type we are going to use in our product struggles to get rid of the residual
material that is considered as special waste. Since many of them today pay good

money to get the plastic removed, this is a great opportunity for us.

We are also helping to extend the life cycle of plastic that has a long breakdown time
and give the old plastic a new life as part of a new and creative trend, namely 3D
printing. In 2015, around 278,000 printers were sold worldwide and it is predicted that
this figure will double annually by 2019.

By recycling and melting residual plastics from the manufacturing industry, we will
make plastic filaments used in such 3D printers. By doing this, we will save the
environment for huge amounts of Co2 emissions, but also help less plastic waste

reach the water. In fact, 15 tonnes of plastic are dumped into the sea every minute.

We will pick up residual plastic locally, we have also come into contact with local

players in 3D printing. These will be testing and quality testing our product.

Since we have an exciting business model, it also makes us lucrative in terms of
earnings and revenue, since we do not pay for raw materials, we have big margins
which make us very profitable. And it is even possible that once again we have a

higher result than we have sales.



4. Sammendrag

Visste du at plast er en av de starste miljgutfordringene vi star ovenfor?
Det er estimert at innen 2050 vil havet inneholde mer plast enn det er fisk.

| tillegg til dette kastes det ca 29500 tonn plastavfall hvert ar, 80% av dette blir
transportert til Tyskland eller Sverige for resirkulering. Det mange ikke tenker pa er at
dette ikke er like miljgvennlig som alle skal ha det til. Enorme mengder Co2 slipper ut

i atmosfaeren under selve transporten. Dette skal Meltwire gjgre noe med.

Vi skal innhente plastavfall fra lokal naering, dermed gj@r vi resirkulering av plast
kortreist, i tillegg skal vi ta betalt for det. Det er nemlig slik at bedrifter som
prosesserer den plasttypen vi skal benytte i produktet vart sliter med & kvitte seg med
restematerialer som blir betraktet som spesialavfall. Siden mange av dem per i dag

betaler gode penger for a fa plasten fiernet, er dette en stor mulighet for oss.

Vi er ogsa med pa a forlenge livssyklusen til plast som har lang nedbrytningstid og gi
den gamle plasten nytt liv som en del av en ny og kreativ trend, nemlig 3D-printing. |

2015 ble det solgt rundt 278 000 3D-printere, og det er spadd at dette tallet vil dobles
arlig fram mot 20109.

Ved a resirkulere og smelte om resteplast fra produksjonsindustri skal vi lage
plastfilament som blir brukt i slike 3D-printere. Ved a gjgre dette skal vi spare miljget
for enorme mengder Co2 utslipp, men ogsa bidra til at mindre plastavfall nar vannet.
Det dumpes faktisk 15 tonn plast i havet hvert minutt.

Samtidig som vi skal hente lokalt har vi ogsa kommet i kontakt med lokale aktgrer

innen 3D-printing. Disse skal vaere med a teste og kvalitetsteste produktet vart.

Siden vi har en spennende forretningsmodell gjar den oss ogsa lukrative med tanke
pa resultat og omsetning, siden vi ikke betaler for ravarer har vi store marginer noe
som gj@r oss veldig lsnnsomme. Det er til og med mulig at vi en gang i fremtiden har

et hgyere resultat enn vi har omsetning.
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1 Forretningsideen

1.1 Bakgrunnen for produktet

8 millioner tonn plast havner i havet hvert ar hvor det forurenser og skaper lidelser og
dad for millioner av dyr (Heeggernes, 2017).Plast er lite nedbrytbart, og det betyr at
det aldri blir helt borte nar det havner i naturen og havet. Der er anslatt at innen 2050
kan det veere mer plast enn fisk i havet (Forbes, 2016). Per i dag kan man kun finne

10% av den.

Mangel pa positiv gkonomisk verdi er ogsa en demper for at materialgjenvinning av
plast har funnet sted (Grgnt Punkt, 2012). | Norge alene blir det kastet ca 29500
tonn plast hvert ar. Ca. 80% av denne plasten blir primaert sendt til Tyskland og
Sverige for gjenvinning, hvor bare transporten alene utgjgre ca co?2 utslipp pa

starrelse med 55 gasskraftverks samlede co2 utslipp gjennom et ar.

Gjennom sitt opphold i Spania ble Rebekka oppmerksom pé& at i andre land blir
kanskje enda stgrre mengder plast kastet i stedet for gjenvunnet. Blant annet var det
en stor overraskelse at i Spania blir plastflasker kastet som sgppel, hvor vi i Norge

gjenvinner plastflasker mot pant.

Det er i dag mer fokus pa & veere miljgbevisst, og na ser vi hvor ngdvendig dette vil
veere i fremtiden. Vi gnsker & vaere med a prave a lgse dette problemet

1.2 Beskrivelse av produktet

Vart produkt er et filament (Filament er latin for trad) av resirkulert plast.

Produktet blir brukt som input materialet for 3D-printer prosessen. Plasten vi bruker i

produksjon blir hentet fra lokal industri som driver bearbeiding av plast. Vares ravarer
er da avkapp fra industrien som vi gjenvinner til filament. Dette gjgr vart produkt mer

beerekraftig enn andre eksisterende produkt i markedet. Dette er et av vares viktigste
konkurransefortrinn. | startfasen av bedriften skal filamentet kun veere laget av nylon

for & komme inn pa markedet. Produktet vart vil komme i mange forskjellige farger.
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1.3 Visjon

Som et ledd i en strategisk plattform er det viktig & definere noen mal. Visjon er et
mal som gir bedriften noe a strekke seg etter. Vi har valgt & gjgre var visjon sa vag at

den tilneermet umulig & na, og derfor noe vi stadig kan strekke oss etter.

- @nske om a forme en bedre verden

2 Organisasjonen

Vi er en gruppe pa 3 studenter som er ved 3. aret Markedsfaring og ledelse med
spesialisering innen Innovasjon og entreprengrskap ved NTNU Alesund. Gruppen
har ulik kunnskap og erfaringer som gjgr at vi blir et team med bred kompetanse,
dette gjar at vi er vi godt rustet til a takle de administrative utfordringer vi mater. Det
er en uskreven regel om at investorer ikke investerer i ideer, men i ledergruppen, og
vi fgler at vi har de egenskaper for & kunne gjennomfare og lgse de problemer vi vil
mgte gjennom drift av bedriften var. Vi har valgt & operere med en flat
organisasjonsstruktur, dette fordi vi vil ta avgjgrelser sammen og pa denne maten gir
det gruppen mer selvstyre. Dette gjar at vi har flere roller i beslutningsprosessen, og
at vi blir mer aktiv og effektiv. Kommunikasjonen i gruppen blir bedre og man far tatt

beslutninger fortere.
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2.1 0m ledergruppen:

2.1.1 Gaute Tandberg-Hermansen, 33 ar - Daglig leder:
SICA Gaute har erfaring fra salg og service bransjen, fiskeri og

produksjon, logistikk, og support. Har tidligere studert Ingenigr i
industrielt design ved Hggskolen i Jstfold. Er per dags dato

student ved NTNU avd. Alesund p& programmet, markedsfgring

G.' og ledelse.

2.1.2 Marte Alvestad Haskjold, 24 ar - HR og produktansvarlig:

Marte har tidligere erfaring innen salg av tjenester. | tillegg til

studiet har hun jobbet innen helsesektoren i fire ar. Gjennom
denne jobben
arbeider hun tett med mennesker, som gjar henne i stand til &
| samarbeide godt og

utfgre nye arbeidsoppgaver mest mulig effektivt.

2.1.3 Rebekka Fjgrtoft Myklebust, 24 ar - @konomi og markedssjef:
Rebekka har jobbet innen service og salg i 9 ar, med erfaring
innen kundebehandling og gkonomi. Tidligere studert ved
International College of Management i Sydney, Australia.
Tidligere ogsa Erasmus student ved Universitetet i Cadiz, Spania.

Har vidt nettverk av kontakter fra hele verden.
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3 Arbeidsmiljo

Pro Pelo SB mener at et godt arbeidsmilja er viktig for & fremme godt arbeid i
bedriften, og vi har derfor inngatt et samarbeid med NAV for a jobbe for & vaere en 1A
(Inkluderende arbeidsliv) bedrift. 16.02.17 mgtte vi Magne Ove Dimmestgl som er
radgiver ved arbeidslivssenteret der vi signerte samarbeidsavtale, og ble godkjent
som IA-bedrift. Malet til I1A-bedrifter er & fa et godt arbeidsmiljg innad i bedriften, der
det fokuseres pa trivsel pa arbeid, redusere sykefravaeret og et arbeidsliv som passer

alle.

Gjennom inkluderende arbeidsliv har gruppen sett pa tiltak innenfor trivsel for & fa et
godt arbeidsmiljg. Marte Haskjold har blitt tildelt rollen som HR ansvarlig og har tatt
ansvaret for a sett pa retningslinjer og tiltak mot sykefraveer og en rutineplan om
sykdom skulle oppsta. Vi synes dette er viktig for a fa et profesjonelt samarbeid og

for at alle parter skal trives i bedriften.

Noen av tiltakene vi vil fokusere pa for a fremme et godt arbeidsmilja, er at alle skal
fa si sin personlige mening, dele kunnskap og informasjon, gi konstruktive

tilbakemeldinger og ros, og ikke minst veere inkluderende mot hverandre.

4 Markedsplan og strategi

4.1 Kundesegment

Vi har per i dag definert kundesegmentet vart til & vaere bade pa bedriftsmarkedet og
privatmarkedet. herunder har vi delt segmentene inn i primaerkunder og

sekundeerkunder.

4.1.1 Primaermarked

Primaermarkedet vart vil i hovedsak vaere salg til bedrifter som bruker plast filament i
sin produksjon. Flere og flere bedrifter benytter 3D-printere i produksjonen sin. 3D-
printer bruken innen industrien vil fortsatte & gke med arene, og derfor er dette et

stort markedet for oss.
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4.1.2 Sekundeaermarked

Vi vil ogsé fokusere a selge til privatpersoner, under dette har vi segmentert
hobbyister, eller early adopters. Dette vil da vaere vart sekundsermarked. 3D-printere
blir stadig billigere og teknologien enklere, og dermed er det flere som skaffer seg
3D-printer til privat bruk. Dette markedet er enna ikke sa stort, men kommer til &

vokse med de kommende arene.

4.2 Kundeverdi
4.3 Styrker

Produktet vart er laget av resirkulert plast, dette er vi primzert alene om a gjgre. Dette
gir oss mulighet til & differensiere pa baerekraftighet, samtidig som vi ikke blir
utkonkurrert pa kvalitet. Selve produktet har ingen fysiske styrker over andre

konkurrerende produkter.
4.4 Tilbud

Vart tilbud til kunden er unik fra andre filamenter pa markedet, siden vi selger til bade
B2B kunder og privatmarkedet er det viktig a differensiere i tilbudet vart til de
forskjellige kundene. Forbrukeren gnsker annet tilbud enn det B2B kunden gnsker.
Siden det per i dag er primeert produksjonsindustri og design industri som benytter
3D-printing, er vart tilbud til dette segmentet muligheten til & profilere seg med en

grenn profil ved a bruke vart filament.

Til forbrukermarkedet mener vi at det er viktigere a tilby idealisme. Muligheten til &
veere miljgbevisst samtidig som man for et produkt av lik kvalitet som andre

leverandgrer.
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4.5 Verdier

Det forventes at vares produkt er beerekraftig og miljgvennlig. Siden disse verdier er
viktig i dagens samfunn med et gkt fokus pa plastavfall og spesielt rettet mot

forsaplingen av havet, men ogsa klimautfordringene, tilbyr vart produkt kundene en
verdi gijennom at de faler at de ved a bruke vart filament kan bidra til & gjare verden

et bedre sted.
4.6 Betaling

Vi har valgt & sette en tilneermet lik pris som konkurrentene vare. Kundene vare vil
kigpe produktene vare ut i fra miljggevinst og ikke pris. Siden produktet vares har en
grenn profil er det ikke pris som er driveren for kunden, men at det er baerekraftig og

miljgvennlig.
5 Distribusjonskanaler

De fleste som selger filament, selger gijennom egne nettsider per i dag. Meltwire
kommer primeert til & drive direktesalg i B2B markedet, og det kommer til & veere en
viktig del spesielt i den fgrste perioden av produksjonen. Gjennom a innga

partnerskap med serigse aktgrer kan vi skape muligheter for store volumer.

Filamentet skal oppbevares i et lager som skal ha lokasjon i utkanten av Alesund, og

veere hovedsenteret for distribusjon ut til kundene.
5.1 Direktesalg
Vi kommer primeert til & drive direktesalg mot B2B markedet. Dette markedet er vart

hovedmarked, og vi ser her at det er mest gunstig for & bygge gode relasjoner og

dermed ogsa skape langsiktige kunder.
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5.2 Forhandlere

Det er ogsa vurdert om vi skal selge vare produkter gijennom andre leverandgrer. Vi
vurdere dette per i dag som mulighet til & komme inn p& markedet, siden det er flere
aktgrer som selger filament, og dette vil da kunne gjgre at vi lettere kommer i gang
med salg. Denne salgskanalen er mest rettet mot forbrukermarkedet, men kan ogsa i

noen tilfeller treffe naeringsvirksomhet.
5.3 Egen nettside

Vi har opprettet egen nettside hvor vi skal ha informasjon om bedriften, og salg av

vares produkter. Vi har gatt til anskaffelse avdomene www.meltwire.no, men det er

enda ikke publisert, da vi anser at dette ikke er ngdvendig far vi har startet

produksjon og ser muligheten for salg via nett.

6 Verdikjede og organisasjon

Infrastruktur (ledelse, organisering og styring)

Personalforvaltning (tilgang pa og bruk av menneskelige ressurser)

Teknologiutvikling

Stotteaktiviteter

Innkj@p og forsyningstjenester

Inngdende Prodeksion Utgdende Markeds-

Jogistikk logistikk foring Sl

Hovedaktiviteter
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(Kotler, 2008, ss. 43,44).

6.1 Kjerneaktivitet

Var kjerneaktivitet kommer til & besta av innsamling av plast, smelte, granulere og
ekstrudere plasten til filament. | tillegg til dette er kvalitetssikring og salg av produktet

en viktig del av arbeidet.
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http://www.meltwire.no/

6.2 Inngaende logistikk

Bedriften henter selv plasten fra bedrifter i naeromradet, denne plasten lagrer vi for
videre prosessering. Pa grunn av manglende kompetanse har vi kontaktet personer

med mer kunnskap innen plastmateriale og den kjemiske prosessen.
6.3 Produksjon

Primeaeraktivitet i den operative delen er granulering, ekstrudering og smelting av
plasten til flament fra orginalformat. Vedlikehold og drifting av ekstruderings

maskinene er ogsa inkludert som en del av prosessene til bedriften.

6.4 Utgaende logistikk

Den utgdende logistikken er det primeert lagring av varer, kvalitetssjekk, pakking og
distribuering av solgte produkter.

6.5 Service

Som et ledd i det helhetlige bilde av Meltwire, skal vi i bedriften drive support pa vare
produkter hvor vi veileder kunden om bruk av filament og 3D-printing. | tillegg er

kontakt og lojalitet med kundene viktig for et videre samarbeid.

/ Marked og salg

Bedriften gnsker a drive markedsfaring gjennom vare egne plattformer som
Facebook og Instagram, samt publisering av reklamer i aviser og lignende. Produktet

skal i tillegg selges gjennom bedriftens nettside www.meltwire.no.
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8 Nettverk
8.1 Mentor

Kim Hartmann

Kim jobber hos Astrup AS. Astrup driver salg av plast, og i forlengelse av dette har
mentor derfor gode kunnskaper rundt forskjellige typer plast. Han har derfor innsikt i
problemstillingene vi star overfor og har med bakgrunn i dette god kompetanse til &

hjelpe oss med de fleste aspekter i bedriften.
8.2 Veileder

Bjgrn Magne Hatlg

Bjgrn Magne er faglig ansvarlig

8.3 Kontakter:

Michael Birkeland
Michael Birkeland jobber hos Good Morning i Oslo som konsulent. Michael har god

kompetanse innen teknologi og 3D, han er utdannet 3D-modelator.

Peter Drablgs
Peter Drablgs er pensjonert kjemiker og leerer. Han har blitt rekruttert fordi han har
kompetanse innen kjemi og kan hjelpe bedriften med & forsta de kjemiske

prosessene som skjer i produksjonsprosessen.
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8.4 Partnere, leverandgrer og kunder

Optimar

Optimar AS er en lokal produksjonsbedrift med hovedfokus pa automatikk og
robotikk. Optimar bearbeider plast til sine produkter, og har resteplast etter slik
produksjon. Vi har veert i samtaler med Optimar om & hente resteplast etter

produksjon hos dem.

Nor-west

Nor-west holder til pa Haramsgy og driver med produksjon rettet mot offshore
industrien. Som et ledd i dette benytter Nor-west ogsa plast i produksjonen sin.
Plasten som ble presentert pa fylkesmessen 2017, var plastspon hentet fra Nor-west.

Vi har ogsa veert i samtaler med Nor-west om & hente resteplast etter produksjon.

3Dp.as

3DP.AS er en lokal Alesundsbedrift som driver med 3D-printing til industri. Vi har
gjort en uformell og muntlig avtale om samarbeid med 3DP for a kvalitetsteste og
prgve produktet vart etter at vi har laget en prototype. 3DP har mange ar med
erfaring innen feltet, og vi mener at deres tilbakemelding vil hjelpe oss & lage et
kvalitetsprodukt. Samtidig har 3DP signert intensjonsavtale med oss om mulig salg
hvis de mener at vart produkt lever opp til forventningene.

9 Vekst og Ambisjon
9.1 Kortsiktige

Som kortsiktig ambisjon gnsker vi & utvide nettverket vart. Vi gnsker a produsere vart

eget filament innen juli.
9.2 Langsiktig:

MeltWire har ambisjoner om & veere et ledende varemerke pa det internasjonale

markedet innen filament for 3D-printing og fremsta som en baerekraftig bedrift.

12
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10 Nyhetsgrad og innovasjonshgyde

Eksisterende: Det finnes mange typer filament pa markedet i dag. Man kan kjgpe
mange ulike typer alt etter hva man gnsker & produsere i en 3D-printer. Mange av
filamentene som i dag blir produsert blir laget av plast som ikke er gjenbruk, og dette
er med pa & gke plastproduksjonen. Plasten blir i dag samlet inn fra husstander og
fraktet til miljgstasjon der plasten blir presset og ballet. Ballene blir sa sendt til et

sorteringsanlegg i Tyskland, der plasten blir gjenvunnet til plastgranulat.

Var Igsning: Vi gnsker & lgse plast problematikken i dagens samfunn ved & bruke
plast som allerede eksisterer. Vi samler inn plastavfall og produserer dette til ferdig
filament. Plastavfallet vi benytter er plast fra neerliggende bedriften og det gjar at

produksjonen var er kortreist. Siden plasten er avfall og kortreist er dette med pa a

verne om miljget.

11 Markedet

Markedet for vart produkt er et stort internasjonalt marked. Markedet vokser seg
stadig starre siden etterspgrselen etter filament og 3D-printer stadig gker. Bedrifter
finner stadig nye metoder for & produsere nye produkter, der 3D-printer er blitt en

populaer produksjonsmetode.

| 2015 ble markedet estimert til & vaere verdt ca $5 milliarder dollar, | tillegg ble det
solgt rundt 278 000 printere pa verdensbasis i 2015 (Forbes, 2016)Dette viser at
markedet for 3D-printere er pa vei til a bli relevant i stgrrelse. Det amerikanske
analysebyraet Gartner mener at salget av 3D-skrivere vil fordoble seg hvert ar frem
til 2019, i folge (My New Desk, 2016)

Vart produkt skal veaere et beerekraftig produkt som tar i bruk plastavfall som blir
gjenskapt til filament. P& grunn av plast problematikken i dagens samfunn har vart
produkt et konkurransefortrinn siden vi er med pa a verne om miljget. Siden 3D-
printing er blitt et populeert verktgy til & produsere varer har det blitt mange

leverandgrer av filament.

13
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12 Konkurrenter

3DXTech -_http://www.3dxtech.com
3DXTECH ligger i West Michigan, like utenfor Grand Rapids. 3DXTECH startet i

2014 ved a fokusere pa spesielle formuleringer som de haper markedet ville sette

pris pa. Malet deres er & gjere de mest innovative filamenter pa markedet - rettet mot
vanskelige sluttanvendelser hvor fokuset er funksjonalitet.

3D-Prima http://www.3dprima.com/en/

3D Prima har som mal & lage ny teknologi tilgjengelig til s& mange som mulig. Dette

mener de er mulig ved & ha et naert samarbeid med ulike produsenter.

3D Prima har et bredt utvalg av kjente merkevarer og skrivere fra blant andre

Wanhao med sin beste utvalg av modeller duplikator 4 og duplikator 5.

Ninjatek_https://ninjatek.com

NinjaTek er en hgy ytelse tilsetning produksjonsmateriale leverandgr. De fokuserer
pa a innfgre spesielle materialer til sluttbrukere.

NinjaTek ble opprettet for & bygge videre pa suksessen med sitt flaggskip produkt,
NinjaFlex 3D-utskrift filament. NinjaFlex materiale er den ledende i 3D-
trykkeribransjen. Populariteten ble bygget pa unike ytelsesegenskaper og konsistent

produktkvalitet.

12.1Konkurransestrateqgi

Vi gnsker a veere ledende pa markedet, og veere en sterk konkurrent for andre
aktgrer. Vi velger & sette prisen pA samme niva som vare konkurrenter. Om vi gnsker
kan vi bade sette prisen lavere eller hagyere, dette kan vi gjgre fordi vi har gode
marginer. For & fa et overblikk over posisjonen vares pa markedet, har vi har sett pa

sterke og svake sider, samt muligheter og trusler innad og utad i bedriften:
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12.2SWOT

Vi har sett pa sterke og svake sider, samt muligheter og trusler innad og utad i

bedriften:

Sterke sider Svake sider
- Ulike erfaringer - Kapitalbegrensninger
- Bred kunnskap - Uerfaren
- Relevant kompetanse - Lite tidslap

- Nytt omrade
Muligheter Trusler
- Mulige samarbeidspartnere -Eksisterende produkter
- Ekspandere -Nye etablerte produkter
- Nye produkter -Lavere pris

13 Produktkalkyle
13.1Salgspris

Primaerproduktet vi gar ut i fra er filament av nylon. Salgsprisen er regnet ut i fra 1 kg
ferdig produkt. Salgsprisen er basert pa prisene som er pa ute pa markedet.
Utsalgspriser pa nylon som filament ligger mellom kr 1500 (3Dnet, 2017) og kr 775
(3Dnet, 2017). Vi har valgt a gjare estimat av salgspris pa kr 789. For produkt av var

kvalitet er det mulighet for a justere prisen opp.
13.2Produksjonslgnn

Produksjonslgnnen er satt til kr 180 per kilo. Produksjonslgnnen vil effektivisere seg
ved hgyere salgsvolum. Da vi de fgrste arene av bedriften vil ha lavere
produksjonskapasiteten med tanke pa antall maskiner ved bedriften vil denne farste
ar veere betydelig hgyere enn nar kapasiteten gker. For enkelthetsskyld og for starre
marginer i kalkylen har vi valgt & holde denne fast pa 180 kr per kilo produkt
produsert. Dette vil si at den i realiteten ved videre drift vil vaere betydelig lavere.

15
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13.3Materialforbruk

Innenfor materialforbruk er kostnadene vare for ravarer. Denne er satt til kr 0.

Begrunnelsen til dette ligger i at bedrifter betaler for a kvitte seg med industriplast. En
prisliste som kan gi indikasjoner for hva dette kan koste er fra ARIM. Denne laget for
naeringer sine leveranser av plastavfall til miljgstasjon og er 229 kr per kubikkmeter
eller 1780 kr per tonn (ARIM, 2017) . Merk at dette er priser for leveranse av
plastavfall, ikke spesialplast som mulig er betydelig dyrere. Samtidig er denne prisen

ikke medregnet henting, noe som ville kommet i tillegg.

| realiteten ville vi mottatt positivt belgp for & fa ravarer. | folge prisen ved ARIM ville
dette minst gitt en inntekt pa 1,78 kr per kilo ravare inn (uten & medregne svinn). Vi
har valgt & sette denne til «worst case» kr 0 i budsjett, da vi og ma tenke pa eventuell
fargebehandling av plasten og heller fare denne positive avkastningen som andre
finansielle inntekter. Dette inkluderer 6g andre variable kostnader som vil si beholder

og emballasje, samt frakt av materialet.

Salgspris 789 4%
Produksjonslgnn -180 4%
Materialforbruk inkludert andre variable kostnader 0 4%
Dekningsbidrag per filamentrull 609
Dekningsgrad 77 %

Denne kalkylen gir et dekningsbidrag pa 609 kr og en dekningsgrad pa 77%.

14 Salgsbudsjett

Salgsbudsjettet vil starte ar 2018, da tiden fram til dette vil ga til ferdigstilling og

finjusteringer av produkt.

Ar 2018 2019 2020 2021 2022

Salgvolum 500 3000 10000 35000 60000
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15 Anleggskapital og arbeidskapital

Anleggskapitalen er beregnet ut i fra behov for maskiner for produksjon og

transportmidler. Hvor det er avsatt 60 000 kr for produksjon og 40 000 kr for bil fgrste

driftsar. Arbeidskapitalprosent med hensyn pa omsetning er som tidligere nemt satt

15%.

16 Kontantstrem og IRR

Kontantstrgm 2017 2018 2020 2022
Omsetning 395 2462 8534 31063 55381
Produksjonlgnn -90 -562 -1 947 -7087 -12634
Matrialeforbruk inkl. var. kost. 0 0 0 0 0
Dekningsbidrag 305 1900 6 587 23976 42747
Indirekte kostnader -312 -1112 -1 656 -2201  -3386
Investering

Arbeidskapital -59 -310 -911 -3379 -3 648 -332

Anleggskapital/restverdi -230 -97
Kontantstrgm -289 -318 -123 1552 18128| 38931
Dekningsgrad 70 %

Fra kontantstrammen ser vi en dekningsgrad i ar 2022 pa 70%.

Fra denne kontantstrgmmen far vi gjennom utregninger en Internal Rate Of Return

over 5 ar pa 361,01%. IRR av til egenkapitalen etter skatt vil veere 128% per ar.

17 Driftsbudsjett

2017 2018 2019 2020 2021 2022
Omsetning 395 2 462 8534 31063 55 381
Produksjonlgnn -90 -562 -1947 -7 087 -12 634
Matrialeforbruk inkl. var. kost. - - - - -
Dekningsbidrag 305 1900 6 587 23 976 42 747
Indirekte kostnader -312 -1112 -1 656 -2 201 -3 386
Avskrivning -46 -37 -29 -24 -19
Meravskrivning -75
Driftsresultat -54 751 4902 21752 39 266
Renter -33 -26 -20 -13 -7
Ordinzert Resultat -86 725 4882 21739 39 260
Skatt -174 -1172 -5217 -9 422
Arsresultat -86 551 3710 16 522 29 838

Dette er en oversikt over driftsbudsjett over 5 ar. Arsresultatet etter 5 driftsar vil veere

pa nesten 30 000 000 kr. Dypere gjennomgang av tall og budsjett ligger i seksjonen

13. dkonomi og Regnskap.
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18 Kapitalbehov og Exit muligheter

| beregningene er 500 000 kr definert som et lanebelgp. Per i dag har vi definert et
kapitalbehov pa 1,5 million kr for & fa bedriften opp a ga de farste arene. Denne
kapitalen kommer til & brukes til innkjegp av produksjonsmidler og faste utbetalinger.
Det som er gnskelig er & innhente ekstra kapital for & minimere risiko, og vi har derfor

som mal a fa investorer til & ga inn med kr 2 000 000.

Investorer som gar inn med 2 million kroner vil vi tilbys en andel pa 10% av
selskapet. Da vi anser verdien av bedriften til & ligge pa kr 29 000 000, har investor
kigpes ut for kr 5 800 000 etter 5 ar. Andre exit muligheter vil vaere salg eller

barsnotering.

19 Risikoer

3D-printing er ikke et utbredt produkt pa markedet enda. Likevel er det stadig flere
bedrifter som tenker innovativt og som tar i bruk nye lgsninger for & produsere varer.
3D-printer er en stor fordel for bedrifter da man kan produsere nye produkter pa en
mye enklere mate som gjar at man kan spare penger i lengden. Siden flere og flere
bedriften tar i bruk 3D-printing blir det stadig utviklet nye filamenter i ulike typer
materiale som kan brukes til ulike typer produkt. En av vares risikoer vil da veere at
det ikke er et stort nok marked enda for filament til 3D-printing siden mange bedrifter

produserer varene sine gjennom tradisjonell produksjonsmetode.

En annen risiko er at det allerede er utviklet mange typer filament som kan brukes
innen mange forskjellige materialer, og siden filament til 3D-printing er blitt sa

populzert kommer det stadig flere typer filament pa markedet.
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1 Ansatte

Vi i MeltWire er engasjerte og motiverte studenter som er opptatt av nyskaping, miljg
og plast problematikken i dagens samfunn. Vi er ogsa opptatt av et godt arbeidsmiljg,
og at alle skal trives i bedriften. Dette har vaert med pa at bedriften har lykkes.

2 Organisasjonskartet

Organisasjonskartet viser en oversikt over hvem som har fatt tildelt de ulike rollene i
bedriften. Vi har har valgt en flat organisasjonsstruktur slik at alle i bedriften kan veere
med pa a ta viktige beslutninger og for at beslutningsprosessen skal veere kortere. Pa

denne maten vil alle veere med i prosessen og alle vil kunne fa delta og bidra.

HR, og
produktansavrlig

Marte A. Haskjold

@konomi og
markedssjef Daglig leder

Rebekka F. v Gaute Hermansen

Myklebust

Pro Pelo SB
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3 Stillingsbeskrivelse
3.1 Daglig leder

Gaute Hermansen - Gaute har fatt tildelt rollen som daglig leder som gjar at han har
ansvaret for den daglige ledelsen i bedriften. Daglig leder har som oppgave a ha full

oversikt over bedriften, motivere de ansatte og ha ansvar for at rutiner og frister blir

fulgt opp.

3.2 HR- og produktansvarlig

Marte Alvestad Haskjold - Marte har fatt tildelt rollen som HR, og produktansvarlig.
Hun har ansvaret over personalledelsen, som innebaerer a holde oppe motivasjonen i
gruppen, ansvaret for & sende ut spgrreundersgkelse og dokumenterer dette. I tillegg

til & g& gjennom mal- og handlingsplan, og rutinene over fraveer som |A-bedrift.

3.3 Bkonomi- og markedssjef

Rebekka Fjartoft Myklebust - Rebekka har fatt tildelt rollen som gkonomi og
markedssjef. Hun har ansvaret for gkonomien i bedriften. Dette innebaerer at
regnskapet er pa plass nar det gjelder budsjettering og finansiering. Hun har ogsa

ansvar for at inn- og utbetalinger blir dokumentert.

4 Kompetansekartlegging

Hver enkelt i gruppen har forskjellig kompetanse og personlighet som gjar at vi er
flinke i forskjellige emner. Vi har derfor brukt god tid pa a fordele oppgaver og
bestemme hvem som gjgr hva. Det er viktig at alle jobber med noe de faler de
mestrer. Vi har benyttet 16personalities for & kartlegge hvilke personlighet hver enkelt

i gruppen har, samt positive og negative sider.
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5 16 Personalities

16 personalities er en personlighetstest som har teorier om ulike typer av mennesker
(16 Personalities, 2017). Vi valgte kartlegge personlighetene for a fa et bilde av

hvordan gruppen er sammensatt.

5.1 Gaute
DIN PERSONLIGHETSTYPE ER:
“FORKJEMPER"
(ENFP-T)
Ekstrovert SINN Introvert
ﬁ Intuitiv ENERGI Realistisk
~ 87% 13%
' Logikk-fokusert NATUR Prinsipp-fokusert

40% 60%

Planleggende TAKTIKK Sekende

!

26%

Selvsikker IDENTITET Forsiktig

!

37%

Extraverted iNtuitive Feeling Perceiving

ENFP-personligheter er frie sjeler. Ofte er de selskapets midtpunkt, og er opptatt av
sosiale og falelsesmessige forbindelser de kan knytte til andre. ENFP-er er

sjarmerende, energiske og medfglende.

De har intuitive ferdigheter som gjar at de kan lese mellom linjene, som gjer de fulle
av nysgjerrighet og energi. Om ENFP-er finner en sak de brenner for vil de ga lgs pa
den med mye energi som gjar dem til midtpunkt, leder. ENFP-er flinke til & koble av.
De kan skifte fra & veere lidenskapelige pa jobben til & veere fantasifulle sjeler i
fritiden. ENFP-er bruker mye tid pa a utforske mellommenneskelige relasjoner,

folelser og ideer far de finner noe som passer for dem.

6. Human Resources



5.2 Marte

DIN PERSONLIGHETSTYPE ER:

“EVENTYRER"

Ekstrovert SINN Introvert
34% 66%

o o)

) Logikk-fokusert NATUR Prinsipp-fokusert

? Intuitiv ENERGI Realistisk
%

b -

r)

i
L]
~
Tan

o
E

18% 2
- Planleggende TAKTIKK Sekende
-
Selvsikker IDENTITET Forsiktig

ISFP-(Introverted Sensing Feeling Perceiving) er er sensitive for andres fglelser og

verdsetter harmoni. ISFP-er lever for a finne mater & virkeliggjgre sine lidenskaper.

ISFP-er Introverte, de lever i en fargerik, sensuell verden, inspirert av
mellommenneskelige forhold og ideer. ISFP-personligheter liker & omtolke disse
forholdene, og fornye og eksperimentere med seg selv og nye perspektiv. Ingen
annen personlighetstype utforsker og eksperimenter mer enn dem pa denne maten.
Dette skaper en fglelse av spontanitet som kan fa ISFP-er til & virke uforutsigbare,

selv for sine partnere og naere venner.

Den stgrste utfordringen for ISFP-er er & planlegge fremtiden. Det er ikke enkelt for &

sette langsiktige mal.
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5.3 Rebekka

DIN PERSONLIGHETSTYPE ER:

“MEGLER"
Ekstrovert SINN Introvert
36%
A -~ v&
4y o
"'T- . Intuitiv ENERGI Realistisk
{ -

Logikk-fokusert NATUR Prinsipp-fokusert

37%

>
47 -
! 3

Planleggende TAKTIKK Sekende

28%

Selvsikker IDENTITET Forsiktig

w
1=
2

“Alt som er gull glitrer ikke; Ikke alle som vandrer har gdtt seg bort; det gamle som er sterkt visner ikke; dype retter
nas ikke av frost.”

INFP-T (Introverted iNtuitive Feeling Perceiving)

INFP-personligheter er sanne idealister. De praver alltid & se noe godt i selv de
verste mennesker og hendelser, og de leter bestandig etter mater a gjare ting bedre
pa. Selv om de kan bli oppfattet som rolige, reserverte eller sjenerte, har INFP-er en
indre glad og lidenskap som virkelig kan fa dem til & skinne. INFP-er styrt av
prinsipper mer enn av logikk, spenning eller praktiske forhold. Nar de prgver a
bestemme seg for hvordan de skal ga videre i ulike saker, vil de ta utgangspunkt i
aere, skjgnnhet, moral og anstendighet. INFP-er kan kommunisere med andre pa et
dypt niva. De snakker ofte i metaforer og lignelser, og er flinke til & bruke symbolikk
for & dele sine tanker. Styrken i denne intuitive kommunikasjonsstilen egner seg godt
til kreativt arbeid.
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5.4 Konklusjon

Oppsummert kan man se at vi er to i gruppen som er introvert og en som er
ekstrovert. To som er intuitiv og en som er realistisk. Alle tre er veldig prinsipp-
fokusert og sgkende. Den ene i gruppen er veldig forsiktig, og de to andre er mindre
forsiktig. Videre oppsummert kan vi se at vi alle har ulike personligheter som utfyller
hverandre, og som gjar at vi blir en blandet gruppe som samarbeider godt og

kommer med forskjellige innspill.

6 Intern kompetanse og erfaring
6.1 Gaute Hermansen, fgdt 02/02-83

Han har jobbet innen ulike jobber og har bred arbeidserfaringer, innen blant annet
bartender, barnehage assistent. Han har ogsa veert driftsassistent og dagligleder i

fiskemottak.

Sterke sider:
e Engasjert
e Positiv
« Utadvendt

e Lett & komme i kontakt med

6.2 Marte A. Haskjold, fedt 10/08-92

Hun har tidligere erfaring innen salg og mange ars erfaring innen helsesektoren.

Dette gjer at hun har god erfaring innen kundebehandling, og relasjonsbygging.

Sterke sider:
e Positiv
« Pliktoppfyllende
e Inkluderende
e Strukturert
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6.3 Rebekka F. Myklebust, fadt 05/02-93

Hun har lang arbeidserfaring fra butikk, cafe og arrangement. Dette gjar at hun har

erfaring innen kundekontakt og salg. Hun har blant annet erfaring som barnehage

assistent, selger, servitgr innen arrangement, og hun har veert internasjonal ansvarlig

og koordinator i Fadderstyret pa NTNU. Hun har ogsa interesse innen gkonomi og

regnskap.

Sterke sider:

Strukturert
Kreativ
lgangsetter
Strategisk tenker

7 Arbeidsmiljo

MeltWire SB er opptatt av godt arbeidsmiljg og trivsel innad i bedriften. For & fremme

godt arbeidsmiljg har vi utarbeidet noen regler og rutiner.

Interne regler

Alle skal bli hgrt og si sin mening
Mgte opp til avtalt tid

Rose hverandre

Haflige mot hverandre

Veere eerlig og ta opp problemer felles

Felles pauser
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7.1 Tiltak for trivsel

7.1.1 Mgte

Vi har hatt som fast tiltak a ga gjennom dagens plan nar vi mgtes. Dette for & vite hva

dagen skal inneholde av oppgaver og gjgremal, og for & delegere oppgaver.

7.1.2 Inkluderende arbeidsliv

Vi var pa kurs med Magne Dimmestgl fra NAV Arbeidslivssenter, og vi bestemte oss
da for & registrere oss som IA-bedrift. Dette mener vi er med pa a fremme godt
arbeidsmiljg i bedriften. Gjennom IA har vi satt opp rutiner av fraveer (Vedlegg 1), og
skjema over mal og handlingsplan(Vedlegg 2). Kursbevis og signering av IA-avtale
ligger vedlagt(Vedlegg 7 og 8)

7.1.3 Timeliste og oppgaver

For & fa oversikt over oppgaver som ma gjgres, har vi valgt & sette opp en plan hver
uke for de kommende dagene og planlegge hva som ma gjgres de enkelte dagene.
Malen for oversikt over uken ligger vedlagt(Vedlegg 3) | tillegg har vi fart timelister
som viser hvor mange timer vi har mgttes, for & fa oversikt og struktur over
tidsbruken(Vedlegg 4).

7.1.4 Personalmgte med spgrreundersgkelse

Lederen innen HR bestemte at de ansatte i Pro Pelo SB skulle besvare en
spgrreundersgkelse for & kartlegge trivselen og arbeidsmiljget i bedriften. | denne
spgrreundersgkelsen ble det spurt ulike spgrsmal om ledelsen, samarbeid innad i
bedriften og om arbeidet som blir utfgrt. Etter at spgrreundersgkelsen ble sendt ut og
spgrsmalene ble besvart hadde vi et personalmate. Pa dette mgte gikk vi gjennom
resultatet i fellesskap, og sag pa hva som er bra i bedriften og pa omrader som kan
bli bedre. Sparsmalene i spgrreundersgkelsen ligger vedlagt (Vedlegg 5), samt
resultater fra undersgkelsen ligger vedlagt (Vedlegg 6).
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8 Vedlegg

8.1 Vedlegg 1: Rutiner for fraveer

Nar? Hva skal ansatte | Hva skal leder Merknad
gjere ved gjare nar en
sykdom? ansatt er syk?

Dag 1 eRinge leder og eFgre fraveer Kontakt

fortelle at du er
syk.

eNar tror du at du
er tilbake.

«Se om man kan
jobbe hjemmefra
oSifraigod tid om
man ikke kan

mgte.

eFglge opp den
som er syk.
eFordele oppgaver
eKartlegge hva
man kan gjare

hjemmefra.

personalansvarlig
om daglig leder

ikke kan nas.

Dag 2 *Gi beskjed om
man kanskje kan
mgte.

eOppdater ang.
Formen.

oeSyk over 1 uke, ta

med legeattest.

eFglge opp

Holde kontakten

Dag 3 eHvis man skal
reise, gi beskjed i
god tid.

ePlanlegge hva
som skal gjares for
den personen og

for bedriften.

6. Human Resources
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8.2 Vedlegg 2: Mal- og handlingsplan for IA

6. Human Resources

Malomrader Dagens @nsket tiltak Tiltak Ansvar/
situasjon Frist
Vi skal ha 0 fraveer eLoggfare fraveer
oversikt over ¢G4 gjennom
sykefraveeret og sykefraveersrutiner
gode med jevne
fraveersrutiner mellomrom
el age egne
sykefraveersrutiner
Vi skal legge til | Alle trives God trivsel eFelles pause
rette for god eRose hverandre
trivsel
Vi skal utgve Stort sett Alle skal fa si sin | eHgre pa
god egen mening hverandre
kommunikasjon eTa opp problem i
fellesskap
Vi skal ha et Godt Godt samarbeid | eAlle bidrar like
godt samarbeid. mye
samarbeidsklima | Til tider eJobber med noe
darlig man liker
struktur
Vi skal legge til | God God eArbeide med noe
rette for god mestring mestringsfalelse, | man mestrer
mestring hjelpe hverandre | eHjelpe hverandre
11



8.3 Vedlegg 3: Oversikt over uken

Mandag, hva skal gjgres | Klokkeslett Hva ble gjort
Tirsdag, hva skal gjegres Klokkeslett Hva ble gjort
Onsdag, hva skal gjgres Klokkeslett Hva ble gjort
Torsdag, hva skal gjgres | Klokkeslett Hva ble gjort
Fredag, hva skal gjares Klokkeslett Hva ble gjort

6. Human Resources
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8.4 Vedlegg 4: Timeliste

Gaute Rebekka Marte
Uke 7
Mandag 13.02 10.00- 12.00 10.00- 12.00 10.00- 12.00
Onsdag 15.02
Torsdag 16.02 12.00- 15.00 12.00- 15.30 12.00- 15.30
Sum timer 5 55 55
Uke 8
Mandag 20.02 10.00- 12.00 10.00- 12.00 10.00- 12.00
Onsdag 22.02 Syk 09.00- 15.30 09- 15.30
Torsdag 23.02 12.00- 15.00 12.00- 15.00 12.00- 15.00
Sum timer 5 11,5 11,5
Uke 9
Mandag 27.02 09.00- 12.00 09.00- 12.00 09.00- 12.00
Sum timer 3 3 3
Februar 13 20 20

Gaute Rebekka Marte
Uke 9
Onsdag 01.03 08.30- 15.00 08.30- 15.00 08.00-15.00
Torsdag 02.03 12.00- 16.00 12.00- 16.00 12.00- 15.30
Sum timer 10,5 10,5 10,5
Uke 10
Mandag 06.03 08.00- 12.00 08.00- 12.00 08.30- 12.00
Onsdag 08.03 08.00- 15.30 08.00- 15.30 08.00- 15.30
Torsdag 09.03 12.00- 16.00 12.00- 16.00 12.00- 16.00

6. Human Resources
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Sum timer 15,5 15,5 15,5

Uke 11

Mandag 13.03 Syk 08.00- 12.00 08.00- 12.00
Tirsdag 14.03 Syk 09.00- 15.00 09.00- 15.00
Onsdag 15.03 Syk 10.00- 16.00 10.00- 16.00
Torsdag 16.03 12.00- 15.00 12.00- 15.00 12.00- 15.00
Sum timer 3 17 17

Uke 12

Mandag 20.03 08.00- 12.00 08.30- 12.00 08.00- 12.00
Onsdag 22.02 08.00- 14.00 syk 08- 14.00
Torsdag 23.03 12.00- 16.00 12.00- 16.00 12.00- 16.00
Fredag 24.00 09.00- 15.00 09.00- 15.00 09.00- 15.00
Sum timer 20 13,5 20

Uke 13

Mandag 27.03 08.00- 12.00 08.00- 12.00 08.00-12.00
Onsdag 29.03 08.00- 15.00 08.00- 15.00 08.00-15.00
Torsdag 30.03 12.00- 16.00 12.00- 16.00 12.00- 16.00
Sum timer 15 15 15

Mars 64 71,5 78

Uke 14 Gaute Rebekka Marte
Mandag 03.04 09.00- 12.00 09.00- 12.00 09.00- 12.00
Tirsdag 04.04 10.00- 16.00 10.00- 16.00 syk

Onsdag 05.04 09.00- 15.00 09.00- 15.00 09.00- 15.00
Torsdag 06.04 12.00- 14.00 12.00- 14.00 12.00- 14.00
Fredag 07.04 10.00- 16.00 10.00- 16.00 jobb

Sum timer 23 23 11

6. Human Resources
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Uke 15

Mandag 10.04 10.00- 12.00 10.00- 12.00 10.00- 12.00

Onsdag 12.04 09.00- 15.00 09.00- 15.00 09.00-15

Sum timer 8 8 8

Uke 16

Tirsdag 18.04 09.00- 13.00 09.00- 13.00 Ferie

Onsdag 19.04 08.00- 14.00 08.00- 14.00 Ferie

Torsdag 20.04 12.00- 15.00 12.00- 15.00 Ferie

Sum timer 13 13 0

Uke 17

Mandag 24.04 09.00- 12.00 09.00- 12.00 Ferie

Tirsdag 25.04 09.00- 13.00 09.00- 13.00 Ferie

Torsdag 27.04 10.00- 14.00 10.00- 14.00 10.00- 14.00

Fredag 28.04 09.00- 14.00 09.00- 15.00 09.00- 15.00

Sum timer 16 17 10

April 52 53 21

Uke 18 Gaute Rebekka Marte

Tirsdag 02.05 09.00- 15.00 09.30- 15.00 09.30- 15.00

Onsdag 03.05 08.30- 16.00 08.00- 16.00 08.00- 16.00

Torsdag 04.05 08.00- 16.00 08.00- 16.00 08.00- 16.00

Sum timer 21,5 21,5 21,5

Uke 19

Mandag 08.05 08.00- 15.00 07.30- 16.30 08.00- 16.00

22.00-02.00 19.00- 22.00

Tirsdag 09.05 08.00- 15.00 09.00- 19.00 08.00- 15.00
19.00-21.00

Onsdag 10.05 08.00- 07.30- 08.00-

6. Human Resources
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Torsdag 11.05

Fredag 12.05

Sum timer

Mai

6. Human Resources
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8.5 Vedlegg 5: Spgrreundersgkelse for ansatte

| hvilken grad er
du enig i

pastanden

Meget stor
grad

Stor grad

Noen grad

Liten grad

Meget liten
grad

For lite
nytenkning i
gruppen

Medlemmene

tenker for likt

Darlig & lytte til

andre

Uklar

oppgavefordeling

Tar ikke si hva

man mener

Darlig

kommunikasjon

Ueffektive i
forhold til

oppgavene

Leder tar for mye
hensyn

Mange konflikter

6. Human Resources
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8.6 Vedlegg 6: Resultat av spgrreundersgkelsen

Uklar oppgavefordeling

3 svar

Ueffektive i forhold til oppgavene

3 svar

For lite nytenkning i gruppen

3 svar

Medlemmene tenker for likt

3 svar

33,3%

6. Human Resources

@ Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

@ Stor grad

@ Meget stor grad

® Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

@ Stor grad

@ Meget stor grad

@ Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

@ Stor grad

@ Meget stor grad

® Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

@ Stor grad

@ Meget stor grad
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Ter ikke si hva man mener

3 svar

Darlig kommunikasjon

3 svar

Mange konflikter

3 svar

66,7%

6. Human Resources

@ Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

® Stor grad

@ Meget stor grad

@ Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

@ Stor grad

@ Meget stor grad

@ Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

@ Stor grad

@ Meget stor grad
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Leder tar for mye hensyn

3 svar

Dérlig 4 lytte til andre

3 svar

6. Human Resources

@ Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

@ Stor grad

@ Meget stor grad

@ Meget liten grad
@ Liten grad

@ Noen grad

@ Stor grad

@ Meget stor grad
® Andre
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8.7 Vedlegg 7:Kursbevis

Amanba o
o A Wordwide
PRENOR
SKAP

KURSBEVIS

¥, ,.-" ."I 7 1 P
Mer 1(; Alestact i vz::- skyolek

har deltatt pa
|A-kurs for studentbedrifter

Tema:
Inkluderende arbeidsliv (IA avtalen)

Mal for kurset:
- Kunnskap om avtalen om Inkluderende
Arbeidsliv

*  Kunnskap om forebyggende arbeid og om
neervaersfaktorer og arbeidsglede i bedriften

»  Signere avtale om Inkluderende Arbeidsliv for
hedriften
Lage sykefravasrsrutiner

» Lage mal og handlingsplan for Inkluderende
Arbeidsliv

FRAMTID - SAMSPILL - SKAPERGLEDE

Mange Dimmestel / Kirsten Aure
NaV Arbeldsiivssenter Ungt Entreprenarskap

fiah
-

inkluderende arbeidsliv
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8.8 Vedlegg 8: Signering av inkluderende arbeidsliv
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Pro felp

Samarbeidsavtale om et mer
inkluderende arbeidsliv

Revidert versjon Organisasjonsnr. Q/ ?’qg%?/

Intensjonsavtale 2014-2018 Bedriftsnr.

- VIRKE B & B @siae B Rhunio w @,



SAMARBEIDSAVTALE OM ET MER INKLUDERENDE ARBEIDSLIV

mellom '?[BQP‘@LJ(VIrksomheten)

og Arbeids- og velferdsetaten ved NAV Arbeidslivssenter

T M QL. 2.../

Denne samarbeidsavtalen bygger pa ”Intens;onsavtale ‘om et mer inkluderende arbeidsliv
4. mars 2014 —31. desember 2018 (IA-avtalen)”.

IA-avtalens overordnede mal er:
— & bedre arbeidsmiljoet, styrke jobbnzrvaret, forebygge og redusere sykefravar og hindre utsteting og frafall fra arbeidslivet.

IA-avtalens tre delmal pa nasjonalt niva er:
e @ Reduksjon i sykefravaeret med 20 prosent i forhold til nivéet i andre kvartal 2001. Dette innebarer at sykefraveeret pa
nasjonalt niva ikke skal overstige 5,6 prosent.
Hindre frafall og oke sysselsetting av personer med nedsatt funksjonsevne.
Yrkesaktivitet etter fylte 50 ar forlenges med tolv maneder. Med dette menes en gkning sammenlignet med 2009 i
gjennomsnittlig periode med yrkesaktivitet (for personer over 50 ér).

Denne samarbeidsavtalen erstatter tidligere samarbeidsavtaler.

1 Samarbeidsavtalen

Ved 4 inng4 samarbeidsavtale om & bli IA-virksomhet, stiller den enkelte virksomhet seg bak malene i [A-avtalen.

Inngéelse av denne samarbeidsavtalen innebzrer at arbeidsgiver, tillitsvalgte, verneombud og ovrige ansatte i virksomheten
samarbeider mélrettet for & oppna en mer inkluderende arbeidsplass. I virksomheter som ikke har tillitsvalgte, kan en
ansatterepresentant ivareta de ansatte i IA-arbeidet. En viktig forutsetning for & nd IA-avtalens mal, er at virksomheten har et
systematisk forebyggende HMS-arbeid. Virksomhetens IA-arbeid skal vare en del av dette arbeidet.

IA-virksomheter far til gjengjeld rettigheter som er forbeholdt disse virksomhetene:
e Egen kontaktperson i NAV Arbeidslivssenter
e Forebyggings- og tilretteleggingstilskudd fra Arbeids- og velferdsetaten
e Utvidet bruk av egenmelding

2 Mal for virksomhetens |A-arbeid

Virksomheten skal pa grunnlag av de tre delmalene i [A-avtalen fastsette egne mal for [A-arbeidet. Mal utarbeides i fellesskap
av arbeidsgiver, tillitsvalgt, verneombud og evrige ansatte innen 12 uker etter inngéelse av samarbeidsavtalen. Den nasjonale
[A-avtalen understreker at de ulike delmélene ma ses i sammenheng for & oppné intensjonen om et mer inkluderende
arbeidsliv. Virksomheten skal sa langt det er hensiktsmessig sette méal pa alle tre delmal.

Delmal 1: Sykefraveer
Utarbeide aktivitetsmal for sykefraversarbeidet og sette resultatmal for sykefravaersutviklingen.

Delmal 2: Personer med nedsatt funksjonsevne
a) Sette aktivitetsmél for oppfolgings- og tilretteleggingsarbeidet overfor egne arbeidstakere med nedsatt arbeidsevne,
for & hindre frafall fra arbeidslivet.
b) Sette aktivitetsmél for hvordan virksomheten skal &pne for personer som Arbeids- og velferdsetaten har avklart og
som har behov for utpreving av sin arbeids- og funksjonsevne i det ordinzre arbeidsliv.

Delmal 3: Avgangsalder
_ Sette aktivitétsmal for hvordan virksomheten kan stimulere eldre arbeidstakere til & sta lenger i arbeid
_ Ha et livsfaseperspektiv som skal innga som en del av virksomhetens personalpolitikk og i det systematiske
forebyggende arbeidet.




3 Forpliktelser

Inngielse av denne samarbeidsavtalen forplikter virksomheten, de ansatte og Arbeids- og velferdsetaten.
Tilretteleggingsplikten i arbeidsmiljeloven § 4-6 er ufravikelig og vidtrekkende. Pliktens omfang avhenger av
arbeidsgiverens reelle muligheter for tilrettelegging og gjelder ”sé langt det er mulig”. IA-avtalen endrer ikke dette.

3.1. Arbeids- og velferdsetatens forpliktelser

Arbeids- og velferdsetaten skal serge for at virksomheten far en egen kontaktperson ved NAV Arbeidslivssenter.
Kontaktpersonen er virksomhetens faste kontaktledd i Arbeids- og velferdsetaten, og har ansvar for & informere om og
koordinere etatens tilbud til virksomheten. Det betyr ikke at kontaktpersonen selv skal uteve all bistand, men serge for
at de tjenester og den informasjon man er enige om, blir gitt av den mest kompetente pa aktuelle fagomrader og av de
rette instanser. Dette skal sikre virksomheten den beste faglige tjeneste.

Oppgaver for kontaktpersonen:

a) I dialog med ledere, tillitsvalgte og verneombud aktivt bista virksomhetene i & arbeide malrettet og
resultatorientert med utvikling av mer inkluderende arbeidsplasser, herunder virksomhetens arbeid for & forebygge
sykefraveer og overgang til trygdeytelser.

b) Serge for at virksomheten far informasjon og veiledning om: — Rutiner for sykefravaersoppfolging og
fravaersregistrering

— IA-virkemidler og tiltak innenfor rammen av IA-avtalen
— Arbeids- og velferdsetatens ovrige tiltak og virkemidler i forbindelse med oppfelging av medarbeidere i
virksomheten og ved rekruttering av personer som ikke har et arbeidsforhold

¢) Girad og veiledning i vanskelige enkeltsaker.

d) Bidra til at ekonomiske virkemidler i enkeltsaker utloses raskt og effektivt og basert pé skriftlig dokumentasjon.

e) Samarbeide med virksomhetens bedriftshelsetjeneste.

f) Ta initiativ overfor andre samarbeidsakterer som kan bista virksomheten i IA-arbeidet, for eksempel NAV-kontor,
Arbeidstilsynet og leveranderer av helse- og rehabiliteringstjenester.

Gjennom ovrige generelle virkemidler vil myndighetene legge til rette for virksomheters arbeid med & hindre frafall og
oke sysselsetting av personer med nedsatt funksjonsevne. I tillegg har Arbeids- og velferdsetaten en rekke virkemidler
til radighet til bruk i oppfelgings- og tilretteleggingsarbeidet. Arbeidslivssentrene skal bistd med informasjon om og
formidling av disse generelle virkemidlene overfor IA-virksomheter, herunder gi IA-virksomhetene informasjon om
Raskere tilbake-ordningen.

Arbeids- og velferdsetaten skal levere statistikk til IA-virksomheter over virksomhetens/bransjens sykefraver fra sentral
sykefravearsstatistikk.

3.2 Arbeidsgivers forpliktelser

Arbeidsgiver skal serge for et godt og inkluderende arbeidsmilje i samarbeid og i tett dialog med tillitsvalgte,
verneombud og evrige ansatte. IA-arbeidet skal to ganger i dret settes pa agendaen som en integrert del av
virksomhetens arbeidsmiljgarbeid hvor béde ledelse, tillitsvalgte og verneombud er representert. Felles opplaring ber
innga for & oppné omforent forstaelse for [A-arbeidet. '

3.2.1. Oppfelging av egne ansatte
HMS- og IA-arbeidet forutsetter langsiktighet, og arbeidsgiver mé sorge for at ledere, tillitsvalgte og verneombud har
den kompetansen som er nedvendig for & utfore arbeidet.

a) Tilrettelegge arbeidsforholdene for arbeidstakere med spesielle behov.

b) Fere sykefravarsstatistikk og bruke denne i det systematiske sykefravarsarbeidet.

3.2.2. Personer som ikke er tilknyttet virksomheten
a) Virksomheten skal apne for at personer som Arbeids- og velferdsetaten har avklart og som har behov for utpreving,
far utprovd sin arbeids- og funksjonsevne i det ordinzre arbeidsliv. Dette forutsetter at Arbeids- og velferdsetaten
formidler aktuelle kandidater, sikrer bistand gjennom ekonomiske og kompetansemessige tiltak, samt annen
tilrettelegging.




3.3 Tillitsvalgtes forpliktelser
a) Tilegne seg nedvendig kunnskap om HMS- og IA-arbeid sammen med arbeidsgiver og verneombud.
b) Som avtalepart skal tillitsvalgte gjennom medvirkning og samarbeid med ledelsen bidra aktivt i utformingen av
virksomhetens planer, mélsettinger og rutiner i IA-arbeidet.
¢) Delta i dialogmeter hvis den ansatte gnsker det.

3.4 Arbeidstakers forpliktelser
a) Delta aktivt i HMS- og IA-arbeidet pé arbeidsplassen slik at det settes forpliktende resultatmal i virksomheten
som bidrar til & nd [A-avtalens nasjonale mal.
b) Opplyse om hvorvidt eget sykefravaer har sammenheng med arbeidssituasjonen.

Arbeidstaker skal bidra aktivt til dialog med ne&rmeste leder om egen arbeidsevne, medvirke aktivt i utarbeidelse og
gjennomfering av egen oppfolgingsplan og nedvendige tiltak for & vaere i - eller komme tilbake til - arbeid helt eller delvis.

4 Kontaktpersoner M. I’I‘Q O e D me ';Z_ @(,
- (1

Kontaktperson for NAV Arbeidslivssenter: ... ... -0 ) L . . 7. . . L L L=
Kontaktperson for virksomhetens ledelse:.. GM HCPMCCI?QCV) ........
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7. PRODUKTUTVIKLING
OG PRODUKSION

Denne seksjonen inneholder beskrivelse av prosessen for utviklingen for produktet. |
tillegg er det vedlagt tegninger av produksjonsutstyr og typer av filament.
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1 Bakgrunn

Bakgrunnen for bedriften og ideen kom etter at Rebekka hadde veert i Spania. Her
hadde hun bevitnet hvor enorme mengder plast som ble kastet, og hvilken holdning
Spanjolene har til plast. Samtidig var det ogsa i samme periode et gkende fokus her
hjemme i Norge rundt problematikken med plast. Vi fant derfor ut at vi gnsket &

utgjere en forskjell og hadde samtlige et gnske om a redde verden.

2 Prosess

Vi startet prosessen med Creative Problem Solving (CPS) metoden (Forsth, 2014).
Ved a benytte de syv trinnene hadde vi starre forutsetning for & ende opp med et

produkt/tieneste som faktisk dekket et reelt problem.

Vi hadde noen kriterierammer & jobbe med, vi gnsket at sluttresultatet skulle veere et
fysisk produkt og ikke kun en tjeneste.

2.1 Utgangspunkt for problemet

Det fagrst vi matte gjare var & avdekke hva problemet er. Hvilken problemer oppstar i

ved handtering av plast og hva slags problematikk er knyttet til plast som avfall?

Vi visste fra far at plast var et problem som vi gnsket & ta tak i, men det er ogsa
andre dagsaktuelle miljgproblemer som vi gnsket & se naermere pa ogsa. Vi draftet
flere forskjellige problemer knyttet til forurensning og spesielt dette med plast. Vi ble
enige om at vi alle gnsket a jobbe videre med plastavfallsproblematikken da den har
en veldig dagsaktuell appell. Hele problemet er ganske kjent, men vi var enig om at
dersom det ikke blir gjort noe med, vil det kunne fa store konsekvenser for fglgende

generasjoner.

Som en del av CPS er det mulig & ga steg tilbake i prosessen, eller a bruke
prosessen pa mindre oppgaver, dette merket vi ogsa knyttet til prosessen med
problemet og sgke fakta trinnet. Her gikk vi flere runder. For deler av dataen vi fant
gjorde at vi endret problemets fokusomrade, basert pa feedback fra dataen vi fant.
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2.2 Sgke fakta

Som med CPS prosessen var vi ngye pa at vi ikke begrenset nar vi gikk ut for a finne
fakta rundt problemet med plast.

Vi var fokusert pa at vi skulle ga bredt, og innhente all data om plast, bade generelt
og knyttet til miljgproblematikk. Ved & ga bredt sikret vi at vi fikk en bedre forstaelse

av problemet og at vi enklere kunne formulere en korrekt problemstilling.
Det var benyttet primeert sekundeerdata nar det ble gjort sgk om tema.

Som nevnt i trinn 1, gikk vi flere runder gjiennom problemet og fakta. Dette var en
dynamisk og flytende prosess. Vi kom ut av prosessen med en god forstaelse for

deler av problematikken knyttet til det som endte som grunnproblemet.

Vi ble oppmerksom pé& hvor stort problem plastavfall i havet var, og hvordan noen av
de starste utfordringene vi som menneskehet har vedrgrende plast i havet var knyttet
til mikro-plast, men ogsa nano-plast. Det var ogsa klargjort hvor mye plast vi kaster
hvert ar, bade i Norge & pa verdensbasis.

2.3 Sgk problem

| denne fasen jobbet vi mot det & formulere en problemstilling. Som med forrige steg
var det ogsa her viktig at vi gikk divergent(bredt) nar vi skulle prave a beskrive

problemet.

Grunnen til at dette var en viktig del av prosessen fordi det vil legge et godt grunnlag
for videre arbeid. Samme som ved foregdende steg beveget vi oss dynamisk mellom

de forskjellige fasene basert pa hva vi fant.

Vi jobbet mye med hvordan formuleringer. Hvordan kan vi forhindre at plasten
kommer ut i havet? Hvordan kan plastens livssyklus forlenges? Dette var noen av de

forskjellige formuleringene som ble drgftet.
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2.4 Sgk ideer

| denne fasen benyttet vi mye tid. Vi slet i lang tid med & komme pa noen ideer
knyttet til problemstillingen, vi kan si at dette var en lang inkubasjonsfase. For &
komme videre benyttet vi flere forskjellige kreative verktay. Vi pravde mindmapping,
0g brainstorming. Det var under brainstormingsprosessen. Begge disse metodene er
gode for a divergere siden man ofte klarer & skape synergier i en gruppe, og at man
ofte klarer a spille pa hverandres energi og tanketog. Dette opplevde vi i stor grad nar
vi benyttet Brainstorming. Her klarte vi & produsere mange og varierte ideer, som alle
var knyttet mot problemstillingen. Noen ganske gaerne, andre litt mer tradisjonelle.

Vi slo sammen noen av ideene som ble dratt fram under brainstormingen og dette

dannet grunnlaget for selve ideen vi gnsket a jobbe med videre.

Det var spesifikt ideer knyttet til dette med hvordan vi kunne gjenbruke eller samle
inn plast tidlig i avfallsyklusen og dermed forhindre pa et tidlig tidspunkt at plasten

havnet i havet.

Vi sa pa flere forskjellige muligheter a bruke plastavfallet pa. Vi endte med a
kombinere ideen om pant pa plastavfall og 3D-printing, som igjen dannet grunnlaget
for den endelige ideen.

2.5 Sgke lgsning

For a kunne lgse problemet matte vi dokumentere hvilken tekniske kriterier ble stilt til
filament nar den skal brukes i 3D printeren? Hvilke kriterier blir stilt fra forbrukeren til

materialet, og hvilke lgsninger gnsker brukeren nar de printer?

Men vi hadde ogsa overordnede problemer som hadde kriterier som nesten var mer
styrende, spesielt knyttet til miljgproblematikken som ogsa var hovedproblemet og

sterkt knyttet til problemstillingen.

Nar det gjaldt selve produksjonsprosessen fant vi gjennom bredt sgk, at prosessen
fra plast til flament allerede er godt kjent, selv nar det gjelder produksjon av
resirkulert plast. Denne prosessen passet ogsa godt inn i vare kriterier for & vaere

baerekraftig.

7. Produktutvikling og Produksjon



Mye tid gikk med til & finne leverandarer som hadde plasttypen som vi gnsket, men

samtidig passet inn i forretningsmodellen var.
2.6 Sgk aksept

| et marked som allerede er har substitutter som er mer eller mindre identiske med
vart produkt, var det viktig for oss a kartlegge hvem og hva som skal aksepteres ved
vart produkt, og hvordan vi skal klare a fa aksept for hva som er annerledes med vart

produkt.

Vi fant at det er generelt god aksept for at produktet er resirkulert, men at vi burde
unnga a si noe om at det er produktet er produsert av sgppel, men heller er et
baerekraftig produkt.

Det er ogsa greit a nevne at vi vant “beste studentbedrift” pa fylkesmessen 2017,
hvor juryen mente vi hadde et godt produkt og en god lgsning pa et dagsaktuelt
problem.

3 Handlingsplan

Vi jobber fortlapende med utvikling og arbeid for & lgse problemet. Det jobbes ogsa
med en detaljert handlingsplan for videre drift og gjennomfgring av ideen, men den er

ikke finalisert eller konkretisert pa dette tidspunktet.

Bedriften har satt en process prototype timeline, altsa tidspunkt for nar prototypen
skal veere ferdig, denne er satt til slutten av Juli, begynnelsen av August. Det er ogsa
planlagt overgang til AS i lgpet av tidlig hast 2017. Det jobbes fortsatt hard med a
skaffe flere og mer diversifiserte leverandgrer/produsenter av plast. Siden Bedriften
vant “beste studentbedrift” skal vi ogsa til NM, noe som farger bedriftens valg og

handlinger fram mot NM.
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4 Selve produksjonsprosessen

Siden vi driver med produksjon, er det viktig at vi forstar produksjonsprosessen.
Heldigvis er denne prosessen godt kjent, og det finnes per i dag eksisterende
lzsninger for produksjon allerede pa markedet. Disse varierer stort i funksjonalitet,

men for var del har vi identifisert at vi kun trenger en rimelig modell.
Under fglger selve prosessen fra innhentet plast til filament.

1. Avhengig av hvilket format plasten blir levert i ma den eventuelt bearbeides til
mindre biter/granulat.
2. Deretter blir plastgranulatet matet inn i en oppsamlingsbeholder montert pa

ekstrudereren.

(Filabot, 2017)

3. Plasten blir presset gjennom en sylinder som har varmeelementer.

4. Ekstruderen har en dyse som kan veksles mellom 2 forskjellige diametere,
1,75 og 3 mm, gjennom denne dysen blir den varme plasten presset ut.

5. Traden som kommer ut fra dysen blir kjalt ned i vannbad, samtidig som den
blir spunnet pa en spole. Dette er da det ferdige produktet.

6. Traden blir ofte lapende malt feilmarginer p4 med avviks toleranse ofte pa +-

0,3 mm.
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Vi har ogsa innhentet plantegninger pa en ekstruder som kan bygges for hobbyister
(Hakkens, 2017). (Vedlegg 1)

4.1 Kartlegging av plast-typer

Filamenter kommer i et nesten endelgst forskjellige typer materialer.

Det har derfor veert essensielt for oss & kartlegge hvilke typer plastavfalls materialer

som er egnet til bruk i 3D-printing.

| farste omgang vurderte vi & innhente plastavfall i form fra MOA storsenter. Men
etter innspill fra mentor Kim Hartmann, om hvordan slik plast ofte ikke er sortert,
og/eller bestar av mange forskjellige plast typer i samme kontainer, revurderte vi

dette. Kim kom ogsa med innspill om andre kilder til renere og mer hay-verdi plast.

De forskjellige plast materialene har forskjellige egenskaper (vedlegg 2). Med
bakgrunn i kriterier som vi satte i lgsnings fase, og screening har vi funnet noen

materialer som passer inn rammen Var.

Vi legger ogsad med en illustrasjon av noen forskjellige plasttyper og

smeltetemperaturene (All3dp, 2017) (Hakkens, 2017) (vedlegg 3 og vedlegg 4).
De viktigste kriteriene vi satte til plastavfallet var

- Veere en type plast som var brukt i 3D-printing.
- Produsentene matte ha store nok kvantum til at vi skal kunne drive en
produksjon pa lang sikt.

- Ma veere lett & bearbeide fra avfall til ferdig produkt.

Det er ogsa faktorer som, giftinnhold og andre negative egenskaper som vi har matte

vurdere.

Vi endte opp med a velge 2 typer: PA (Polyamid, Nylon) og HDPE (High Density
Polyethylene), Vi har valgt & primeert fokusere pa nylon i starten. Hvilken plast type vi
velger, mener vi kun er viktig i startfasen for a komme inn pa markedet, vi har videre
planer om a resirkulere all type plast som er mulig & bruke til 3D-printing, samtidig

som vi gnsker a forske pa nye materialtyper.
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4.2 Kvalitetskontroll

Vi kommer videre til & utvikle kvalitetskontroll pa vare ferdige produkt. Vi er i samtale
med spesialist om samarbeid og sikring av dette. Denne avtalen er fremdeles lgs,
men under utvikling. For oss er det ogsa viktig med renhet i vare ravarer, plastavfallet
fra industrien, dette vil bli utviklet lgsninger for samarbeid og kontroll for dette da det
er en viktig del i vares forretningsmodell. Vi har per dags dato har vi ikke estimater for

renhetsgrad.
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7.2 Vedlegg 2: Screening

Screening av forskj

ellige plasttyper

HDPE | PA (nylon) | POM
Tilgjengelighet + 0 0
Anvendelighet 0 0 -
Pris 0 + -
Miljgbesparelse | + + 0
Bruk i markedet | - 0 +
Brukervennlighet | - 0 0
Leveranseform |+ 0 +
Sum +’s 3 2 2
Sum 0’s 2 5 3
Sum -’s 2 1 2
Net score 1 1 0
Rank 1 1 2
Fortsette? ja ja nei

Tilgjengelighet

Vi betrakter vi hvor og hvor mye det er mulig a ta inn av materialet som ravare.

Anvendelighet:

Hvor enkelt materiale vil vaere & bearbeide under produksjon.

Pris:

Mulig salgspris per kilogram til kunde, da vi ikke regner med noe kostpris for a

anskaffe ravare eller avstand ved frakt.

Miljgbesparelse:

Betrakter vi; er det laget av olje eller er det biomateriale? Hvor stort problem er den

enkelte plasttypen?
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Bruk i markedet:
Hvor vanlig er det i bruk og hvor mange butikker selger produktet?

Brukervennlighet:

Spesielt knyttet mot brukeren av plasten i formen som filamennt og hvor enkel er det

for forbrukeren & benytte det. f.eks smeltepunkter, og behov for varmeseng.
Leveranseform:

Hvilken form for vi plasten levert fra produsent/leverandgr og i hvilke kontainere blir

den levert i? kreves det leie av kontainerbil?

Hvilke plasttyper vi skulle fortsette med er mer ment som hvilke plasttyper vi skal

introdusere til markedet farst.

Det ble ikke gjennomfgrt scoring av de to plasttypene som ble valg, fordi vi valgte a
ga videre med begge to, og det var derfor ingen vits & drive videre selektering av
plasttype.

7. Produktutvikling og Produksjon
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7.3 Vedleg
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7.4 Vedlegg 4: Sammenligning av ulike typer filament
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3D Printer Filament Types
Comparison Chart
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3D Printer Filament Types
#1: PLA

Polylactic acid (PLA) has overtaken ABS to become the favorite 3D printer flament among
3D printing enthusiasts. This is a biodegradable thermoplastic. It is derived from renewable
resources such as corn starch or sugar cane. As a result, PLA based 3D printer filaments
are much more environmentally friendly than other plastic materials. It is even called “the
green plastic”.

The other great feature of PLA filament is that it doesn’t give off an evil smell when printing

with it. So it's comparatively safer regarding emissions in the home and classroom. And the
plastic doesn’t contract so dramatically when cooling down, so you don’t necessarily need a
heated bed on your 3D printer (though it helps).

The structure of PLA is more rigid than ABS, which means printed objects are slightly
brittle. The material melts in the range of 180°C — 230°C.

If you are looking for something a little bit stronger than plain PLA but still 100%
biodegradable at the same time, look into the bioFila line of 3D printer filaments.

Read more about PLA vs ABS: PLA vs ABS: Filaments for 3D Printing Explained &
Compared

PLA 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are good strength, user-friendly, durability, and some impact
resistance

o ldeal for consumer products, small toys, higher print speeds, smoother layers


https://all3dp.com/best-3d-printer-filament-types-pla-abs-pet-exotic-wood-metal/#abs
https://all3dp.com/best-3d-printer-filament-types-pla-abs-pet-exotic-wood-metal/#biofila
https://all3dp.com/pla-abs-3d-printer-filaments-compared/
https://all3dp.com/pla-abs-3d-printer-filaments-compared/

Fair to good durability, but it can deform when getting too hot.

Very limited flexibility, slightly brittle

Not soluble

Less sturdy than ABS

Refer to manufacturer guidelines for food safety

General print temperature range is 180°C — 230°C

Minor shrinkage during cooling, less sensitive compared to ABS

No Heated bed required

Printing difficulty is easy, once temperature, bed height and speed are set



3D Printer Filament Types
#2: ABS

Acrylonitrile Butadiene Styrene (ABS) is the second most popular 3D printer filament. This
thermoplastic is cheap, durable, slightly flexible, lightweight, and it can be easily extruded
— which makes it perfect for 3D printing.

It's also the same plastic used in LEGO bricks and bicycle helmets.

But there are several disadvantages to using ABS filament, which is why it has fallen a bit
from favor in 3D printing. Firstly, it requires a higher temperature to reach melting point,
usually in the range of 210°C — 250°C.

Moreover, a heated build platform is required. This prevents the first layers of the print from
cooling too quickly, so the plastic doesn’t warp and contract before the fabrication of the
object has completed.

Another drawback of this 3D printer filament is the intense fumes that arise during printing.
They can be dangerous for people (or pets) with breathing difficulties. The 3D printer needs
to be placed in a well-ventilated area. It’s critical that you avoid breathing in the fumes when
in use.

Read our in-depth articles on ABS 3D printer filament here.

ABS 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are high durability, good strength and impact resistance
e ldeal for moving parts, automotive parts, electronic housing and toys
e High durability


https://all3dp.com/abs-3d-printer-filament-explained/

More flexible the PLA, with minor bending before snapping

Soluble in Acetone

Not considered food safe

Curling and warping are typical issues when printing with ABS.

Easy to process after printing

General print temperature range is 210°C — 250°C

Shrinkage during cooling, enclosed chamber recommended to control cooling speed
Heated bed at 50°C — 100°C highly recommended

Printing difficulty is moderate, requires fine-tuning of bed and nozzle temperature



3D Printer Filament Types
#3: PETG / XT / N-Vent

PETG — the new all-rounder — is a co-polyester 3D printer filament, made from a blend

of PET and Glycerol. It is also marketed as Amphora AM1800 by the Eastman Chemical
company. It's been specially developed for 3D printing, as opposed to another category of
thermoplastic that’s being repurposed for 3D printing. The difference is subtle, but
important.

Key benefits are a good strength combined with high flexibility and durability. It produces
little to no odors during printing, has a higher melting point than PLA, and has better layer
adhesion for improved surface finish. This 3D printer filament also approved by the US FDA
authorities for food contact. Still, it is a plastic material, so you should properly recycle it or
resort to sustainable 3D printing material. You find more information on food-safe

filament in this article.

If want to learn more about the all-rounder PETG, read this article.

There is a very similar new co-polyester, called nGen, which is a little bit easier to print than
PETG. 3D printer filament consisting of Amphora AM1800, which is also PETG, is
marketed as XT by ColorFabb and as N-Vent by Taulman.

PETG 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are good strength, high flexibility, durability and lightweight builds
« ldeal for mechanical parts due to high impact resistance and durability

« Highly flexible, more than PLA or ABS, even PET

e Not soluble

o Refer to manufacturer guidelines for food safety
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https://all3dp.com/app/uploads/2016/07/PETG.jpg

General print temperature range is 220°C — 235°C

Minor shrinkage during cooling

Heated bed not required

Printing difficulty is moderate, requires fine-tuning of bed and nozzle temperature

10



3D Printer Filament Types
#4: Nylon

Polyamide, also known as Nylon, is a popular synthetic polymer used in many industrial
applications. With nylon 3D printer filament, you have a cost-effective plastic that’s strong,
light, flexible, and wear resistant. It’s also less brittle than PLA or ABS. Also, it's stronger
and more durable than the two.

Nylon 3D printer filament can be used in a variety of applications. They include machine
parts, containers, tools, consumer products, and toys. Oh, and another thing: you can use
fabric dye to color it. 3D printing nylon is relatively easy if you keep your spools dry.
Otherwise you can run into problems. Since Nylon filament quickly absorbs humidity from

its environment (in less than one day), it should be protected from humidity while in storage.

But it doesn’t stop at that. 3D printer filament manufacturer Taulman has developed
different types of nylon filament. Depending on the intended application of the 3D printed
object, it is up to the user to decide which variation is most suited.

« Taulman nylon 618 is an industrial grade material. It is great for prototyping but
also for end products. Basically, what sets nylon 618 apart, is it's excellent layer
bonding if printed at 245°C and all the other settings are set appropriately. Also,
nylon 618 does not emit any fumes. What might look like fumes, is water
evaporating during printing. This type of nylon can be machined after printing and
can also be used as the material for casting molds since it is possible to 3D print a
very high quality, chemical resistant, and airtight object. Note: Glass and aluminum
surfaces are not suited as print beds for nylon 618. Instead, a rougher or fibrous

11
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material like unfinished wood or Garolite should be used. Here is a list of detailed
usage guidelines and material specifications.

o Taulman nylon 645 is an improved version of nylon 618. Although mostly identical,
nylon 645 has even more tensile strength and even better layer bonding. It is a
translucent material unlike nylon 618, which is opaque. Here is a list of detailed
usage guidelines and material specifications.

« Taulman Bridge nylon is a less costly version of nylon 645 spec nylon. Developed
following the requests of a wide range of customers, Bridge nylon still meets certain
desired characteristics such as excellent tensile strength, better first layer adhesion,
affordability, reduced water absorption, opacity and reduced shrinkage. Click
here for a list of detailed usage guidelines and material specifications.

General nylon 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are high strength, durability, and flexibility

« ldeal for mechanical components, structural parts, gears and bearings, and dynamic
loads

e Tends to have a glossy finish

o High durability

o High flexibility

e Not soluble

e Can by recycled

« For food safety, refer to manufacturer guidelines

e General print temperature range is 220°C — 260°C
o Must be dried before 3D printing

e Some shrinkage during cooling

o Heated bed at 50°C — 100°C recommended

« Printing difficulty is moderate, requires fine-tuning of bed and nozzle temperature

12
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3D Printer Filament Types
#8: PVA

Polyvinyl alcohol (PVA) 3D printer filament is typically used as support when printing an
object in PLA or ABS with overhangs that would be otherwise impossible to print. Like
HIPS, PVA is a great filament for 3D printers with dual extruders.

Because it’s based on polyvinyl alcohol, this material is non-toxic and biodegradable, and it
can be dissolved in water.

This 3D printer filament can be used on all common desktop FDM 3D printers but requires
a heated build platform. Important to note is that you should not exceed printing
temperatures above 230°C.

PVA 3D Printer Filament Properties:

e Primary benefits are dual extrusion support structure when paired with PLA or ABS
o Easily removable support structure

e Good durability

o Low flexibility, some bending before snapping

e Soluble in water

o For food safety, refer to manufacturer guidelines

o General print temperature range is 180°C — 230°C

e Some shrinkage during cooling

e Heated bed not required

« Printing difficulty is easy, once temperature, bed height and speed are set

13



3D Printer Filament Types
#9: PET (CPE)

. ;\.~ 'L,_‘:—\\\‘ ~o \\:\\\

PolyEthylene Terephthalate (PET) 3D printer filament, also marketed as CPE by Ultimaker,
is a fantastic alternative to the ABS or PLA. Its characteristics of strength and flexibility
surpass even ABS. PET 3D printer filament is relatively easy to print with, with similar
requirements to PLA (and no funky odors in your workshop), and totally recyclable.

Good applications for PET are phone cases or mechanical parts that require flexibility and
impact resistance or toughness.

Also, take a look a PETG 3D printer filament. It's the cousin of PET improved for 3D
printing.

PET 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are high strength, stiff, lightweight, and impact resistant

« Ideal for mechanical parts, impact resistance, flexibility, durability

o High durability

e Good flexibility, more flexible than PLA or ABS

« Not soluble

o Refer to manufacturer guidelines for food safety

e General print temperature range is 220°C — 250°C

e Minor shrinkage during cooling

e Heated bed not required

« Printing difficulty is moderate, requires fine-tuning of bed and nozzle temperature

14
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3D Printer Filament Types
#14. Conductive

Conductive 3D printer filament opens up a new realm of engineering possibilities for your
next 3D printing project. With the addition of a conductive carbon particulate, you can 3D
print low-voltage electronic circuits for simple items such as LEDs and sensors.

Couple this 3D printer filament with a regular PLA on a dual-extrusion machine, and you
can fabricate a basic circuit board straight from the print bed.

If you prefer ABS, there is also conductive ABS available on the market.

Conductive 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are printing low-voltage electronics and circuits
« ldeal for LEDs, sensors, circuits and low-voltage Arduino projects
e Low durability

o Medium flexibility, but may break with repeated bending

e Not soluble

e Not considered food safe

e General print temperature range is 215°C — 230°C

« Very little shrinkage during cooling

e Heated bed not required

« Printing difficulty is easy, very similar to standard PLA

15



3D Printer Filament Types
#16: PETT (T-Glase)

PolyEthylene coTrimethylene Terephthalate (PETT), is a cousin of the PET copolymer.
PETT 3D printer filament is also marketed as T-Glase by Taulman.

It's a rigid and clear 3D printer filament, whose main characteristics are high
strength, transparency (especially when printed at high layer heights) and biocompatibility.
It's also been approved by the US Food and Drug Administration for use in food containers.

PETT 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are high strength, transparency, stiff, lightweight, and impact
resistant

« Ideal for mechanical parts, impact resistance, flexibility, durability

o High durability

e Good flexibility, more flexible than PLA or ABS

« Not soluble

o Refer to manufacturer guidelines for food safety

o General print temperature range is 235°C — 240°C

e Minor shrinkage during cooling

e Heated bed not required

« Printing difficulty is moderate, requires fine-tuning of bed and nozzle temperature

16
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3D Printer Filament Types #18: PP

Polypropylene (PP) has a very broad area of application. The combination of good
flexibility, good chemical resistance, and food safe characteristics make this material an
excellent choice for various containers, packaging, bottle caps and much more.

It has also found its place in the 3D printing industry offering durability and good flexibility at
the same time. PP 3D printer filament enables you to print objects and parts for more
specific uses. Since many household objects are made of PP plastic, it is possible to
recycle old junk and turn it into new PP filament for your 3D printer.

PP 3D Printer Filament Properties:

o Primary benefits are flexible, tough, fatigue resistant

« Ideal for household items, containers, packaging

e Good durability and flexibility

e Not soluble

e Food safe in pure form: refer to manufacturer for more details
o General print temperature is 210 — 230°C

o Shrinkage during cooling

o Heated bed required

« Printing difficulty is high

17
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3D Printer Filament Types
#19: POM, Acetal

Polyoxymethylene, also known as Acetal or Polyacetal, is an engineering plastic. It is good
for industrial applications requiring precision parts, but also toys and other objects. The
zipper on your jacket is most likely made from POM plastic.

Thanks to its rigidity, low friction coefficient, excellent resilience and wear resistance, it is
used in 3D printing. This makes POM 3D printer filament an excellent material for parts with
mechanical functions, like gearwheels and ball bearings.

POM 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are high stiffness, low friction, excellent wear resistance, good
resilience

« ldeal for precision and moving parts

e Good durability

o Very little flexibility

o Chemically sensitive to acid hydrolysis and oxidation by chlorine
e Not food safe

e General print temperature is 210 — 225°C

o Shrinkage during cooling, heated chamber recommended to reduce warping during
print
e Heated bed required

18
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e Printing difficulty is high

3D Printer Filament Types
#20: PMMA, Acrylic

Polymethyl methacrylate (PMMA), widely known as acrylic, is a highly transparent material
that is also very rigid and high impact resistant. It's frequently used by hobbyists and
industry for objects that need to be — you guessed it — transparent and rigid. This 3D printer
filament is great for toys, replacement window panes, or light diffusers.

PMMA 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are transparency, high impact resistance, and rigidity

« ldeal for parts requiring light diffusion

o High durability

o Flexibility is low, with minor bending before snapping

e Soluble in Acetone

« Not considered food safe

o General print temperature range is 235°C — 250°C

« Shrinkage during cooling, enclosed chamber recommended to control cooling speed
e Heated bed at 100°C — 120°C recommended

« Printing difficulty is moderate, requires fine-tuning of bed and nozzle temperature
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3D Printer Filament Types
#22. Glow-in-the-Dark

The characteristics are pretty self-explanatory here. Expose to a light source for around 15
minuted, flip off the lights, and the printed object emits an eerie glow. Depending on the
material used, a manufacturer can achieve a green, blue, red, pink, yellow or orange
glowing colors. Glow-in-the-dark 3D printer filament is considered to be non-toxic when
based on PLA material.

This 3D printer filament is a good choice for Halloween projects, or to provide added
functionality in low-light situations. Like carbon fiber, this 3D printer filament will wear out
your nozzle.

If you prefer ABS, there is also Glow-In-The-Dark ABS available on the market.

Glow-in-the-dark 3D Printer Filament Properties:

e Primary benefits are cosmetic, a luminous glow in the dark

o Several colors available (green, blue, red, pink, yellow or orange glow)

« Ideal for toys, novelty items, wearables, phone cases, and visual products
e Good durability

e Medium flexibility

e Not soluble

« Not considered food safe

o General print temperature is 215°C

e Low shrinkage during cooling
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Heated bed not required
Printing difficulty is easy, very similar to standard PLA
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3D Printer Filament Types
#24. PC/ABS

Polycarbonate ABS alloy is a tough thermoplastic and a great 3D printer filament. Its uses
vary from industrial application to home appliances like televisions, computer casings, and
even children’s toys. PC/ABS 3D printer filament is also great for printing mechanical and

rigid, yet resilient parts.

But it doesn’t stop there. Polycarbonate ABS 3D printer flament can be used to print
anything you like within the limits of your printer. Before you can start printing away with this
super 3D printer filament, your printer needs to be somewhat capable. The need for a
heated bed and an extruder that can go all the way up to at least 260°C makes it somewhat
exclusive. Some manufacturers suggest drying the 3D printer filament in an oven at 85 —
95°C shortly before printing, due to its sensitivity to moisture, to ensure better results. In
addition, the use of an enclosed printing area is advised to counteract warping; especially
for larger prints. The results, however, are worth the extra effort.

PC/ABS 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are strength, resilience, heat deflection impact resistance, rigidity
« ldeal for mechanical and moving parts

o High durability

o Little flexibility

e Good resistance to chemical attack

o Not food safe

e General print temperature is 260 — 280°C

e Prone to warping

e Heated bed required

« Printing difficulty is hard, requires heated bed, very hot nozzle, and enclosed print
area
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3D Printer Filament Types
#2 /7. nGen

nGen, which consists of Amphora AM3300 by Eastman Chemical company, is a new fancy
pants 3D printer filament. It was specially designed for use in 3D printing and is a co-
polyester similar in composition to PETG. Unlike PETG, nGen has a larger print window,
better temperature resistance, slightly less toughness and can be transparent.

nGen has a wide, stable print temperature range (210 — 240°C) while at the same time
being extremely heat resistant; more so than PETG. That makes this 3D printer filament
easier to 3D print. The print quality is astounding with improved bridging capabilities and
cleaner overhangs. In addition, there is almost no warping during cooling. The manufacturer
recommends the use of a heated bed at 60°C.

Aesthetically, nGen is one of the best 3D printer filaments on the market. Apart from being
tough, the final results of your prints will be bright, glossy and slightly opaque. Unlike the
slightly more tough PETG, nGen is also available transparent.

Altogether, nGen is one of the best allround 3D printer filaments possibly aimed at replacing
the likes of ABS and PLA in the future. This 3D printer filament can be used to 3D print
anything you like and is especially suited for interlocking and functional parts.

nGen 3D Printer Filament Properties:

« Primary benefits are good strength, flexibility and impact resistants and moderate
print difficulty

« Ideal for mechanical parts, heat resistance, complex parts and anything else
o High durability

o Good flexibility, more flexible than PLA or ABS (if bent too far, nGen will snap
without warning)

o Not soluble
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Refer to manufacturer guidelines for food safety

General print temperature range is 210°C — 240°C

Minor shrinkage during cooling

Heated bed recommended (60°C)

Printing difficulty is moderate, requires fine-tuning of bed and nozzle temperature
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3D Printer Filament Types
#28:. TPC

TPC (Thermoplastic copolyester) is another rubber-like, flexible 3D printer filament. It is
similar to TPE/TPU except for some minor differences.

TPC 3D printer filament requires a hotter print bed at 60 — 100°C and it is recommended to
use a glass build platform. It is also suggested to lubricate the filament guide tube in order
to ensure that the filament can be pulled through the tube without too much friction, due to
its rubbery texture. On the other hand, TPC comes with a handful of advantageous
characteristics. It offers long-term heat resistance (up to 150°C), good chemical resistance
and excellent UV resistance. TPC 3D printer filament is great for printing soft, flexible
components like smartphone and tablet cases or anything that has to bend in order to fulfill
its functionality; even in outdoor environments.

TPC 3D Printer Filament Properties:

o Primary benefits are extreme flexibility, heat resistance, chemical resistance, UV
resistance

« ldeal for outdoor toys, novelty items, wearables, phone cases, and visual products
o High durability and flexibility

e Not soluble

« Not considered food safe

o General print temperature is 210°C

e Low shrinkage during cooling

o Heated bed at 60 — 100°C is required

« Printing difficulty is high, requires fine-tuning of nozzle temperature and flow rate
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3D Printer Filament Types #30:
FPE

FPE filament stands for “Flexible PolyEster”. It is a mixture of a rigid polymer and a soft
polymer. The specific hardness of each blend is determined by the ratio of rigid to soft
polymers. Additional characteristics include good layer adhesion and a relatively high heat
resistance. A heated bed (about 75°C) is required and a nozzle temperature of 205° —
250°C is recommended.

FPE 3D Printer Filament Properties:

Primary benefits are flexibility

Ideal for objects that need to be flexible and resistant to several liquids

High flexibility

Refer to manufacturer for food safety information

General print temperature is between 205°C and 250°C

Heated bed required (about 75°C)

Printing difficulty is moderate (print at slow speed to avoid filament buckling)
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MELTWIRE

8. PRODUKTET

Denne seksjonen inneholder informasjon om 3D-printing og filament, om vart produkt
og dets spesifikasjoner.
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1 Hva er 3D-printing

3D-printing er en metode hvor man lagvis legger til materiale basert pa en digital
tegning i 3 akser. Denne produksjonsmetoden blir ogsa ofte kalt additiv
produksjonsmetode. Det finnes mange forskjellige metoder innen dette feltet. Den
vanligste blant forbrukere og hobbyister er FDM metoden, men flere og flere metoder

blir effektivisert og kommersialisert for forbruker markedet.

1.1 Ulike metoder
1.1.1 Stereolithography (SLA)

Denne teknikken er den fgrste teknikken som ble benyttet innen 3D-printing, og
fungerer ved at flytende plast blir bestralet med UV-lys som herder plasten som blir
bestralet. For hver gang plasten har blitt bestralet forflytter modellen seg slik at et nytt
lag kan bestrales og samtidig smelte sammen med det foregaende laget
(3dprintingfromscratch, 2016).

1.1.2 Fused deposition modeling (FDM)

Dette er den type 3D-printing som er gjort mest kjent gjennom produsenter som
makerbot eller ultimaker som for eksempel benyttes av NTNUs FabLab (Makerbolt,
2017) (Ultimaker, 2017). Denne teknikken bruker et skrivehode som har
varmeelementer som varmer opp en filamentplast som blir matet inn i hode. Dysen
legger igjen et lag av plast etter tegningens bestemmelser og nar hvert lag er ferdig
beveger den seg opp til neste lag og begynner prosessen pa nytt. FDM printerne
benytter plastmateriale som kommer levert pa spoler i varierende plasttyper, men
ogsa i senere tid legeringer av plast og tre, sjokolade, metaller, eller til og med

organiske materialer.

1.1.3 Selective Laser Sintering (SLS)

Denne metoden likner mye pa SLA, men benytter sand istedenfor flytende plast.

Den benytter laser til & smelte/stivne materiale lag for lag, hvor selve bunnen beveger
seg nedover for hvert lag. Nar modellen da er ferdig barster man av den, og benytte

restmaterialet i neste produksjon.
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2 Vart produkt

2.1 Beskrivelse av selve produktet

Vart produkt er plast filament (filament = latin for trad). Filament til 3D-printere er i
dag solgt hos mange store butikker som for eksempel Clas Ohlson og Kjell &

kompani.

Men det som gjar vart filament spesielt og unikt, er at det er bade beerekraftig og
laget av hgykvalitets materialer. Vi benytter ren og uforurenset plast rett ut av

produksjonslokalene til vare leverandgarer.

Ved a benytte vare produkter er kjgper med pa a forhindre at plasten enten reiser
langt eller havner i havet, med andre ord far kjgper kvalitet som er lik plastfilament

laget av jomfruolje, men som ogsa er bade beerekraftig og redusere avfall.

Kilde: https://www.makeralot.com/175mm-pla-filament-1kg-for-3d-printer-p159/

Vare filamenter bestar av HDPE (high density polyethylene) og PA (polyamid) ogsa

bedre kjent som nylon.

Vi skal ogsa pa sikt gke material portefglien var slik at vi kan utnytte flere typer
plastavfall i produksjon av filament, samtidig som vi da ogsa tilbyr kunden flere

materialer med forskjellige egenskaper.
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2.2 Spesifikasjoner

PA (Nylon) HDPE
Smelte temp: 220-260 c* Ca 230* c*
Mate hastighet: 30-60 mm/s 5 mm/s
Varme seng: 50-100 c* 70 c*
Bruksomrader all-rounder all-rounder

* Det skal sies at denne smelte temperaturen kan varier basert pa forskning
Suitability of recycled HDPE for 3D printing filament fra Arcada University of Applied
Science (Hamod, 2014).

Noen av spesifikasjoner er hentet fra og vedlegg 4 under seksjon 7. produktutvikling

og produksjon.
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9. MARKE
MARKEDSFORING

Denne seksjonen inneholder generell informasjon om markedet, vares
kundesegmenter, konkurranseanalyse, SWOT og markedsfgringsstrategier og
kanaler.
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1 Generelt om markedet

3D-printing markedet er ikke s nytt som mange skal ha det til, det vil si, 3D-printing
som produksjonsmetode har eksistert siden 1983, da Chuck Hull (Knudsen, 2014)
oppfant den farste printeren. Prosessen har gjennom arene blitt bade rask og
effektiv, dette har fort til at flere bedrifter implementerte denne teknikken i
produksjonsprosessen sin. Akkurat nar denne trenden startet er det vanskelig a si
noe om, men det er farst de siste arene at forbrukermarkedet har begynt a ta i bruk

3D-printing, og har vokst raskt til & bli en milliard industri.

2 Marked

Markedet som vi fokuserer pa er et stort internasjonale marked. Markedet vokser seg
stadig starre siden etterspgrselen etter filament og 3D-printer stadig gker. Primaert vil
dette for oss veere Skandinavia, men det har stort internasjonalt potensiale, spesielt i
industriland som har begynt a fa gynene opp for baerekraftig og miljgbevisst utvikling.
For fremtiden vil bedrifter finne stadig nye metoder for & produsere sine produkter,

der 3D-printing er blitt og vokser som en populaer produksjonsmetode.

Vart produkt skal veere et beerekraftig produkt som tar i bruk plastavfall som blir
gjenskapt til filament. P& grunn av plastproblematikken i dagens samfunn har vart

produkt et konkurransefortrinn siden vi er med pa a verne om miljget.

| falge Wohlers Associates, utgivere av den arlige Wohlers Report. ble mer enn
278000 desktop 3D-skrivere solgt p& verdensbasis i 2015. Rapporten viser et

diagram for a illustrere veksten av 3D-printere de siste 9 arene (Forbes, 2016).

Siden 3D-printing er blitt et populaert verktay til & produsere varer er der mange

leverandgrer av filament.
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2.1 Vart marked internasjonalt

Vi vil i startfasen fokusere pa det nasjonale markedet. Etter hvert vil vi etablere oss
pa det internasjonale markedet, ved a starte franchising. Ved at produsenter i andre
land henter plastavfall fra lokale bedrifter kan vi apne produksjonslokale andre deler i
verden i samme kvalitet og kvalitetssikring som vi kan tilby her hjemme.

3 Kundesegment

3D-printing er i vinden som aldri far. Mange bedrifter tar i bruk 3D-printere i
produksjonen sin for & gjgre produksjonsaktivitene enklere. Dette er et produkt om
flere og flere tar i bruk bade i naeringslivet og pa privatmarkedet.

3.1 Vare primeerkunder

Vi vil i hovedsak fokusere pa bedriftsmarkedet som vart primaermarked da dette er

det stgrste markedet for oss.
3.2 Vare sekundaerkunder

Sekundaermarkedet vart vil veere privatpersoner som har 3D-printere til privatbruk.
Dette markedet er ikke sa stort enna siden teknologien enna er veldig ny og er derfor
kostbart for kunder. Det er heller ikke alle som har kunnskap innen denne

teknologien enda, som gjar at markedet ennd ikke er sa stort men i gkning.

3.3 Kundeverdi

Siden vart produkt er et produkt som er resirkulert vil kunden vaere med pa & veere
miljgvennlig og bzerekraftig nar de kjgper vares produkt. Dette skaper en verdi for
kunden nér de kjgper vares produkt i stedet for konkurrentene sine.

9. Marked og Markedsfaring



4 Konkurranseanalyse

3D-printer markedet vokser seg stadig starre, og flere tar i bruk denne form for 3D-
teknologi i arbeidslivet og. Filament til 3D-printere i dag blir produsert av nyplast, og
er derfor et problem for dagens plastproblematikk. Det finnes en del filament

produsenter pa markedet som vil vaere konkurrenter for oss.

Fordelen vares er at vares filament er produsert av resirkulert plast som gjgr at vi har
et konkurransefortrinn pa markedet. Vi har laget en konkurranseanalyse for & se pa

vares posisjon pa markedet, og for & fa en oversikt over vares konkurrenter.

4.1 Konkurrenter

3DXTech - http://www.3dxtech.com

3DXTECH ligger i West Michigan, like utenfor Grand Rapids. 3DXTECH startet i
2014 ved a fokusere pa spesielle formuleringer som de haper markedet ville sette
pris pa. Malet deres er & gjare de mest innovative filamenter pa markedet - rettet mot

vanskelige sluttanvendelser hvor fokuset er funksjonalitet.

3D-Prima http://www.3dprima.com/en/

3D Prima har som mal & lage ny teknologi tilgjengelig til s& mange som mulig. Dette

mener de er mulig ved & ha et naert samarbeid med ulike produsenter.

3D Prima har et bredt utvalg av kjente merkevarer og skrivere fra blant andre

Wanhao med sin beste utvalg av modeller duplikator 4 og duplikator 5.

Ninjatek_https://ninjatek.com

NinjaTek er en hgy ytelse tilsetning produksjonsmateriale leverandgr. De fokuserer

pa a innfgre spesielle materialer til sluttbrukere.

NinjaTek ble opprettet for & bygge videre pa suksessen med sitt flaggskip produkt,
NinjaFlex 3D-utskrift filament. NinjaFlex materiale er den ledende i 3D-
trykkeribransjen. Populariteten ble bygget pa unike ytelsesegenskaper og konsistent

produktkvalitet.
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Andre bedrifter for gjenvinning av plastmaterialer kan sees pa som konkurrenter i det
at de tilbyr tieneste om henting og har stor mulighet til & presse priser pa henting av
avfall ned. | det at vi i fgrste omgang i hovedsak skal hente i fra mindre bedrifter som

ikke har fortjeneste pa a selge sine materialer.
4.2 Substitutter

Vare substitutter vil veere andre som henter avfall fra bedrifter. Dette kan vaere blant
annet Norsk Gjennvinning og Fransefoss. Disse substituttene som henter avfall kan
ogsa sees pa som potensielle fremtidige samarbeidspartnere, men per dags dato er

de substitutter.

Samtidig er ogsa filament av andre typer materiale substitutter, men med andre
egenskaper. Dette er for eksempel materialer som tre og metall. Gjenvunnet

formplast i andre formater enn filament er ogsa substitutter.
4.3 Inntrengere

Nye bedrifter pa markedet eller andre godt etablerte bedrifter som gar i samme
retning vil veere inntrengere og derfor en trussel. Da markedet for 3D-printing er i
sterk vekst vil det ogsa fare til en rekke nyetablerere. Vi er tidlig ute pA markedet med
resirkulert plast som filament, og har derfor fordelen med at dette skaffer oss tidlig

erfaring og avtaler med samarbeidspartnere.
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4.4 Porters konkurransekrefter

Aktor Vurdering Tiltak og muligheter
Kunder Stor makt Opprettholde kundekontakt
og lojalitet. God service.
Leverandar Liten makt Godt samarbeid med vares
leverandarer og a veere
fleksibel i avtaler
Konkurrenter Stor trussel Krav og kontroll av kvalitet

ved vares produkter

Substitutter

Liten trussel

Falge med markedet, evt.
Endre konkurransestrategi.

Inntrengere

Stor trussel

Veere proaktiv 8 komme i
forkant. Skaffe gode
avtaler og tillitt med vare

leverandgrer og kunder.

4.5 Konkurransestrategi

Konkurransestrategien vares er a veere ledende pa markedet. Vi gnsker & veere en

sterk konkurrent pa markedet nar det gjelder kvalitet. Siden produktet vart er av

resirkulert plast og gjenvinning vil produktet vart veere hgyst verdsatt av kundene. For

a veere konkurransedyktig pa markedet, gnsker vi & konkurrere bade pa pris, kvalitet

0g pa & veere et beerekraftig produkt.
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5 SWOT

Vi har sett pa sterke og svake sider, samt muligheter og trusler innad og utad i

bedriften:

Sterke sider

Svake sider

- Ulike erfaringer

- Kapitalbegrensninger

- Bred kunnskap - Uerfaren
- Relevant kompetanse - Lite tidslgp
Muligheter Trusler

- Mulige samarbeidspartnere

- Ekspandere

-Eksisterende produkter
-Nye etablerte produkter

-Lavere pris

6 Markedsfaringsstrategi

For a na ut til flest mulig vil vi prave & reklamere pa et bredt spekter. Vi vil fokusere

pa a bli kjent pa markedet gjennom blant annet var egen nettside og sosiale medier

som Facebook, Instagram og Twitter. Ved & markedsfgre oss gjennom disse

plattformene vil vi enkelt na ut til mange forbrukere i tillegg til at dette en billig mate &

kommunisere med forbrukerne pa. | tillegg vil vi reklamere for produktet vart gjennom

annonser og reklame.
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6.1 Markedsfagringskanaler

6.1.1 Kommunikasjon/budskap
Malet med budskapet vart er at forbrukeren skal vite at vares produkt er det mest

miljgvennlige pa markedet.

6.1.2 Nettside
Vi kjgpte domene til nettside 28.april 2017. Nettsiden meltwire.no er per dags dato

ikke oppe, men dette er noe vi skal fa til snarest. Pa denne siden vil det veere
informasjon om produktet vares, hvordan det blir produsert til et ferdig produkt. Der
vil ogsa veere kontakt informasjon slik at man enkelt kan ta kontakt. Nar siden blir

opprettet vil der ogsa kunne ga an a bestille produkter til bedrifter og privatbruk.

6.1.3 Teknologi magasiner
Det finnes mange teknologiske magasiner pa markedet som skriver og reklamerer for

den nyeste teknologien som kommer pa markedet. Vi kan tenke oss a ha annonser i
slike magasiner slik at personer med denne form for interesse far informasjon om

vares produkt.

Eksempel pa slike teknologiske magasiner:
- Teknisk ukeblad

- Teknikmagasinet

- lllustrert vitenskap

6.1.4 Aviser og skriftlige medier
Vi gnsker ogsa a publisere annonser i aviser bade lokalt og nasjonalt.

Nar vi vant fylkesmessen som arets studentbedrift 2017 ble det publisert en rekke
innlegg om studentbedriften vares i lokalaviser rundt om i distriktet. Dette var med pa
at mange fikk vite om bedriften vares og produktet vart(Vedlegg 1, 2 og 3). Blant
annet var vi i Sunnmgrsposten, NRK Mgre og Romsdal, Vikebladet og Regionavisa.
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6.1.5 Logo
Siden vi fokuserer pa miljgvennlighet og gjenvinning, gnsker vi at dette kom frem

giennom logoen vares. Vi har opparbeidet en gregnn profil og bestemte derfor at
logoen vares skal inneholde fargen grgnn. Fargen grgnn betyr veldig mye, og vi har
sett p& betyningen av denne fargen. Fargen grann betyr blant annet helse, vekst,
produktivitet, lykke, trygghet, fornyelse og fruktbarhet. Vi har ogsa valgt at M"en skall

veere bla for & symbolisere oppdagelse, ro, praktisk, fleksibilitet og balanse.

2 rgraty
Judgeraet  IDtUIGION

Logoen bestar av bokstavene M og W, som star for MeltWire. |
produksjonsprosessen bruker vi granulat som blir smeltet om til filament, og dette
valgte vi a vise gjennom bokstavene i logoen. M” en er satt sammen av mange kuler

som til gjort om til en lang trad som gar over i W’en.
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6.1.6 Visittkort

Pa visittkortet har vi logoen vares,
kontaktinformasjon til hver enkelt og
informasjon om nettside og sosialemedier.
Til fylkesmessen lagde vi visittkortet enkelt
pa egenhand. Til NM vil vi bestille nye

visittkort gjennom forhandler.
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8 Vedlegg
8.1 Vedlegg 1. NRK

© 26.april 2017 k1. 16:37 Arets studentbedrift i fylket - Arets studentbedrift i Mare og Romsdal ble Meltwire ved
NTNU i Alesund. Bak bedriften star Rebekka Fjortoft Myklebust og Marte Alvestad Haskjold, samt Gaute Hermansen.
Meltwire har laget et nyskapende filament for 3D-printere. Disse blir skapt av plastmateriale som eller ville biitt kastet.

Meltwire vinner en plass i NM, sammen med studentbedriften AgriMare Bio, som vant i kategorien sterst internasjonalt
potensiale.

FOTO: FRAY KATRINE MYRHOL / NTNU

(Norsk Rikskringkasting, 2017)
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8.2 Vedlegg 2: Regionavisa

Beste studentbédrifta i fylket

-Vi er svaert glade og stolte over & ha gitt til topps i konkurransen, seier Gaute Hermannsen

frd Hareid.

Narng

Av Svein Norda

Han er leiar for MeltWirs SB, som har blitt kara til beste studentbedrifta i Mors og
Romsdal. He
og har utvikla et nyskapande materiale til bruk i 30-printarar

-Vilagar dette av plastmatenale som elles ville ha olitt kasta. Plastsoppe! har hatt
z a skadane det gjer 1 havet. Ogvi meinsr
8] 1 kan vers med pz 3 loyse et alvorleg og stort

(Nordal, 2017)
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8.3 Vedlegg 3: Vikebladet

ENTRE ENT

gmuag psma ‘
UNGT
ENTRE
PRENGR

SKAP

(4

&
UNGT
ENT-* _
PRE"-~ ’

SK
UNGT

ENTRE
PRENOR

Her zer eintricen somutgier Meltwire 58, Marte Alvestac Biskjola (v), Gauts Hermannzen og Rebekka Fjartof Myklsbust FOTO: UNGT ENTREPRENORSKAP.

Hareidsdgling med i fylket si beste studentbedrift:

- Veldig glade og stolte

Gaute Hermansen fré Hareid kunne saman med sine kollegaer feire prisen for drets

studentbedrifti Mgre og Romsdal.

(Hagstavoll, 2017)
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10. KUNDEF
OG NETTVERK

Denne seksjonen inneholder mgtereferater, mentorkontrakter, nettverk og kort om
bedriftsbesgk.
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1 Kontaktliste
1.1 Antatte

Daglig leder: Gaute Hermansen
Mobil : 41466058

E-post: gaute.hermansen@gmail.com, g.herm83@gmail.com,
gaute _hermansen@hotmail.com.

@konomi/Marked: Rebekka Fjgrtoft Myklebust
Mobil: 95857023

E-post: rebekka.myklebust@gmail.com, rebekka fm@msn.com

Produkt/HR: Marte Konstance Alvestad Haskjold
Mobil: 92421778

E-post: marte _haaskjold@hotmail.com

Firma e-post: ProPeloSB@gmail.com
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1.2 Mentor

Plast:

Kim Hartmann (Plast selger Astrup)
Mobil: 40329821
kim.hartmann@astrup.no

1.3 Nettverk

Kjemi:
Peter Drablgs (Pensjonist, kjemilzerer)
Mobil: 90877942

peter drablos@yahoo.no

Teknologi:
Michael Birkeland (Konsulent, GoodMorning)
Forelgpig kontakt

IT og IKT
Daniel Myklebust (Dataingenigar)

Mobil: 47293718
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1.4 Kundekontakt — mgte med bedrifter, mentorer og
nettverkskontakter

Vi har veert i kontakt med Kim Hartmann som er var mentor innen plast.
Mentorkontrakt ligger vedlagt (Vedlegg 1). Han jobber i Astrup AS og har derfor god
kunnskap innen dette feltet. Vi fikk avtalt et magte med han, og pa dette mate tok han
med seg illustrasjoner av plast som vi fikk se. Vi diskuterte ulike typer plast og
kvaliteten pa de ulike typene. Blant annet prgver pa nylon og PEHD. Bilder ligger
vedlagt (Vedlegg 2)

For a fa mer kunnskap innen den kjemiske prosessen i 3D-printing tok vi kontakt med
en kjemileerer som heter Peter Drablgs, han var interessert i a hjelpe oss med den
kjemiske prosessen videre.

Vi var ogsa pa bedriftsbesgk hos Optimar pa Valdergya der vi fikk sett hvilken type
plastavfall de har, og hvordan de oppbevarte den.

For a opprette et domene var vi i kontakt med Daniel Fjgrtoft Myklebust som er
dataingenigr. Han hjalp oss med a fa kjgpt domene og fa nettside.
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2 Innkallinger og mgatereferat

Innkalling til Generalforsamling i Pro Pelo SB

Til Gaute Hermansen, Marte Alvestad Haskjold og Rebekka Fjgrtoft Myklebust

Du innkalles herved til Generalforsamling i Pro Pelo SB

Sted: NTNU Alesund
Dato: 02.03.17

Kl: 12.30

Sakliste

1. Valg av referatkontrollgr
2. Nytt medlem inn i styret.
3. Aksje fordeling.

4. Eventuelt

Vennlig hilsen

Rebekka Fjgrtoft Myklebust

for studentbedriften

10. Kundekontakt og nettverk



Styremgte Pro Pelo SB

Til stede: Gaute Hermansen, Rebekka Fjgrtoft Myklebust. Marte Alvestad Haskjold
Sted: NTNU Alesund

Dato: 02.03.17

Start: 12.30

Slutt: 12.45

Agenda:
Valg av referatkontrollgr(er)
Mgtet valgte Gaute Hermansen til & kontrollere referatet.

Nytt medlem inn i styret.
Marte Alvestad Haskjold har gatt inn i styret

Aksje fordeling.

Aksjeandel:
Investor tildeles 10% aksje.

1. Gaute Hermansen tildeles 30% aksje
2. Rebekka Fjgrtoft Myklebust tildeles 30% aksje
3. Marte Alvestad Haskjold tildeles 30% aksje.

Vennlig hilsen

Rebekka Fjgrtoft Myklebust

for studentbedriften
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Innkalling til styremgate i Pro Pelo SB

Til Gaute Hermansen, Marte Alvestad Haskjold og Rebekka Fjgrtoft Myklebust

Du innkalles herved til styremgte i ProPelo

Sted: NTNU Alesund
Dato: 08.03.17
Kl; 10.00

Sakliste

1. Valg av referatkontrollgr
2. Navn pa produkt
3. Eventuelle andre saker

Vennlig hilsen

Rebekka Fjgrtoft Myklebust

for studentbedriften

10. Kundekontakt og nettverk



Styremgte Pro Pelo SB

Til stede: Til stede: Gaute Hermansen, Marte Alvestad Haskjold, Rebekka Fjgrtoft
Myklebust.

Sted: NTNU Alesund
Dato: 08.03.17

Start: 10.00
Slutt: 12.20

Agenda:

1. Valg av referatkontrollgr(er)
Mgtet valgte Gaute Hermansen til & kontrollere referatet.

2. Navn pa produkt
Navnet ble MeltWire

Vennlig hilsen

Rebekka Fjgrtoft Myklebust

for studentbedriften
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Mgatereferat

Mgte med:

Kim Hartmann, Astrup
Selger

Mentor

29.03.17 kI. 11.00 Lab

Tilstede: Marte A. Haskjold, Gaute Hermansen, Kim Hartmann

Pa mgte ble det inngatt samarbeid mellom Kim Hartmann og MeltWire. Bjgrn Magne
Hatlg ankom ogsa mgte og deltok.

Kim opplyste om forskjellige faktorer knyttet til plast som ledelsen ikke var
oppmerksom pa.

Det ble ogsa drgftet flere forskjellige potensielle mater a innhente plast pa, pa
bakgrunn av Kim sin kompetanse og nettverk kom han med flere gode forslag, som
plast innsamling fra lokale bedrifter; Optimar, Rolls Royce, Arim og liknende.

Det ble anbefalt fra Bjgrn Magne at vi skulle kartlegge hva som skjer med plasten fra
Arim.

Det ble ogsa snakket om forskjellige plast typer og deres egnethet til bruk i 3d-
printing og som filament. Kim mente at vi ma finne pa et eget navn pa produktet vart.
(Ikke kalle det eksisterende navn som PLA, ABS, PETG, Nylon osv.)

Vi gjorde en avtale at Kim skulle utarbeide en oversikt over lokale produsenter som
benytter plast, hvilken plast typer de benytter i produksjonen sin og hvor mye de
produserer.

Han skulle ogsa prgve a fa tak i et prave volum av den plasten vi gnsker slik at vi kan
kjgre en prgve produksjon, samt se an volumet vi trenger.

Mgte hevet.
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Mgatereferat

Mgte med:
Peter Drablgs
Kjemiker

Mentor

02.03.17 kl. 11.00 Lab

Tilstede: Marte A. Haskjold, Gaute Hermansen, Rebekka F. Myklebust, Peter
Drablgs

Pa mgte ble det inngatt samarbeid mellom Peter Drablgs og MeltWire.

Peter var interessert i et videre samarbeid der han kan hjelpe oss med den kjemiske
prosessen. Han har enna ikke mye kunnskap innen plast, men har stor kunnskap
innen kjemi generelt. Han ville gjerne veere med a hjelpe oss og lese seg opp pa
dette feltet. Han ble ogsa med til Optimar denne dagen for a se pa plastavfallet de
har der.

Vi gjorde en avtale med Peter om at vi kan kontakte han om det er ngdvendig i den
videre prosessen.

Mgte hevet.

10
10. Kundekontakt og nettverk



3 Vedlegg
3.1 Vedlegg 1. Mentorkontrakt Kim Hartmann

MENTORAVTALE

Studentbedrift ved NTNU, kull 2016/17. NTNU

ShudenibeckiTlin Eunnsicap for en bedre uprdan

Friv Pzlo BR

Anavarlig lerer o
Bjarn Magne Harla 2 //ff"f l,//sf:- & f . .

Mlentor H __,, -~ M
Kiim [lartmann

Avtale gichler ra signaturdato o] suuderibedrillen er wvvikler T denne avisle fomplivter menler seg
til & gl opplalging o veiledning I samaeil med studentbedrifien og onsvarllg lerer, Mentur
fraskriver seg rettigheter til forremingsids, &8 fremt annet ikke er avtalt neellom poarlene,

Bammene for Konluki mellom mentor op studentbedrift omfatter:

Mister 2 tigner pr. méaned
E-post o pruks
Ielefonzamtaler pr. ke

Ubower detee f3r daglig leder enledning i ovtole yterligers kontakd med mentor dersom behovet
lilsrar cled

Fur dette arbeicel malior menter ingen betaling, 85 leamt annet ikke er avialt niellom parene.

Mentor fin innkalling Gl mentormater med __ 7 dapers varsel.

Mentor kontikies pi E-post kim hartma nnig@astrup.no eller
telefon = Lim 27 a7l
Studenthedrifion kontakies pa C-post  prepelnsh@emnaileom eller telefon @ 414656058

Ansvarlig laeree kontaktes pa L-
post 1 jorn. m.hateiTnioe no eller telelon :

SledAlesund Dty 29002017
Mentor :Kim Harfioinn_

,~—,- i
Ansvwlig laerer Rjocn Mugne Hatle  © e 7" ‘-r-ﬁf -"ll/ '

Student sFaute |lemmunyen Gm @{m‘r

g -
Stdent Rehekkn Fjartoft Myklzhust ¢ ]:rE' hjﬂ’y-'klu’l{._ JL{\!I t_fl% 'l.:"lf_f_jﬁ“'

Student Marle Konstance Alveatad Haskjold

Macke Haseda
il

10 T
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3.2 Vedlegg 2: Plasttyper

10. Kundekontakt og nettverk
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11. SALG O
SALGSSTRATEGI

Denne seksjonen inneholder blant annet verdikjeden, betaling, distribusjonskanaler,

kunderelasjon og canvas.
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1 Salg og salgsstrategi

Vi i MeltWire ansker i farste omgang a sette samme pris pa vare produkter som vare
konkurrenter. Om vi gnsker har vi mulighet til & sette prisen bade lavere og hgyere.
Vi kan sette prisen lavere fordi vi har gode marginer, i og med at vi har to
inntektskilder, og far betalt for & hente plastavfallet. Vi kan ogsa sette prisen hayere

siden produktet vart er av hay kvalitet og er kvalitetssikret.

Kundene kjgper produktet vares ut i fra oppfattet verdi og ikke ut i fra pris. Vi gnsker
at kundene skal vite at vares produkt har hgy kvalitet og er kvalitetssikret, som gjgr at

de vil kjgpe vares produkt isteden for konkurrentene sine.

Vi har laget Business Model Canvas. Dette ligger vedlagt(Vedlegg 1).
2 Verdikjede

Vi har valgt & bruke modellen verdikjede. Denne modellen blir brukt som et verktgy
som kan brukes til & identifisere mater & skape mer kundeverdi pa.
Primeeraktivitetene er a hente materialer inn i bedriften, skape dem til ferdig produkt,
levere de til sluttbrukeren, markedsfare dem og yte service. Ved & bruke denne

modellen far vi oversikt over alle leddene i virksomheten.

Infrastruktur (ledelse, organisering og styring)

Personalforvaltning (tilgang pa og bruk av menneskelige ressurser)

Teknologiutvikling

Stgtteaktiviteter

Innkjgp og forsyningstjenester

|

Markeds-
foring

Inngdende
logistikk |

Utgdende

Produksjon logistikk

Hovedaktiviteter

2
)
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35
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3
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(Kotler, 2008, ss. 43,44).
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2.1 Inngaende logistikk

MeltWire har innhentet seg kompetanse innen plast og kjemi. Dette var ngdvendig for
a fa tilstrekkelig kunnskap innen forskning og utvikling av plastavfall. Vi vil selv hente

plasten fra bedrifter og frakte denne til produksjonslokalet.
2.2 Produksjon

Vi vil innarbeide oss kompetansen til & utvikle vare produkter fra plastavfall til ferdig
produkt. Dette vil veere en enklere og billigere prosess for oss i starten, etter hvert

kan vi vurdere & outsource denne delen av prosessen.
2.3 Utgaende logistikk
Alt av salg vil i starten skje gjennom direkte salg og gjennom nettsiden var.

2.4 Markedsfgring

Det er viktig for oss & markedsfgre oss ved & ha en gragnn profil. Kundene vares skal

vite at vares produkt er av gjenvinning og at de er kvalitetssikret.
2.5 Service

Vi mener at service er et viktig ledd siden kontakten mellom MeltWire og kundene er
avgjgrende for salg videre. Det er viktig at kundene er forngyd med produktet vi
produserer og selger, og da er kundekontakten viktig for at alle parter skal veere

forngyde.

3 Betalingsmetode

Siden prisen pa vares produkt ikke er av vesentlig stor sum vil vi at kundene skal

betale en engangssum nar de kjgper produkter fra oss, ikke nedbetaling.
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4 Distribusjonskanaler

Som en del av salgsstrategien var knyttet mot primaerkunder og sekundaerkundene
vare, er det viktig at vi fokuserer pa riktige salgskanaler for a kunne treffe kundene pa
best mulig mate. Vi har sett pa forskjellige salgskanaler, men har valgt primeert &

benytte tre forskjellige kanaler, hver av dem har sine fordeler og ulemper.

De fleste som distribuerer filament i konsum segmentet per i dag, selger ofte
gjennom egne nettsider. Meltwire kommer derimot primeert til & drive direktesalg i
B2B markedet, og det kommer til & vaere en viktig del av salgstrategien, spesielt i den
farste perioden av produksjonen. Dette er fordi at gjennom & innga partnerskap med

serigse aktgrer kan vi skape muligheter for store volumer.

Vi skal ha et lager med filament, lageret kommer til & ha lokasjon i utkanten av

Alesund, og vaere hovedsenteret for distribusjon ut til kundene.

Vi har pa dette tidspunktet ikke noe talldata som gjar oss kapabel til & beregne en
CAC (Customer Acquisition Cost) men denne vil bli beregnet sa fort vi har tilgang pa

talldata.
4.1 Direktesalg

For a best mulig treffe kundene i B2B markedet mener vi det er mest gunstig & drive
med direktesalg. Med dagen teleteknologi er det mulig & drive med direktesalg over
store avstander noe som tillater oss a lete etter store aktgrer som driver med 3D-
printing i andre regioner i Norge ogsa. Dette markedet er vart hovedmarked, og vi tror
at det a bygge gode relasjoner vil veere med pa a skape langsiktige kunder. Noen av
fordelene med direkte salg til bedriftskunder er at det er lettere a forklare fordeler og
hvorfor vart produkt er best, gjennom demonstrasjoner og mgter en gjennom tekst pa
en nettside. Denne salgskanalen er pa grunn av dette arbeidskrevende og derfor

dyrere en de andre salgskanalene vi har sett pa.
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4.2 Forhandlere/Distributgrer

Det er ogsa vurdert om vi skal selge vare produkter giennom andre

leverandarer. Med dette tenker vi at vi skal prave a innga samarbeid hvor
eksisterende bedrifter som for eksempel 3dnordic.no, filament.no eller 3Dnet.no. Ved
a innga samarbeid med en slik distributar vil vi kunne na enda flere kunder, da disse
bedriftene allerede har kundebaser med eksisterende kundelojalitet, og vi vil da ogsa
kunne utnytte nettverket de har ut og deres logistikknettverk. Det kan ogsa vaere
aktuelt & selge til slike distributarer a la dem sta for videre salg til konsumentkunder.
Den siste varianten vil ogsa gjere at vi kan slippe unna store

markedsfgringskostnader, da denne blir liggende hos de som driver med videresalg.

Vi vurdere dette per i dag at forhandler er en god mulighet til 8 komme inn pa
markedet, siden det er flere aktgrer som selger filament, og dette vil da kunne gjare
at vi lettere kommer i gang med salg. Denne salgskanalen er mest rettet mot

forbrukermarkedet, men kan ogsa i noen tilfeller treffe naeringsvirksomhet.
4.3 Egen nettside

Vi har opprettet egen nettside hvor vi i tillegg skal ha informasjon om bedriften, skal

drive salg av vare produkter. Vi har gatt til anskaffelse avdomene www.meltwire.no,

men det er enda ikke publisert, da vi anser at dette ikke er ngdvendig far vi har

startet produksjon og ser muligheten for salg via nett.

Denne salgsformen er meget upersonlig og kan gjare det vanskelig & selge til kunden
hvis kunden ikke fullt ut forstar hvilken kundeverdi vi tilbyr. Det er derfor meget viktig
at nettsiden har gode beskrivelser og informasjons faner for a si noe om produktet
var slik at alle kan forsta hva vi tilbyr. Vi mener at kostnaden for salg via egen
hjemmeside er lavere enn direktesalg, da kostnaden kun er for vedlikehold av selve

siden, og eventuell nettreklame som linker til sidens salgs sider.
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http://www.meltwire.no/

5 Kunderelasjon
5.1 Neerhet

Vii Pro Pelo SB med Meltwire vil fokusere pa a opprettholde tett kontakten med vare
kunder. Ved & ha et naert forhold til veere kunder gnsker vi & opparbeide en neer
relasjon til bedriften var, og derfor ogsa gke sjansen for a fa lojalitet og i forlengelse

av dette stgrre sjanse for gjensalg.
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6 Vedlegg
6.1 Vedlegg 1: Business Model Canvas
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RETTIGHETER

Denne seksjonen inneholder blant annet sgknad varemerkebeskyttelse, rettigheter til

domener og kort om merkenavn ved sosiale medier.
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12. Beskyttelse av immaterielle rettigheter



1 IPR og IPR Strategi

For at bedriften skal kunne beskytte driften sin er IPR og IPR strategi viktig.
Denne beskyttelsen av bedriften skjer gjennom flere forskjellige juridiske virkemidler.
Forskjellige bedrifter krever forskjellige strategier og beskyttelsesmetoder.

De vi har valgt a bruke er:

1.1 Varemerke beskyttelse

Ved registrering av varemerke vil bedriften kunne beskytte firmaets navn og logo, da

en merkevarebeskyttelse gir firmaet eksklusiv rett til bruk av kombinasjonsmerket.

MELTWIRE

Dette faller inn under bedriftens markedsstrategi siden det er viktig for bedriften a
danne en sterk merkevare og et kjent navn. Sgknad om varemerkebeskyttelse er
ikke sendt inn, men ferdig utfylt. Denne ligger vedlagt(vedlegg 1). Pa grunn av

fremtidig overgang til AS, i tillegg til penger, har vi valg & avvente innsendelse av

denne sgknaden.

2 Digitale Medier

2.1 Domene

Vi har kjgpt domenet til www.meltwire.no via domeneshop, og er per i dag registrert

pa Gaute Hermansen da bedriftens organisasjonsform ikke er tillatt som gyldig objekt

for eierskap av domene.
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Domenet er en del av markedsfagringsstrategien til bedriften, som et ledd i en ytre

fremstilling av bedriften.
2.2 Sosiale Medier

Dagens markedsfgringsstrategier er ofte neert knyttet opp til sosiale medier. Vi valgte
da ogsa a knytte dette opp mot var IPR strategi. Ved a opprette kontoer knyttet til
navnet MeltWire pa alle de sosiale plattformene, slik at ingen kunne kapre

kontonavnet far oss.
2.3 Facebook profil og page

Bedriften har tidlig anskaffet seg Facebook konto under navnet Meltwire for & sikre at
dette ikke blir tatt, og dermed sikrer rettighetene til bruk av navnet i dette sosiale
mediet. Dette er for & skaffe et helhetlige bilde av bedriften sin profil ved sosiale

medier.
Instagram, Snapchat og Twitter

Lik som med Facebook kontoen, anskaffet bedriften seg Instagram konto under
navnet Meltwire som et ledd i sin sosiale medie profil. Dette ble ogséa gjort med

Snapchat og Twitter for & sikre navnet for fremtidig bruk.

3 Videre IPR strategi

| dag er produksjonsprosessen fra plast til filament kjent. Dette gjar at
forretningsideen er mulig & kopiere. Det er derfor viktig som et ledd i IPR strategien
var at vi holder hemmelig utsatte deler av verdikjeden var, som for eksempel

leverandgrer av plastgranulatet og ravarer.
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3.1 Vedlegg 1. Varemerkesgknad

Seknad om registrering av varemerke

mwmmmwmwm«mmnmm

muw iighat sam du ikke ansker st vi
mwmm«mm- emmﬂmmmm Sandakerveien &4
fylie ut skjemaet elektronizk eler for hnd med blokkb Unngd & hefte « 'hﬂﬂﬂl:?mnﬂgﬁ
cle biir postB@patentstyret.no
patentstyretuo
- saknad Varamerke [dic sskerenis) snerett bl § bruks veremsrk Bank BI76 01 00192
!“lﬂwmm hjennetegn for sine url: :ﬂ:ﬂ::}:ﬁnml L # varsmarkst sem ot Org.nr. 971526157 MVA

o rmramcion a dholk M Fellesmerke (Sisl brukes o alle medismmend | en forening

{wollektivmarker] eller av & kofmtrollorgan tl marking &y produller som
tifredsdtiller visse krav (shiempalvis garanti- eller kemtrollmerker] b
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TS aker Formavn eller foretaksnayn:

regl#trering av Pro Pelo SB

irnmdﬂi blir ogsd

nnehawer iy en e

gventull rettighet Etternavn:
Postadresse:

Postnummier: Poststed: Land:

6009 Alesund MNorge
Organisasjonsnummer, hvis foretak: Ew. kundenummer |
917 980 691

Kryss av hvis du har firt opp flere sokere pd et eget ark (se veiledningen).

Kontakt- Mawvn
person
Kontakiparson his saker Gauts Hermanssn
aller Nullmaktig Plﬁ- danrre
nalefonrumner &g By, E-post:
rfer— Gaute@meltwire.no
Referanse (maks. 20 tegn; denne referansen vil vises pd Telefon:
Falrhurmsanis
41466058
Fuillma Formavn eller foretaksnayn:
Hviks du Ikke
appi & fullaskthy,
lean dis gl 1l neste punke.
_H.'m'l'-ﬂ'lﬂ
Fostadresse:
Fostrwamimier: Poststed: Lared:
Organisasjonsmummer, hvis foretak: Ew. kundenummer |
Patentstyret:
Prioritetskrav Jeg krever prioritet for:
Hivits du lkki har skl om
riglitraring oy datte Samtlige varer of tjenester med samme prioribet:
wararmarkst | utlandst
nidligare, gir du viders til
AEbE punkL
Frioritetedato (33&5-mm-dd): Landkode / utsHIlngens navn: SOKNAOSIr. J FegIStreringsnr.:

Annet. Spndﬁlﬂ-plqﬂnrk.
(Kryss v v lewis prh | b pjuier evshelte warer o b For sadre ek her gl
Mummmuumgum
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Seknad om registrering av varemerke

sVarer | Elasser: Warer | tjenester (Shes ned slle varer ftpirsesber nl. Du ken kks utvide varefonagnhalssn
tjsnester sandre.

Kryss &v hvis du har fart opp flare varer / tjenester pd o aget ark (s&

veiledningen).
Vare- slier fellesmerioet er ot (bare ettt Felt for angivelse av merket (maks. 8 x 8 om). Dehte
" Merket - . fedtet skal ke benyties for ordmerke. For
En aaknad ohn bErE ord ke s " " tredimensjonale merker; bevegelsesmerker mv.; s
ghelde S merke. ""'"m(] registreres velledningen.
¥ kcombinert merke {ehs. logo)

gller rent figurmerios

tredimensjonalt merke

MELTWIRE

Har du krysset av for ordmarke,
shriver du teksten her. Dette feltet er
likke for merker som inneholder bllder,
spesielle skrifttyper eller andrg
figurative elementer.

Beskrivelse (av lyden / lydbildet [ fargen el., ss velledningen):

Annet Soknaden er ogsd levert per telefaks / e-post. (3333-mm-dd}:
Oppgi data:
Jeg har fitt utfert forundersokelse. Oppgi nummer: | Arstallz Numamier:
MEB! Ikke lagg forunderspkalsen ved soknaden.

Vediegg Se veiledningen.

® Avsandar Sakerens / fullmektigens navn (| bokddolostaver )

Sakk 5t du hiar Pyl st

e felt. Pro Palo SB

ISignatur Sted: Daxto: Signatur:

gy mnlcandn. 105 - 2017
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| Mesund | |

OBS! Vi sender deg en faktura pd seknadsgebyret. Du mi betale fakturaen innen
betalingsfristen som er ca. én méned (sa faktura ).

Vedleggsskjema: Varer og tjenester

Dette skjemnaet bruker du hvis du har vedlegg til ssknaden. Trenger du mer
plass, kan du benytte flere skiema eller eget ark.

Kontaktperson | Caute Hermansen

Varar {ﬁamrlll_'x | | Varer /tjenaster:

For heilia
warar 't pervisit ar
ajelder varamarkst?
Sa Klassifkasjons-
o
PatemtEtyrel .

17
40 17 Filamentpatroner for 3d-printere
40 Bearbeiding av plastmaterialer
40 Bearbeiding av plastmaterialer og fremskaffelse av relatert
informasjon
40 Bearbeiding og resirkulering av avfall og seppel
40 Behandling og bearbeiding av plastmaterialer
40 Fremskaffelse av informasjon i forbindelse med resirkulering
av avfall
40 Resirkulering
40 Radgivning i forbindelse med resirkulering av avfall og
soppel
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13. QKO
OG REGNSKAP

Denne seksjonen inneholder blant annet produktkalkyle, kontantstram, budsjetterte
kostnader og inntekter, resultatbudsjett, IRR, resultat, balanse og saldoliste.
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1 Generell informasjon for

regnskapsaret 2017

1. Pro Pelo SB er som studentbedrift fritatt for & sende inn lannsoppgave og skal
ikke foreta skattetrekk sa lenge lgnnen per ansatt ikke overstiger kr 4000.

Det er per 11.05.2017 ikke utbetalt noe lgnn i bedriften.

2. Studentbedrifter som er tilsluttet UE anses som en veldedig og allmenn
institusjon eller organisasjon hvor omsetningsgrensen for & betale
merverdiavgift er kr 140 000 innen en 12 maneders periode. Pro Pelo SB er
dermed ikke merverdiavgiftspliktig.

3. Ved Pro Pelo SB anser innkjap pa over kr 15 000 skal defineres som
investeringer og avskrives linegert. Andre innkjgp kostnadsfares direkte. For at
en kostnad skal kunne defineres som en investering ma den ogsa kunne
betraktes som en varig verdi. IKT-utstyr avskrives over 2 ar. Inventar avskrives
over 5 ar. Bygninger avskrives over 20 ar.

4. Annen inntekt i 2017 er stgtte fra NTNU pa kr 5000. | tillegg er det forventet i
lzpet av aret & motta kr 5000 premie fra Fylkesmessen, denne premien er ikke

mottatt eller bokfgrt for driftsresultatet.

Driftsresultat for Pro Pelo SB i regnskapsperioden 2017 viser et overskudd pa kr
3104.

Daglig leder @konomiansvarlig

e P A0 s { | SR WA [ .
szﬁcz Muwd A Keberica MyKlebust
= AW
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2 Revisjonsberetning

Til generalforsamling i Pro Pelo SB.

Revisjonsberetninger for arsregnskapet for 2017 i henhold til norske

regnskapsprinsipper.

Jeg har revidert arsregnskapet for Pro Pelo SB, organisasjonsnummer 917 980 691,

for regnskapsaret 2017 som viser et overskudd pa kr 3104.
Revisjonen er basert pa giennomgang av fremlagte baker, bilag og kontoutskrifter.

Regnskapet gir et riktig uttrykk for selskapets gkonomi og jeg kan anbefale at
regnskapet vedtas som del av oppgjaret for perioden 01.01.17 — 11.05.17 i samsvar

med gjeldende regelverk.

Alesund 11.05.17

/] ", N A fer
Hil o, . -;_é%;"’[ U,

Alexander Ugland
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3 Generelt om beregningene

| beregningene har vi valgt & overdrive med kostnader og heller holde litt tilbake med
inntekter. Grunnen til dette er at vi gnsker budsjettet skal veere realistisk og ikke
overoptimistisk. Dette med forbehold om endringer av produktkalkyle og budsjettet

ved eventuell videre drift av bedriften.

Ved videre arlige beregninger er det valgt & sette en prisendring pa 4% ved
produktkalkylen, faste utbetalinger og anleggskapital. Samt en arbeidskapitalprosent
med henhold til omsetningen pa 15%. Videre er alle tabeller med unntak av
produktkalkyle vist i 1000 kr.

4 Produktkalkyle
4.1 Salgspris

Primeerproduktet vi gar ut i fra er filament av nylon. Salgsprisen er regnet ut i fra 1 kg
ferdig produkt. Salgsprisen er basert pa prisene som er pa ute pad markedet.
Utsalgspriser pa nylon som filament ligger mellom kr 1500 (3Dnet, 2017) og kr 775
(3Dnet, 2017). Det finnes ogsa bade rimeligere og dyrere priser per kilo av denne

typen filament til ulik kvalitet.

Vi har valgt & gjere estimat av salgspris pa kr 789. For produkt av var kvalitet er det
mulighet for & justere prisen opp. Den endelige prisen ved etablert og oppstartet

bedrift er mulig & justere.
4.2 Produksjonslgnn

Produksjonslgnnen er satt til kr 180 per kilo. Produksjonslgnnen vil effektivisere seg
ved hgyere salgsvolum. Da vi de fagrste arene av bedriften vil ha lavere
produksjonskapasiteten med tanke pa antall maskiner ved bedriften vil denne farste
ar veere betydelig hgyere enn nar kapasiteten gker. For enkelthetsskyld og for starre
marginer i kalkylen har vi valgt & holde denne fast pa 180 kr per kilo produkt

produsert. Dette vil si at den i realiteten ved videre drift vil vaere betydelig lavere.
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4.3 Materialforbruk

Innenfor materialforbruk er kostnadene vare for rAvarer. Denne er satt til kr O.

Begrunnelsen til dette ligger i at bedrifter betaler for & kvitte seg med industriplast.
Ved undersgkelser om hvor mye ulike bedrifter faktisk betaler har vi fatt uklare svar.
Leverandgrene for tjienester om henting av avfall har ikke gnsket & utgi prisoversikt.
Enkelte bedrifter har hevdet at de far kvittet seg med plastavfallet som spesialavfall
gratis, men ved videre spgrsmal har det vist det seg at enkelte bade betaler dyrt blant

annet bade for leie av kontainere, trykkpresse og frakt.

En prisliste som kan gi indikasjoner for hva dette kan koste er fra ARIM. Denne laget
for neeringer sine leveranser av plastavfall til miljgstasjon og er 229 kr per
kubikkmeter eller 1780 kr per tonn (ARIM, 2017) . Merk at dette er priser for
leveranse av plastavfall, ikke spesialplast som mulig er betydelig dyrere. Samtidig er

denne prisen ikke medregnet henting, noe som ville kommet i tillegg.

| realiteten ville vi mottatt positivt belgp for & fa ravarer. | folge prisen ved ARIM ville
dette minst gitt en inntekt pa 1,78 kr per kilo ravare inn (uten & medregne svinn). Vi
har valgt & sette denne til «worst case» kr 0 i budsjett, da vi og ma tenke pa eventuell
fargebehandling av plasten og heller fgre denne positive avkastningen som andre
finansielle inntekter. Dette inkluderer 6g andre variable kostnader som vil si beholder

og emballasje, samt frakt av materialet.

Salgspris 789 4%
Produksjonslgnn -180 4%
Materialforbruk inkludert andre variable kostnader 0 4%
Dekningsbidrag per filamentrull 609
Dekningsgrad 77 %

4.4 Dekningsbidrag og dekningsgrad

Denne kalkylen gir et dekningsbidrag pa 609 kr og en dekningsgrad pa 77%.
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5 Salgsbudsjett

Salgsbudsiettet vil starte ar 2018, da tiden fram til dette vil ga til ferdigstilling og

finjusteringer av produkt.

Ar 2018 2019 2020 2021 2022

Salgvolum 500 3000 10000 35000 60000

6 Faste utbetalinger

De faste utbetalingene, eller, indirekte kostnadene knyttet til driften er valgt & sette en
arlig endring og gkning ved de farste driftsarene. Ved ar 1 vil det her ikke bli tatt ut
lonn, derimot er det satt av til produksjonslgnn som tidligere nevnt i produktkalkylen.
Vi vil fa andre kostnader som leie av lokale, strgm, forsikring av bygg og bil. Det vil bli
satt av 50 000 kr for markedsfgring og beregnet 200 000 for andre driftskostnader.
De faste utgiftene som blant annet stram, markedsfaring og lgnn vil gke de farste
driftsarene. Beregningene av de faste utbetalingene for farste 5 driftsar ligger

vedlagt(Vedlegg 1).
/7 Anleggskapital og arbeidskapital

Anleggskapitalen er beregnet ut i fra behov for maskiner for produksjon og
transportmidler. Hvor det er avsatt 60 000 kr for produksjon og 40 000 kr for bil fgrste
driftsar. Arbeidskapitalprosent med hensyn pa omsetning er som tidligere nemt satt
15%. Tabellene for anleggskapital og investeringer for arbeidskapital ligger

vedlagt(Vedlegg 2).
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8 Kontantstrem

Omsetning 395 2462 8534 31063 55381
Produksjonlgnn -90 -562 -1947 -7087 -12634
Matrialeforbruk inkl. var. kost. 0 0 0 0 0
Dekningsbidrag 305 1900 6 587 23976 42747
Indirekte kostnader -312 -1112 -1 656 -2201  -3386
Investering

Arbeidskapital -59 -310 -911 -3379 -3 648 -332

Anleggskapital/irestverdi -230 -97
Kontantstrgm -289 -318 -123 1552 18128| 38931
Dekningsgrad 70 %

Fra kontantstrammen ser vi en dekningsgrad i ar 2022 pa 70%.

8.1IRR

Fra denne kontantstrgmmen far vi gjennom utregninger en Internal Rate Of Return

over 5 ar pa 361,01%.
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8.2 Kontantstrgm med til egenkapital

etter skatt

2017 2018 2019 2020 2020 2021
Omsetning 395 2 462 8534 31063 55381
Produksjonlgnn -90 -562 -1947 -7087 -12634
Matrialeforbruk inkl. var. kost. - - - - -
Dekningsbidrag 305 1900 6587 23976 42747
Indirekte kostnader -312 -1112 -1656 -2201 -3386
Investering arbeidskapital -59 -310 -911 -3379 -3648 -332
Investering anleggskapital -230 - - - - -
Restverdi -
Til totalkapitalen far skatt -289 -318 -123 1552 18128 38931
Laneopptak 500 - - - - -
Avdrag - -100 -100 -100 -100 -100
Renter - -33 -26 -20 -13 -7
Til egenkapitalen far skatt -289 -450 -249 1432 18015 38825
Avskrivning -46 -37 -29 -24 -19
Meravskrivning - - -75
Resultat far skatt -86 725 4882 21739 39163
Skatt 21 -174 -1172  -5217 -9399
Til egenkapitalen etter skatt -289 -429 -423 260 12797 29426
Laneopptak -500
Avdrag 100 100 100 100 100
Renter 25 20 15 10 5
Til egenkapitalen etter skatt -789 -305 -303 375 12907 29531
128 % .
IRR av til egenkapitalen etter skatt vil veere 128% per ar.
O Driftsbudsjett
2017 2018 2019 2020 2021 2022
Omsgtning 395 2462 8534 31063 55 381
Produksjonlgnn -90 -562 -1 947 -7 087 -12 634
Matrialeforbruk inkl. var. kost. - - - - -
Dekningsbidrag 305 1900 6 587 23976 42 747
Indirekte kostnader -312 -1112 -1 656 -2 201 -3 386
Avskrivning -46 -37 -29 -24 -19
Meravskrivning -75
Driftsresultat -54 751 4902 21752 39 266
Renter -33 -26 -20 -13 -7
Ordinzert Resultat -86 725 4 882 21739 39 260
Skatt -174 -1172 -5217 -9422
Arsresultat -86 551 3710 16 522 29 838

Dette er en oversikt over driftsbudsjett over 5 &r. Arsresultatet etter 5 driftsar vil veere

pa nesten 30 000 000 kr.
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10 Kapitalbehov

| beregningene er 500 000 kr definert som et lanebelgp. Per i dag har vi definert et
kapitalbehov pa 1,5 million kr for & fa bedriften opp a ga de farste arene. Denne
kapitalen kommer til & brukes til innkjegp av produksjonsmidler og faste utbetalinger.
Det som er gnskelig er & innhente ekstra kapital for @ minimere risiko, og vi har derfor

som mal a fa investorer til & g& inn med kr 2 000 000.

11 Exit muligheter

Investorer som gar inn med 2 million kroner vil vi tilbys en andel pa 10% av
selskapet. Da vi anser verdien av bedriften til & ligge pa kr 29 000 000, har investor
kigpes ut for kr 5 800 000 etter 5 ar. Andre exit muligheter vil vaere salg eller

barsnotering.

12 Utregninger

Videre tabeller for lanesats, lan og avskrivninger som hgrer til utregningene ligger
vedlagt (Vedlegg 2, 3 og 4). | tillegg ligger manedlig salgsbudsijett (vedlegg 5) og

ulike scenarioer (Vedlegg 6).

13. @konomi og Regnskap



13 Resultatrapport

Resultatrapport

Fro Pelo 5B
917580691

Regnskapair: 01.01.2017 - 31.12.2017

Gjelder periode: 01.01.2017 - 31.12.2017

Periode Akkumubert
Driftsinrbekber 4 000,00 4 000,00
Driftekost nader B8 00 -H5E, 00
Driftsresultat 3 104,00 3 104,00
Ondinasrt resultat fior shatt 3 104,00 3 104,00
Ordinaert resultat 3 104,00 3 104,00
Arsresuktat 3 164,00 3 104,00

Utskrevet av Rebeklca Myklebust 11.05.2017 12.15.08
Side 1av 1

13. @konomi og Regnskap

Visma elccounting

10



14 Balanserapport

Balanserapport
Fro Pelo SB
S17580631
Regnskapsdr 01.01.2017 - 31.12.2017
Gjelder periode: 01.01.2017 - 31.12.2017
Wead Wed
pericdens pericdens
begynnelse Endring slutt
EIENDELER
Omilapsmildier 0,00 3 104 00 X 104,00
SUM EIENDELER 0,00 3 104,00 3 104,00
EGEMKAPITAL OG GIELD
Egenkapital
Udisponert resulftat
Udisponert resultat 0,00 -3 104 00 =% 104 00
Sum egenkapital (inld, udisp. resultat) 0,00 -3 104,00 -3 104,00
Gjeld
Sum gjeld 0,00 0,00 0,00
SUM EGENKAPITAL OG GIELD 0,00 -3 104,00 -3 104,00
Ak 0,00 0,00 0,00
Utskrevet av Rebeklca Mykdebust 11.05.2017 12.16.24 Visma elccounting

Side 1av 1

13. @konomi og Regnskap
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15 Saldolise

Saldoliste
Pro Pelo SB
S1TaBNSL
Gjelder periode: §1.01.2017 - 31.12. 2017
Koo Inng. saldo Daabat Kredit Differanse Utg. saldo
1920 Bankirm:sk sdd 0,00 4 600,00 1 456 00 5 104,00 3 104,00
2050 Annen apenkapital 0,00 4 000,00 o 000,00 0,00 0,00
2400 Leverandargjeld 0,00 148 00 148 00 0,00 0,00
3410 Tidalinger fra statligs virk.. 0,00 0,00 o4 000,00 -4 000,00 -4 000,00
&710 Kjsp av teneste tl ubdkll... 0,00 190,00 0,00 190,00 1G0,00
EA00 Kontorrekeisita (Fes) 0,00 306,00 100,00 206,00 20600
7410 Kontingenter, ikke fradrag 0,00 1 000,00 500,00 500,00 500,00
Total 0,00 10 244,00 10 244,00 0,00 0,00

Utskrevet av Rebekdo Bykdebast 11.05. 2017 12,1643

13. @konomi og Regnskap

Visma eAounting

12



16 Hovedbok

Pro Pelo SB
917980691

Hovedbok

Regnskapadr: 01.01.2017 - 31.12.2017

Gjelder periode: 01.01.2017 - 31.12.2017

Mva-
Konto Bilag Dato Beskrivelse kode Debet Kredit Saldo
1920 Bankinnskouwdd
I8 periode o.00
A2 01032017 Omslagsma lu:rri?:rtav billag &5 av Rebekica 26,00 -26,00
Myklebust, .n&.zm 1
Ad DL03.2017  Betaling til 1 STBOK Alesund, 1 (korrigert aw bilag AS av ar.o0 -63,00
Rebekia Myklebust, 08.05.2017)
A5 DL032017 Koemigerng aw bilagsnr. A4, Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 37,00 -26,00
A6 01032017 Homigering aw bilagsnr. A2, Omslagsmappe 26,00 0,00
AT 01032017 Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 (korrigert av bilag A8 av 7,00 -37,00
Rebekia Myklebust, 08.05.2017)
AR 01032017 Komigering av bilagsnr, A7, Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 37,00 0,00
A 10 01.03.2017 Kontormekvisita 63,00 -63,00
A 11 24042017 Kontorrekvisita 41,00 104,00
& 12 28.04.2017 Domene 190,00 294,00
A 16 02052017 Kontormekvisita 102 00 -394 00
& 15 03.05.2017 Registreringsanvgift UE (loorrigert av bilag 17 av Rebekka 500,00 -85E8, 00
Myklebust, 09.08.2017)
A 17 03052017 Komigering av bilsgsnr. A1S, Registredngsmygift UE £00,00 - 358,00
A 1B 03.05.2017 Registreringsawgift 500,00 -B98 00
&1 05052017 Sparebanken Mene - Oppstartskapital (korrigert av bilag A1% 4.000,00 3 104,00
av Rebekka Myklebost, 11.05.2017)
Utgiende saldo 3 104,00
2050 Annen egenkapital
I8 periade o.00
&1 05052017 Sparebanken Mene - Oppstartskapital (korrigert av bilag A1% 4 000,00 -4 000,00
av Rebekka Myklebust, 11.05.2017)
A 15 05.05.2017 Keerigering av bllagsnr. A1, Sparebanken Mgne - 4.000,00 0,00
Oppstartskapital (av Rebekica Myklebust, 11.05.2017)
Utgiends saldo 0,00
2400 Leverandergjeld
18 periode o.00
A3 01032017 Leverandecfaktura fra 1 SITBOK Lesund, 1 (komigert av 7,00 -37,00
bilag &S av Rebekia Myklebust, 0805, 2017)
A4 01032017 Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 (korrigert av bilag AS av 37,00 0,00
Rebekia Myklebust, 08.05.2017)
AE 01032017 Komigerng av bilagsnr, A4, Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 7,00 -37,00
AT 01032017 Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 (korrigert av bilag A8 av 37,00 0,00
Rebekia Myklebust, 08.05.2017) e
AR 01032017 Komigerng av bilagsnr, A7, Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 7,00 -37,00
A13 01032017 Leverandecfaktura fra 1 SITBOK Llesund, 2 37,00 0,00
A 14 01032017 Kjeding 1 SITBOK Klesund, 2 mot 1 37,00 7,00
A4 DLO3I01T7  Kjeding 1 SITBOK Mesund, 2 mot 1 ar.oh 4,00
Utgiends saldo 0,00
3410 Tildelinger fra statlige virksomheter
18 periode o.00
A 15 05.05.2017 Keerigering av bllagsnr. A1, Sparebanken Mgne - 4 000,00 -4 000,00
Oppstartskapital (av Rebekla Myklebust, 11.05.2017)
Utglende saldo -4 000,00
710 Kjop av tjeneste til utvikling av programvare, IKT-lasning
I8 pariade o.00
A 12 28042017 Domene 130,00 150,00
Utskrevet av Rebekka Mykdebust 11.05.2017 12.17.16 Visma edccounting

13. @konomi og Regnskap
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Hovedbok

Fro Pelo SB
217580691
Mwa-
Konto Bilag Dato Beskrivelse kode Debet Kredit Saldo
Ll‘b;iﬂ'ide saldo 150,00
I8 pariade o.00
A2 01032017 Omslagema lmrngen.av bilag &S av Rebekica 1 26,00 26,00
Myklebust, m&.zm 1 (0%
AT 01032017 Leverandedfaktura fra 1 SITBOE Alesund, 1 {horrigert av o2 a%.00 B3 00
bilsg &S av Rebekka Myklebust, 0805, 2017) (25%)
A6 01032017 Komigering aw bilagsnr. A2, Omslagemappe I 26,00 17,00
(o)
A% 01032017 Komigering aw bilagsnr. A3, Leveranderfaktura fra 1 SITBOK 37,00 0,00
Alesund, 1 {av Rebekdka Myklebust, 08.05.2017)
A9 01032017 Komrigering aw bilsgsnr. A3, Leveranderfaktura fra 1 SITBOK 37,00 7,00
Alesund, 1 {av Rebekka Myklebust, 08.05.2017)
A 10 01.03.2017 Kontorrekvisita o2 83,00 100,00
(25%)
A 13 01032017  Leveranderfaktura fra 1 SITBOK Alesund, 2 7,00 63,00
A1l 24.04.2017 Kontorrekvisita o2 41,00 104,00
(25%)
A 16 02052017 Kontormekvisita 02 10200 208,00
(25%)
Utgiende saldo 208,00
Ta10 Kontingenter, kke fradrag
18 periode o.00
& 15 03.05.2017 Registreringsangift UE (oormigert av bilag 817 av Rebekka 500,00 500,00
Myklebust, 09.08.2017)
A& 17 03.05.2017 Komigering av bilagsnr. ALS, Registredngsmnygift UE 500,00 0,00
A 1B 03052017 Registreringsaegift £00,00 00,00
Utgiende saldo 500,00
Utskrevet av Rebekla Myldebust 11.05. 2017 121718 Visma efccournting

Side 2 av 2

13. @konomi og Regnskap
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17 Bilag

Fro Pelo 5B
S17980631

Bilagsliste

Regnskapsie: 01.01.2017 - 31.12.2017

Gjelder periode:01.01.2017 - 31.12.2017

Bilag Dato

Al

05.05.2017

Beskrivelss f Konto

pa Mare - Opy pital (korrigert av bilag
A1%9 av Rebekka Myklebust, 11.085.2017)
1920 Bankinrskudd
2050 Annen egenkapital

Debet  Kredit

4 D00, 00

4 000,00

A2

‘Omsiagsmappe (komrigert av bilag A& av Rebekka
Myklebust, 08.05.2017)
1920 Bankinrekudd

000 Kontomekvisita (Res)

Innkjop med kvittering

26,00

A3

Leverandarfaktura fra 1 SITBOK Alesund, 1 (korrigert av
bilag A9 av Rebekka Myklebust, 08.05.2017)
2400 Leverandergjeld

£000 Kontomekvisita (Res)

Leverandorfaktura

37,00

37,00

A4

Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 (korrigert av bilag A5 av
Rebekla Mykdebust, 08.05.2017)

2400 Leverandergjeld
1920 Bankinrskudd

Utbetaling

37,00

37,00

Korrigering av bilagsor. A4, Betaling til 1 SITBOK Alesund,
1

2400 Leverandergjeld
1920 Bankinreskudd

Utbetaling

37,00

37,00

ASG

Korrigering av bilagsnr. AZ, Omslagsmapp
1920 Bankinreskudd

BA0D Kontomekovisita [Res)

Innkjop med kvittering

26,00

AT

Betaling til 1 SITBOK Alesund, 1 (korrigert av bilag AS av
Rebekka Myldebust, 08.05.2017)

2400 Leverandergjeld
1920 Bankinreskudd

Utbetaling

37,00

37,00

AR

Horrigering av bilagsnr. A7, Betaling til 1 SITBOK Alesund,
1

2400 Leverandergjeld
1920 Bankinreskudd

Utbetaling

37,00

37,00

A9

fral
08.05.2017)

Korrigering av g
SITBOK Al i, 1 {av Rebekka Hykiet

800 Kontomekvisita (fes)
000 Kontomekvista (Res)

Leverandorfaktura

37,00

37,00

A10

01.03.2017

Kontorrekvisita
1920 Bankinreskudd
BA00 Kontomekvisita (Res)

Innkjop med kvittering

All

Kontorrekvisita
1920 Bankinreskudd
EB800 Kontomekvisita [Res)

Innkjop med kvittering

41,00

Al12

18.04.2017

Domene
1920 Bankinreskudd
E710 Kjap av tjeneste til utvikding av programvane, 1KT-lgsning

Innkjop med kvittering

150,00

150,00

A13

01.03.2017

Leverandarfaktura fra 1 SITBOK ll-l.lld,l 2
2400 Leverand@gngjeld
BA00 Kontomekvisita (Res)

37,00

37,00

Al4

01.03.2017

Kjeding 1 SITBOK Alesund, 2 mot 1
2400 Leverandsrgjeld
2400 Leverandergjeld

Manuelt bilag

a7,00

37,00

Utskrevet av Rebekica Mykdebust 11.05.2017 12.18.35

Side 1 av 2

13. @konomi og Regnskap

Visma edccounting
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Bilagsliste

Pro Pelo SB

17980631

Bilag Dato Beskrivelse, Konbo Type Debet  Kredit

A15 03.05.2017 Registreringsawgift UE (lorrigert av bilag 17 av Rebekka @wrig uttak
Myklebust, 09.05.2017)
1920 Bankinreskudd 500,00
1410 Kontingenter, ke fradrag 200,00
AlE 021.05.2017 Kontorrekvisita Innkjep med kvittering
1920 Bankinredudd 102,00
G800 Kontomekvisita (Res) 102,00
A 17 03.05.2017 Korrigering av bilagsnr. AlS; Registreringsawgift UE Svrig uttak
1920 Bankinrekudd 500,00
7410 Kontingenter, Ikke fradrag 00,00
A18 03.05.2017 Registreringsawgift Innkjop med kvittering
1920 Bankinreskudd 500,00
7410 Kontingenter, kioe fradrag 200,00
A 19 05.05.2017 Korrigering av bilag Al, Sparebanken Mare - Brig innskudd

Oppstartskapital (av Rebekka Myklebust, 11.05.2017)
2050 Annen egenkapital 4 (500,00
3410 Tidedinger fra statlige virkcsombeter & 000, 0D

Utskrevet av Rebekla Myldebust 11.05. 2017 121838 Visma efccournting

Side 2 av 2

13. @konomi og Regnskap
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A
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MELTWIRE
Bilag for refusjon ved Innkjap og relsegodtg)erelsedom
Mavn: g : - | Ansatthummer:
G Mot e
FAE et AN y
Adresse:
olane S
Utbetales til kontonr:
6oz O 0366
Dato Beskrivelse/kilometzr start - slutt Belag [ Bila Osnr
Vg — 20 1F 3® | ALO

| Yorn®r-Yeru&itp
Vg - 200F —

16,00,-| A1Q

o3 — |AIO

Kuittering ma fremiiagges far vivelaing godkonrnes.

StediDato: | & - ALESY UD I

Signatur ansait: %%‘i) %d_‘—

4
Godkjent Sted/Dato:_|

Uthetaling ma gockjennes av andre snsatte | Fro Pelo 38 enn mottaker av refusjonshealap,

lesune q].f;.r-l-f. O

Belgp til uthetaling: 6'; -2~' il

Vo - |
LI I | Aol !
Giodkjent Signatur: |”{.(1'| "Lf’ rf'T-".‘-:“-‘IF\ DY

J

13. @konomi og Regnskap
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13. Gkonomi og Regnskap

SLIBUK Alesund
Larssardveien 2, 6009 Alesund
Telefen: 70 16 16 92
Forstaksreglaterat: 947 E06 579

1 q71areeazie 30,00
THSLRINEAPE A ORIDEE

TOTAL 37,00
Bonxhari 3700
Salp Zhs Hva Fva o L0F]
37,00 7360 23,00 1.4
Selyer: 2 80 KD

to i 1 rars 2017 12:25

2101 Bung: 177443

<o

g

]

{armmanrer: seéraaranonbidh

TAKK TOR HANDELEN
0G
VELKOHNEN IGJEN

A10

18



13. @konomi og Regnskap

S1LTEK #lesund

Larsserdvelen 2, BOCY Alesund

Telefan: 0 16 15 52

Furetekerealsteret: BT GBhE GT9

[ E I elom
FII 2T

TaTAL

Banak

Has

dankd
P
LA
TR
TEL

(1)

Hef

T

LT
BT e R

{ =
19214 7hE-E 1300

wept

»ORAET-3

[ R [ ]
BEOOISEQLD
5500

S Tt
4EelE 03973 TAl
il

EJdF
HI< R
CA0KJEST
aaly ~a My Mom 2
26,00 21,80 e ]
Selger: 2761 - KARL
[in=r 1 - Wit g7
Kamee 2100 b 172

karlinaner

P T R A L oL RH

Ttk FOR HAMTELE R
06
YELXDHHEN IG.JEW

-

26,00

el

Fua
z, 2l

A1l10
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b
o] -‘-!.

MEL'I' WIRE

Bilag for refusjon ved innkjep og misugudtgjmrelsefhm

"ﬂ.

Mawn: ‘ Ansatinummer: -
KEGRERKA FJpLTofT MYyKLEBUST ==

Adlresse:

ERDARAUGEN 11, 6035 FISKEES B

Uibetalss til kontonr:

I?:IC}“IC) iR OFO5 A

Dato Bes<rivelzedk lometer start - slutl Belap EBilagsnr

TLf i prd ' I Ry i . ;'5|-'|

qf = |9 Kontortetvievto,  Hi,00 |7

Faafforing ma frcm'egge:. tor uthetaling goukjennes,

stedmate:_A Le S Dok {d/5 -1+ Relap i utoetaling: 1 | O

Signatur ansatt: T”?Jaf,éf)ff Kéﬁil_ .JI"{-HUE' flI(.’F asis

Jtbetaling ma godkjennes ay andre ansatte i Pro Pelo 5B enn mattaker av refusjonsbelep.

Giodsjent Sted/Dato: *E"w; ‘aur"ti’kt/ 1.0 }f’ iF '

i i . f |
Godijent Signatur; Hill‘*.‘ﬁl H{J Bk:j?}tﬂ

13. @konomi og Regnskap




13. Gkonomi og Regnskap

N

fala

norli

Norll finfi Noa Pat

Larmelandsvegen 25, 6010 &lssund

Telefon: 45 97 07 02
Dra.nr: 513 220 509

STk CFHSIH KAETING | vS
a 13,30
Sik Baruprnse

TOTAL
Panchurl

Bl G32<B7 1404172
2050072071 (4 25

Bankdx2pt

AVLRILD CXNERXBEGT]-C
2T0:Dzg0osI0z 00 s
TUR - @000045000

TEI ERCD

Rz 262 1IR1§ 202618
RZSF 00 CODRUFY

Hik= 9,00

Fea-t Heree nve

4100 6,100 8.2

Selear: belen 0 L

Jz .o
kasse

L éd april 2017 1¢:27
¢33 Uora 47033

IAKK FOR HANDELEN
06
VELXOMNEN 1GJEN

R

L.on

4] ,00

41,00

All
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ELTWIRE

Bilag far refusjon ved innkjﬂp of reisegodtgjerelssfkm

Ansattnummer;

(ST HePIAABEL |

A resse:

HolAnE  2C

Utbetales til kontonr:

03 1S oseeq

[Dato Beskrivelseskilomesater starl - shtt Golop Bilagznr

E({l‘i‘l ~ 1 F Doree l'ii.,jE:ffP |0 voA A2

.K'l-'r'_r'm.".ing ma fremienges for uthetaling godffennes,
| A -
StediDato: |II - = e ia tLéEZSL Belop ti utetaling: | ()

Signatur ansatt "f% H; A Eg?;

Uthetaling ma godkjennes av andre ansatta | Pro Pelo 5B enn mattaker av refusjonshbe lsp.

@ /7
lwet, v
Godkjent Sted/Dato: 4l Eaund/ (LD

Voo ff

L
Godkjent Signatur; | ”.1r-fl.|"'|"f Hﬁﬂ j':]ﬁdf"ll
J

13. @konomi og Regnskap
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domeneshop

Al2

Adresse:  Domeneshop AS
Christian Mrohgs gale 15

D1BE Oslo
Telefon:  (+~4TH03333

Fax
Epmst

(+4T2254 33 34

post{fidomene Shop.ne
Foremksregisieret KO 976 78S ETE MVA

Gaute Hermansen

Gaute Hermansen FAKTURA 2252635

Larsgardsvegen 2

g00g .I!l.l-&E-LI'I:' Fakturadato 26.04 2017

Norway Forfallsdato 12.052017
PlN-kod 26128524

Epost:  meltwire@gmail.com ©

Beskrivelse Periode Antall Pris Sum

Domenenegisresing melwire no 27 042017 - 27.04 2018 1 120,00 120,00

Epost for medtwire no 27 042017 - 2704 2018 1 70,00 70,00

Sum mva-pllktig: 152,00 | Sum mya-sitt: 0,00 [ 25% mva: 38.00 | Totalt (NOK): 190,00

13. @konomi og Regnskap

BETALT

Fakturaen er betalt med VISA 2804 2017.

23



H

MELTWIRE

Bilag for refusjon ved innkjep og reisegodigsrelzatkm

Mawn: ) i Ansatmummer:
lfl\.\_;hllltzkr J'._'?_ r\,- . I'I I‘.' l.’.l-!-‘?‘u'{:::iﬂi'l'-j\‘_ | -I?__
| Adresse:
) - y a0 .
Siaresoko. T lecol Alegnd
| Uthetales til kartanr:
e T e
SY.CA 00N |
Dato Beskrivelse/kilometar start - slutt Beop | Bilagsnr
.05 e nrder rend o WO o Al G
' |
Kyiftering ma fremlegges fer uthetaling godiyenies,
I" II ‘Il "_. /‘ P -y ) . b -/'\.l
Ste:s.'matc.:E\I,E;_-:,I.-wc’_k.fr_ o Belap til uthetaling: [T
"
Signatur ansatt 4 Ciphe  besboldh

e

Litbetaling ma godkjennes av andre ansalte i Pro Pele 5B enn mottaker av refusjenshelop.

4]
Godkient SlediDato,_Alesiwd B — B

o
Godkjent Signatur: % Wﬁ.& _

13. @konomi og Regnskap



13. Gkonomi og Regnskap

SiTAK Alesund
La-ssardveian 2. 009 alesund
Telefon: 70 16 15 92
Foretaksresisterat: 947 506 579

1 8521616491721 19,00
HLEZHNSKIN WkALs 2-

| 2130830631652 3,02
BREVOROHER EXACINPTA

T 6973032319492 11,30

SKILLEKDRT * =10 LINI

TOTAL 102,00
flarsks~r 62,50
Sals Lk Yoa Hya & Hyva
102,64 BLan 26,70 20,10

Selge= 2 01 - RAEL
lelo 2 val 20t 12:00
Kesse @ 2101 Beaa: 17537

Kartor e YIXRNBARAR AR TE

TACK FOR HANDEL=N
oG
VELKOMYER TSJEN

Al6
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MELTWIRE

Bilag for refusjon ved Innkjep og reisegodtgjerelse/km

Nawn; Ansattnummer:
B 2 : : = = -
AFlpRTeE 1T Myklebus © D
Adresse: ‘
FEROAHAUGEN (|, 6035 Fl%ﬁ;:—:’i»T@#L‘D
; Utbelales lil kartanr:
AGIC 28 FQASD)
| Dato Beskrivalse/kilometer start - slut: Belsp Bilagsnr |

03.05 201 Reg strering=avgit  Soo |AlE

Kuittering ma frernlegyes far uibataling godkjennes.

Sted/Dato: A 1 R EA S q / 5 B oo Belsp til utbeta'ing: S0

Signatur ansait; y

vo. Myklelyist-

Uthetaling ma godkjennes av andre ansatte i Pro Pelo SR enn moitakar av refusjonshelop.

Godkjent StediDato: 7 42/ ROHA>

n

i

i)
'
'

N S |
Godkjent S'gnatur: !k"‘,-:’,?. I”Eé TSty O; CE = ;
J

26
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TUmrt Entreprensrsiap Forlsp Crg. or: GEIEE2 3 740V,
UNGT ot T A1T8"
PRAENMRR .
SKAP Telafa

333 Oddo E-post .m@nnm
R P Wob:  warw.nemo
Fro Felo
Holane 35
G060 Hareid
Faktura
Forfallsdato: 14.112016
Enndenr.: 15611 Deres ref.:  Gante Hermansen Bankkonto: &1180624332
Fakturanr.: 1004326 Merker IBAM: ROERG1180624332
Fakturadate: 19.10.2016 Owdrenr . 4164 SWIFT: NDEAMOEE
Beskrivel s Amtall Pois Balap
|Smdentbedrift - regisreringsavgift 10 500,00 500,00
[Parto 10 0,00
jOrdresum 500,00
Netto avepl Netto avg frift  Mva. Sum i betale:
0,0 5000, 00 0,00 ROE 500,00
Husk 3 bruke KD ved betaling
Betaling kan kun skje til bankkonto 61130624332 KID: 01561110043262
Vied for sen betaling paloper forsinkelsestenter oF purregelyr.

13. @konomi og Regnskap

27



18 Referanser
3Dnet. (2017). talman 680 nylon. Hentet fra 3Dnet:
https://3dnet.no/products/taulman-680-nylon-2-85

3Dnet. (2017). Taulman Bridge Nylon. Hentet fra 3Dnet:
https://3dnet.no/products/taulman-bridge-nylon-2-85

ARIM. (2017). Prisar 2017. Hentet fra ARIM: http://arim.no/docs/default-
source/prislister/prisar-2017/prisar-n%C3%A6ring-2017.pdf?sfvrsn=2

13. @konomi og Regnskap

28



19 Vedlegg

19.1Vedlegg 1: Faste utbetalinger

Indirekte kostnader Ar 2018 Antall Enhet Pris Enhet 1000 NOK |Prisendring
Lgnn, inkl sosiale kostn.

(feriepenger +arb.g.avgift) 0|arsverk 350 000 kr/arsverk 0

Leie av lokale 100|m? 420 kr/m?> -42

Strgm 17 000 kWh 0,9|kr/kWh -15

Forsikringer 2|antall arsverk 2100/ kr -4
Markedsfgring 1/Antall 50 000 kr -50

Andre driftskostnader 1|Antall 200 000 kr -200

Sum faste utbetalinger -312 4%
Indirekte kostnader Ar 2019 Antall Enhet Pris Enhet 1000 NOK |Prisendring
Lgnn, inkl sosiale kostn.

(feriepenger +arb.g.avgift) 2|arsverk 350 000 kr/arsverk -700

Leie av lokale 100|m? 420|kr/m? -42

Stregm 21 000|kWh 0,9 kr/kWh -19

Forsikringer 4 antall arsverk 2100 kr -8
Markedsfgring 2|Antall 50 000| kr -100

Andre driftskostnader 1|Antall 200 000 kr -200

Sum faste utbetalinger -1 069 4%
Indirekte kostnader Ar 2020 Antall Enhet Pris Enhet 1000 NOK |Prisendring
Lgnn, inkl sosiale kostn.

(feriepenger +arb.g.avgift) 3|arsverk 350 000|kr/arsverk -1 050

Leie av lokale 100|m? 420|kr/m? -42

Strgm 32000 kWh 0,9/kr/kWh -29

Forsikringer 5|antall arsverk 2100/ kr -11
Markedsfgring 2|Antall 50 000 kr -100

Andre driftskostnader 1|Antall 300 000 kr -300

Sum faste utbetalinger -1531 4%
Indirekte kostnader 2021 Antall Enhet Pris Enhet 1000 NOK |Prisendring
Lgnn, inkl sosiale kostn.

(feriepenger +arb.g.avgift) 4 arsverk 350 000 kr/arsverk -1400

Leie av lokale 100|m? 420|kr/m? -42

Strom 53 000|kWh 0,9|kr/kWh -48

Forsikringer 8|antall arsverk 2100 kr -17
Markedsfgring 3|Antall 50 000 kr -150

Andre driftskostnader 1|Antall 300 000 kr -300

Sum faste utbetalinger -1957 4%
Indirekte kostnader 2022 Antall Enhet Pris Enhet 1000 NOK |Prisendring
Lgnn, inkl sosiale kostn.

(feriepenger +arb.g.avgift) 6 arsverk 350 000 kr/arsverk -2100

Leie av lokale 100|m? 420|kr/m? -42

Strom 74000 kWh 0,9 kr/kWh -67

Forsikringer 10(antall arsverk 2100/ kr -21
Markedsfgring 4/ Antall 50 000|kr -200

Andre driftskostnader 1|Antall 465 000 kr -465

Sum faste utbetalinger -2895 4%
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19.2 Vedlegg 2: Anleggskapital og arbeidskapital
Anleggskapital  1000NOK

Maskiner -100

Inventar -50

Diverse -80

Sum anleggsinvestering -230

Restverdi -83 4%
Arbeidskapital 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Omsetning 395 2462 8 534 31063 55 381 57596
Beholdning arbeidskapital 59 369 1280 4 659 8 307 8 639

Investering, arbeidskapital -59 -310 -911 -3 379 -3 648 -332
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19.3Vedlegg 3: Lanesats og lan

Lanebelap 500 1000 kr
Nominell rentesats 6,50 % p.a.

Lapetid 5ar
|
Serielan 2017 2018 2019 2 020 2021 2022

Lanebelgp 500
Avdrag -100 -100 -100 -100 -100
Restgjeld 500 400 300 200 100 0
Renter -33 -26 -20 -13 -7
Kontantstrgm 500 -133 -126 -120 -113 -107
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19.4 Vedlegg 4: Avskrivninger

2017 2018 2019 2020 2021 022
Bokfart verdi far avskrivning -230 -184 -147 -118 -94
Avskrivning -46 -36,8 -29,44 -23552 -18,842 -154,63,

32
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19.5Vedlegg 5: Manedlig salgsbudsjett

Totalt
Ar Aret NELTE Februar VETES April
2018 500 42 42 42 42 42 42
2019 3000 250 250 250 250 250 250
2020 10 000 833 833 833 833 833 833
2021 35000 2917 2917 2917 2917 2917 2917
2022 60000 5000 5000 5000 5000 5000 5000

August September Oktober  November Desember Totalt

2018 42 42 42 42 42 42 250
2019 250 250 250 250 250 250 1500
2020 833 833 833 833 833 833 5000
2021 2917 2917 2917 2917 2917 2917 17500
2022 5000 5000 5000 5000 5000 5000 30000
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19.6Vedlegg 6: Worst og Best case

Produktkalkyle Kroner Prisendring
Salgspris 789 4%
Produksjonlgnn -180 4%
Matrialeforbruk inkludert andre variable kostnader 0 4%
Dekningsbidrag per filamentrull 609
Dekningsgrad 77 %
Salgsbudsjett
Ar 2018 2019 2020 2021 2022
Salgvolum 500 5000 30000 70000 120000
Kontantstrgm 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Omsetning 395 4103 25601 62 126 110762
Produksjonlgnn -90 -936 -5841 -14173 -25269
Matrialeforbruk inkludert andre variable kostnader 0 0 0 0 0
Dekningsbidrag 305 3167 19761 47 953 85493
Indirekte kostnader -312 -1112 -1656 -2201 -3386
Investering
Arbeidskapital -59 -556 -3225 -5479 -7 295 -665
Anleggskapital/restverdi -137 -80
Kontantstrgm -196 -564 -1170 12 626 38457 81363
Dekningsgrad 73 %
IRR 437,72 %
Produktkalkyle Kroner Prisendring
Salgspris 389 4%
Produksjonlgnn -180 4%
Matrialeforbruk inkludert andre variable kostnader -20 4%
Dekningsbidrag per filamentrull 189
Dekningsgrad 49%
Salgsbudsjett
Ar 2018 2019 2020 2021 2022
Salgvolum 500 2500 15 000 35000 60000
Kontantstrgm 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Omsetning 195 1011 6311 15315 27304
Produksjonlgnn -90 -468 -2920 -7087 -12634
Matrialeforbruk inkludert andre variable kostnader -10 -52 -324 -787 -1404
Dekningsbidrag 95 491 3066 7 441 13 266
Indirekte kostnader -312 -1112 -1656 -2201 -3386
Investering
Arbeidskapital -29 -123 -795 -1351 -1798 -164
Anleggskapital/restverdi -137 -80
Kontantstrgm -166 -340 -1416 60 3442 9636
Dekningsgrad 35%
IRR 99,97 %
34
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19.7Vedlegg 7: Opprettelse av bankkonto
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Ny kunde naeringsliv

Selskapsinformasjon

Velg selskapsform:

Selskapsnavn ihht. firmaattest eller stiftelsesdokumenter:

Norsk organisasjonsnummer:

Selskapet er under etablering og har ikke org. nummer:
Stiftelsesdato:

Beskrivelse av foretakets virksomhet:

Hovedaktivitet/bransje:

Selskapets kontaktperson
For- og etternavn:

Stilling/tittel:

E-postadresse:

Telefon:

Adresse:

Postnr,

Poststed:

Personnummer (11 siffer):

Har selskapet samme kontaktinformasjon? (Hvis nei; fyll ut

selskapets kontaktinformasjon)
E-postadresse:

Telefon:

Internettside:

Besgksadresse:

Postnr./sted:

Omsetning og inntektskilde
Salg- leieinntekter

Egenkapital

Private investorer

Finansielle investorer

Studentbedrift

Pro Pelo SB

917980691

0

14.10.2016

Resirkulering av plast til bruk ny produkter

produksjon av plast produkter

Gaute Hermansen

Daglig leder
gaute.hermansen@gmail.com
41466058

Holane 35

6060

Haried

02028333334

Nei

propelosb@gmail.com

41466058

Larsgardsvegen 2

6009

r||'
|
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L&n

Annet

Forventet 8rlig omsetning over konto (NOK):

Antall ansatte:

Benyttes kontanter som betalingsmiddel i den daglige driften?

Hvis ja p3 forrige spersmél; oppgi omtrentlig behov for
kontantinnskudd pr. dag:

Er det sannsynlig at virksomheten vil ha/fa overfarsler til/fra
utlandet?

Hvis ja pa forrige spersmal; oppgi til/fra hvilket land:
Ca. belgp pr. &r:
Formél:

Har virksomheten midler plassert i bank, forsikring, fond,
enkeltaksjer etc.?

Hvis ja p& forrige spgrsmél; Hva er midlenes opprinnelse?
Annet; beskriv hva:

Investerer virksomheten pa vegne av andre:

Banktjenester

Bedriftskonto

Skattetrekkskonto

Nettbank bedrift

Plasseringskonto

Visakort

Obligatorisk tjenestepensjon/yrkesskadeforsikring
Naeringsforsikring

Annet:

Har virksomheten gjennomfgrt megte med en radgiver fra en av
Sparebanken Mgres neeringslivsavdelinger?

Hvis ja p8 forrige spgrsmal; oppgi navn pa radgiver,

Har virksomheten behov for finansiering:

Hvis ja p8 forrige sparsmal; Spesifiser hvilken type finansiering det

er behov for (kassekreditt, langsiktig finansiering, garantier,
leasing etc.)

Er innvilgelse av finanslering en forutsetning for & etablere
kundeforholdet i Sparebanken Mgre?

Virksomhetens tidligere bankforbindelse:

|
3

SPAREBANKEN M@RE

20000

Nei

Ja

Uvist

uvist

Nei

Nei

Ja

Hanne Holmen Austnes

Nei

Nei

ingen
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Eiere/reelle rettighetshavere og FATCA/CRS

Inngar virksomheten i et konsernforhold:

Er selskapet Bgrsnotert?

Har virksomheten privatpersoner som direkte eller indirekte
eier/kontrollerer mer enn 25% av virksomheten eller

formuesverdien i virksomheten?
Navn person 1:

Adresse:

Postnr./sted:

Nasjonalitet:

Fedeland:
Personnummer/D-nummer (11 siffer)
Eierandel/kontrollandel i %:
Reell rettighetshaver
Styremedlem

Daglig leder

Signaturberettiget

Navn person 2:

Adresse:

Postnr./sted

Nasjonalitet:

Fadeland

Personnummer/D-nummer (11 siffer):

Eierandel/kontrollandel i %:
Reell rettighetshaver
Styremedlem

Daglig leder
Signaturberettiget

Navn person 3:

Adresse:

Postnr./sted:

Nasjonalitet:

Fedeland:

Nei

Nei

Ja

Gaute Hermansen

Holane 35
6060 Haried
Norsk

Norge
02028333334

30

1

Marte Konstance Alvestad Haskjold

Skargata 7
6002 Alesund
Norsk

Norge
10089249037

30

0

1

Rebekka Fjsrtoft Myklebust
Ferdahaugen 11

6035 Fiskarstrand

Norsk

Norge

I
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Personnummer/D-nummer (11 siffer):
Eierandel/kontrollandel i %:

Reell rettighetshaver

Styremediem

Daglig leder

Signaturberettiget

Er kontohaver en finansiell institusjon som tilbyr tjenester innen
bank, finans, forsikring, verdipapir eller tilsvarende:

Hvis ja pa forrige spgrsmal; oppagi kontohavers GIIN-nummer:

Er kontohaver en utenlandsk juridisk person eller ssmmensiutning:

Hvis ja p& forrige spersmal; utenlandsk skatteID-nummer (TIN-
nr.):

Er kontohaver et passivt selskap:

Vilkdr og vedlegg

Firmaattest (ma vaere nyere enn 3 mnd.)

Last opp firmaattest

Stiftelsesdokument

Last opp stiftelsesdokument

Vedtekter

Last opp vedtekter

Dokumentasjon vedrgrende reelle rettighetshavere

Last opp dokumentasjon vedrgrende reelle rettighetshavere
Gyldig legitimasjon pa signaturberettigede/tegnere

Last opp gyldig legitimasjon pé signaturberettigede/tegnere
Sted:

Dato:

Navn:

SPAREBANKEN MO@RE

05019344802

30

Nei

Nel

Nei

0

https://www.sbm.no/download.aspx?0OBJECT_ID=upload_images
/DE0O38E30459643F29409664762882FF0.pdf

0

https://www.sbm.no/download.aspx?0BJECT_ID=upload_images
/D5910EED86E24164B8ABC720BD7C7F1F.pdf

0

https://www.sbm.no/download.aspx?OBJECT_ID=upload_images
/80A8D42A527D4953B5EAC7A5D2679CC9.pdf

0

Alesund
2017-03-08T00:00:00

Gaute Hermansen
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Kundens underskrift
Sted, dato

>

O

Kundens underskrift

SPAREBANKEN M®@RE

Bankens underskrift

Legitimasjon kontrollert
Dato/Sign
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Bank Kundeavtale naeringsforhold
Sparebanken More Del 1 - Spesielle vilkar

Organisasjonsnummer: 00937899319 Bankens eksemplar

Opplysninger om kunde (Kontohaver)
Navn, adresse Fed: fD-nt /Organisasj Jmmer
009179 80691
Pro Pelo Studentbedrift Fodseisdato/Fedested 1) Slaisborgerskap 1) Kjenn 1)

Postboks 1517

E-posladresse

6025  Alesund propelosb@gmail.com
Tif. hjem Mobil TK. Jobb

1) For personer som ikke har eller kan f4 tildett fadselsnummer elier D-nummer

Windesisdalam feoa
nunaesaviaien i

Kontoavtale - n@ringsforhold -tst
Avtale om opprettelse og forvaltning av klientkonto
Avtalegiro - Betaleravtale

Bankens gjeldende prisliste

Avtalen gjelder falgende innskuddskonto(er) og betalingstjenester
Kontonummer Konltatype Betalingstlenester

3910 57 81486 BEDRIFTSKONTO UE

Spesielle vilkér for BEDRIFTSKONTO UE Del D av kontoavialen. Se ogsé Del 2.
Kontonummer

3910 57 81486
S=rskilte vilkar

Anmerkninger

‘Spesielle vilkér for elektronisk kommunikasjon og elektroniske medier

Banken vil sa langt det er praktisk mulig og i den utstrekning kontohaver kan motta dette gi konteopplysninger og annen informasjon ved bruk av
elektronisk kommunikasjon. Det samme gjelder inngéelse og endring av avtaler mellom kontohaver og banken.

Dette betyr at inngdelse og endring av avtaler heretter fortrinnsvis skal skje ved hjelp av elektronisk medium. Avtalens innhold skal i sin helhet
vaere tilgjengelig for kontohaver fgr avtaleinngaelsen eller endringen. Ogs4 meldinger og annen informasjon til kontohaver i avtaleperioden, for
eksempel varsel om renteendringer og utsendelse av kontoutskrift og annen informasjon, vil skje ved bruk av elektronisk kommunikasjon.
Banken vil anvise naermere rutiner og sikkerhetsprosedyrer for bruk av elektroniske medier ved inngéelse og endring av avtaler og ved
utsendelse av meldinger og annen informasjon til kontohaver.

Dersom kontohaver ensker a bruke elektronisk kommunikasjon for innsendelse av meldinger til banken skal meldingen sendes til den
elektroniske adresse banken har oppgitt for dette formalet.

'Speslelle vilkar for AvtaleGiro - Betaleravtale " Del E av kontoavialen. Se ogsa Del 2.
| Belastningsfullmakt/Kontohavers bekreftelse
Jeg gir herved banken i oppdrag 4 betale mine regninger ved & belaste min konto som er na@rmere angitt pa separate belastningsfullmakter (Avtale om
Fast betalingsordre. Neeringsforhold).

Bare betalingskrav (regninger) fra betalingsmottakere som banken har fatt en belastningsfullmakt (fast betalingsordre) for omfattes av tjenesten.
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Kontohavers/Kontodpners underskrift

Etl eksemplar av kontoavialen er mottatt av, eller p4 annen mate gjort tilgiengelig for kontohaver. Kontohaver bekrefter & ha fatt anledning til 4 sette
seg inn i kontoavtalen far den ble inngatt. Underskrives i henhold til firmaattest.

Sted, dato

Kaonlohavers/Kontoapnars underskrift

Sted, dato

| Kontohavers/Kontoapners underskrift
|

Sted, dato
| Kontohavers/Kontodpners undersirifi
I

Sted, dato

Kaontohavers/Kontodpners underskrift

| Sted, dato

Kontohavers/Konlo&pners underskrifl

'ﬁ kens underskrit =~
/H Bé lic. ;r/f
ankennund =

'//f,

Side 2 av 10

Fedselsnummer

Navn i blokkbokstaver

Fedselsnummer

Navn | blokkbokstaver

Fadselsnummer

Nawn i blokkbokslaver

Fedselsnummer

' Navn | blokkbokstaver

Fedselsnummer

Navn i blokkbokslaver

T T g e e e

Dato/Sign.




Kundeavtale nzaeringsforhold
Del 2 Generelle vilkar

Disse vilkar gjelder for nseringsdrivende, det vil si alle som ikke er
forbrukere. Med forbruker menes fysisk person nar avialens formél for
denne ikke hovedsakelig er knyttet til naeringsformdl, jf. finansaviale-
loven § 2.

Om oppretieise av konio(er). Dei A av kontoaviaien’

Lov av 25. juni 1989 nr. 46 om finansavtaler og finansoppdrag (finansavtaleloven) krever at banken inngar en kontoavtale med sine kunder

ved opprettelse av innskuddskonto og bruk av betalingstjenester knyttet til kontoen.

Kontohaver, eller den som oppretter konto for andre, skal ved kontoopprettelsen legitimere seg og bekrefte riktigheten av opplysningene.

Banken kan avsla & opprette konto, ta imot innskudd eller utfere betalingsoppdrag néar saklig grunn foreligger.
Finansavtaleloven fastsetter krav til innholdet i kontoavtaler.

Utvidelse av kontoavtalen med nye produkter og tjenester

Blir kontohaver og banken enige om 4 utvide (supplere) gjeldende kontoavtale med andre betalingstjenester, vil kontohaver motta gjeldende
prisliste og szerskilte avtalevilkar for de(n) betalingstjeneste(r) som utvidelsen gjelder for. Kontohaver vil ogsa motta bankens generelle vilkar
for innskudd og betalingstjenester safremt vilkarene er endret siden forrige gang kontohaver mottok vilkarene. Nye generelle avtalevilkar som
kontohaver mottar vil ogsa gjelde for den konto og de betalingstjenester som kontohaver allerede benytter.

Innhenting av kundeopplysninger
Opprettelse av konto og utstedelse av tilharende betalingsinstrumenter skjer etter forutgaende praving. Banken vil i den forbindelse innhente

opplysninger som belyser kundens akonomiske forhold, bl.a. has kredittoplysningsforetak og andre offentlige kilder, @vrige banker og
finansforetak.

Om disponenter og fullmaktsforhold

De(n) som gis disposisjonsrett til kontoen (disponenter) skal legitimere seg overfor banken og bekrefte riktigheten av opplysningene.
Opplysninger om disponenter og fullmaktsforhold noteres p4 egen blankett og regnes som en del av kontoavtalen.

'Generelle vilkédr for innskudd og betalingstjenester - n=ringsdrivende. Del C av kontoavtalen

Innholdsfortegnelse 16.  Bankens ansvar for utfering av betalingsordre
Kontoopprettelse — legitimasjon 17. Feilaktig godskriving av konto eller belastning av for lite

2 Kontoavtale belap. Retting

3 Generelt om disponering av kontoen 18. Feilaktig belastning av konto

4, Disposisjonsrett for andre 19. Plikter ved bruk av betalingsinstrument

5. Valutainnskudd — kursrisiko 20. Feil fra kontohavers side ved utfgring av betalingsordre

6 Renter og renteberegning. Kostnader ved & opprette, 21. Ansvar ved uautoriserte betalingstransaksjoner
disponere eller avvikle kontoen 22. Reklamasjon. Tilbakefaring

7 Renteberegning ved godskrift og belastning av konto (valutering)  23. Motregning

8 Meldinger og informasjon til kontohaver 24. Midlertidig oppher av bankens plikter (force majeure)

9.  Kontoinformasjon og kontroll 25. Konto som ikke brukes. Foreldelse

10.  Bruk av kontoen for betalingstransaksjoner 26. Endring av kontoavtalen

11. Mottak av betalingsordre 27. Kontohavers oppsigelse og heving av avtalen

12.  Overfaringstid for betalingstransaksjoner 28. Bankens oppsigelse og heving av avtalen

13.  Seerlig om girooverfgringer 29. Ulovlig bruk av kontoen. Heving av avtalen

14.  Awvisning av betalingsordre 30. Om bankens virksomhet, tillatelser og tilsynsmyndighet

15. Tilbakekall av betalingsordre 31. Innskuddsgaranti

1. Kontoopprettelse — legltimasjon

Ved opprettelse av konto skal oppgis kontohavers fulle navn, forretningsadresse, postadresse, organisasjonsnummer og nasjonalitet.
Juridiske personer som er registrert i Foretaksregisteret, skal legge fram firmaattest som ikke er eldre enn tre maneder. For enheter som ikke
er registrert i Foretaksregisteret, skal legges fram utskrift fra Enhetsregisteret som ikke er eldre enn tre maneder, eventuelt fra annet norsk
eller utenlandsk offentlig register. For enheter som ikke er registrert i noe offentlig register, skal legges fram vedtekter eller lignende
dokumentasjon som blant annet viser organisasjonsform, stiftelsestidspunkt samt daglig leder, forretningsfarer, innehaver eller tilsvarende
kontaktperson.

For selskaper under stiftelse, skal det legges fram bekreftet kopi av stiftelsesdokument.

Konto for juridiske personer kan &pnes av den som ifelge dokumentasjon som nevnt over er signaturberettiget, har prokura eller er daglig
leder, eller som i falge skriftlig fullmakt fra en av de nevnte har rett til & pne konto. Dersom banken finner det ubetenkelig, kan konto ogsa
apnes av andre som kan sannsynliggjere rett til & &pne konto for den juridiske personen.

Den som apner konto pa vegne av en juridisk person, skal oppgi fullt navn, adresse, fedselsnummer eller D-nummer samt legitimere seg og
bekrefte riktigheten av opplysningene. Har vedkommende hverken fadselsnummer eller D-nummer skal fadselsdato, fedested,
statsborgerskap og kjgnn oppgis. Banken kan i sa fall rekvirere D-nummer for vedkommende.

Er kontohaver fysisk person, skal vedkommende i tillegg til opplysningene foran, oppgi fadselsnummer eller D-nummer. Har kontohaver
hverken fedselsnummer eller D-nummer skal fedselsdato, fedested, statsborgerskap og kjenn oppgis. Banken kan i sa fall rekvirere D-
nummer for vedkommende. Fysiske personer skal legitimere seg med eget identitetsbevis og eventuell utskrift fra Enhetsregisteret.

Ved endringer i de gitte opplysninger skal kontohaver varsle banken s& snart som mulig.

Ved varsel og andre meldinger til kontohaver vedrarende kontoforholdet, er brev til den siste kjente adresse alltid tilstrekkelig. Dersom
kontohaver har nettbank hos banken, vil alle meldinger og varsler i forbindelse med kontoforholdet, herunder kontoutskrifter, bare bli sendt til
nettbankens postkasse.

Banken kan avsla & opprette konto eller ta i mot innskudd nar saklig grunn foreligger.

Dersom banken tilbyr at en konto skal opprettes av flere i fellesskap, skal alle oppgi opplysninger og legitimere seg som nevnt ovenfor.
Normalt vil bare en av kontohavemne f4 tilsendt kontoutskrifter. | oppgave til ligningsmyndighetene vil normalt bare en av kontohaverne bli
oppgitt som kontohaver, men med anmerkning om at kontoen eies av flere.

2. Kontoavtale
Kontoavtalen skal vaere skriftlig. Kontohaver skal f4 et eksemplar av avtalen enten pa papir eller et varig elektronisk medium som det er

inngatt avtale om.
Avtalevilkar, meldinger fra banken mens avtaleforholdet lzper samt annen informasjon som kontohaver har krav pa vil veere pa norsk med

' mindre annet er avtalt.
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3. Generelt om disponering av kontoen
Kontoen kan benyttes til innskudd, uttak og andre betalingstransaksjoner i samsvar med kontoavtalen. Kontoen fares i norske kroner med
mindre annet er avtalt.
Banken skal kontrollere at den som disponerer kontoen er berettiget til det. Vedkommende skal bekrefte transaksjonen ved sin underskrift,
eventuelt ved bruk av de betalingsinstrumenter pa den mate som er avtalt. Ved disponering av kontoen kan banken kreve ngdvendig
legitimasjon og at vedkommende bekrefter disposisjonen ved sin underskrift.
Banken kan avsla & utfere en ordre dersom den er i tvil om vedkommendes disposisjonsrett til kontoen.
Kontohaver har ikke rett til & belaste kontoen for starre belgp enn det som pa belastningstidspunktet er disponibelt. Uberettiget belastning skal
kontohaver dekke inn umiddelbart.
Innskudd i kontanter vil banken gjare disponibelt for kontohaver senest virkedagen etter at belgpet er mottatt av banken.

+ Ved uttak av sterre belep eller ved uttak i utenlandsk valuta, kan ekspedisjonsstedet likevel kreve forhandsvarsel av hensyn til egen
kontantbeholdning eller av sikkerhetsmessige grunner.

. Kontohaver kan kreve kontoen sperret, for eksempel fordi det er fare for at andre enn kontohaver eller disponent kan belaste kontoen pa
uberettiget mate.

4. Disposisjonsrett for andre

| Kontohaver, herunder den som har rett til & 4pne konto pa vegne av en juridisk person, kan gi ansatte hos kontohaver eller andre rett til 4
disponere kontoen. Slik fullmakt skal normalt gis skriftlig. Den som far disposisjonsrett skal oppgi fullt navn, adresse, fedselsnummer eller D-
nummer til banken, samt legitimere seg og bekrefte riktigheten av opplysningene. Har vedkommende hverken fadselsnummer eller D-nummer
skal fedselsdato, fedested, statsborgerskap og kjgnn oppgis. Banken kan i sa fall rekvirere D-nummer for vedkommende.
Den som far disposisjonsrett har samme rett til & disponere kontoen og f4 innsyn i kontoforholdet som kontohaver selv, med mindre annet er
avtalt mellom kontohaver og banken eller fremgar av fullmakten.
Kontohaver svarer fullt ut for disponentens bruk av kontoen, herunder overtrekk. Kontohaver svarer ogsa for eventuelt tap som falge av
uautoriserte betalingstransaksjoner som folge av disponentens handlinger eller unnlatelser. Dette utelukker ikke at disponenten kan bli
ansvarlig for overtrekk pa erstatningsrettslig grunnlag.
Kontohaver kan tilbakekalle eller endre andres disposisjonsrett til kontoen ved melding til banken. Slikt tilbakekall eller endring skal normalt skje
skriftlig. Kontohaver skal medvirke til at eventuelle betalingsinstrumenter som disponenten har mottatt for & disponere kontoen blir levert tilbake
til banken eller sikret pa annen mate slik at disponenten ikke lenger har mulighet til & disponere over kontoen.

5. Valutainnskudd - kursrisiko

Innskudd og overfaringer til kontoen i utenlandsk valuta, regnes om til norske kroner fer inngang pa konto med mindre det er avtalt at kontoen
skal fares i utenlandsk valuta. Dersom det er avtalt at innskuddet skal feres i utenlandsk valuta, er det kontohaver som far gevinsten eller tar
tapet for svingninger i kursen hvis belapet skal utbetales eller overfgres i annen valutasort enn kontoen lyder pa. Ved veksling vil banken
benytte den til enhver tid gjeldende valutakurs. Bankens valutakurser fremgar normalt av bankens hjemmesider, ved oppslag | bankens
lokaler eller opplyses pa annen egnet mate.

Ved betaling fra utlandet kan det palope omkostninger avhengig av belgpets starrelse, betalingstjeneste og om belapet skal veksles. Disse
omkostningene fremgar av prislisten.

6. Renter og renteberegning. Kostnader ved & opprette, disponere eller avvikle kontoen

Rente fremgar av bankens prisliste, kontoinformasjon og/eller opplyses pa annen egnet mate. Renter avregnes ved arsskiftet, med mindre
annet framgar av prislisten, kontoinformasjon og/eller opplyses pa annen egnet méte.

Kostnader ved & opprette, ha, disponere eller avvikle kontoen fremgar av bankens prisliste, kontoinformasjon og/eller opplyses pa annen
egnet mate.

Ved overtrekk av kontoen kan banken beregne overtrekksrente etter bankens til enhver tid gjeldende rentesatser for dette og som er inntatt i
prislista. Dersom kontohaveren har fatt uriktige opplysninger om disponibelt belep pa kontoen og i god tro har belastet kontoen for sterre
belep enn disponibelt, kan banken likevel ikke kreve overtrekksrente av kontohaveren fer kontohaveren har fatt imelig tid til & rette pa
forholdet.

Bankens renter, rentemarginer og andre priser kan endres til skade for kontohaver. Banken skal sende kontohaver skriftlig varsel om
endringen.

Varselet skal sa vidt mulig sendes fer endringen.

Er det avtalt at renten skal vaere bundet i et bestemt tidsrom, vil innskuddet nar tidsrommet er utlept, forrentes etter de regler som gjelder for
driftskonto og med samme adgang til renteendring, med mindre annet fremgér av avtalen.

Kostnader ved bruk av avtalte tienester kan belastes den aktuelle konto. Det samme gjelder eventuelle palepte overtrekksrenter og
purregebyr.

Felger det av bankens prisliste eller betalingsoppdraget at kontohaver i egenskap av betalingsmottaker skal dekke kostnader i forbindelse
med en betalingsoverfaring, kan banken trekke kostnadene av det overfarte belgp.

Kontohaver kan ved henvendelse til banken fa skriftlig informasjon om rentevilkar og priser for alternative typer innskuddskontoer som banken
tilbyr.

7. Renteberegning ved godskrift og belastning av konto (valutering)

Ved innbetaling i kontanter vil banken beregne renter av belapet senest fra og med virkedagen etter at belgpet er mottatt. Ved annen
godskriving av konto vil banken beregne renter av belgpet fra og med den virkedag det er mottatt av banken.

Ved uttak i kontanter eller annen belastning av konto vil banken beregne renter av belapet til og med dagen far kontoen belastes.

8. Meldinger og Informasjon til kontohaver
Alle meldinger, informasjon og varsler vedrarende kontoforholdet, for eksempel kontoutskrift og varsel om endringer i rentesats eller
kostnader mv., sendes til nettbankens postkasse. Meldingene mv. vil bli stilt til kontohavers radighet i nettbanken pa en slik mate at
kontohaver kan lagre og reprodusere informasjonen uendret.
Dersom kontohaver ikke har nettbank, vil slike meldinger mv. sendes i ordinaer post til den hovedadressen som er avtalt for kontoavtalen eller
til slik hovedadresse som banken pa annen méte har fatt sikker kunnskap om.
| tillegg til & f& meldinger mv. i nettbanken, kan kontohaver be om 4 f4 tilsendt meldinger mv. pa papir. Det kan ogsa avtales at informasjon om
kontoforholdet kan bli gitt pa annen mate, for eksempel som en del av andre tjenester, herunder kvitteringer for bruk av tjenester,
automatiserte telefontjenester og s videre.
Banken kan anvise narmere rutiner og sikkerhetsprosedyrer for bruk av elektronisk kommunikasjon. Dersom banken krever gebyr for

' utsendelse av meldinger mv. pa papir eller andre maéter i tillegg til i nettbanken, fremgar dette av bankens prisliste og/elier opplyses p4 annen
egnet mate.
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9. Kontoinformasjon og kontroll

Banken gir kontohaveren skriftlig kontoutskrift etter naermere avtale.

Kontoutskriften inneholder saldo og alle bevegelser pa kontoen siden forrige utskrift. Kontobevegelsene vil blant annet inneholde en referanse
slik at betalingstransaksjonen kan identifiseres, informasjon om betaler eller betalingsmottaker der dette er mulig, overfert belep i den valuta
kontoen ble belastet elier godskrevet, gebyrer for transaksjonen, eventuell vekslingskurs og dato for beregning av renter.

Kontohaver skal snarest mulig kontrollere at opplysningene fra banken om kontoforholdet er overensstemmende med kontohavers egne
opplysninger eller noteringer. Ved uoverensstemmelser skal kontohaver varsle banken uten ugrunnet opphold. Se om reklamasjonsfrist i
tilfelle uautoriserte belastninger i punkt 21.

10. Bruk av kontoen for betalingstransaksjoner
Kontoen kan brukes til betalingstransaksjoner. Kontoen kan disponeres ved bruk av de betalingsinstrumenter som banken til enhver tid tilbyr
- sine kunder og som banken og kontohaver har inngatt nasrmere avtale om.
Banken kan ikke uten saklig grunn avsla sgknad fra kontohaver om 4 fa disponere kontoen med bestemte betalingsinstrumenter.
Belgpet angitt i betalingsordren vil bli overfart til det kontonummer som er oppgitt i ordren. Dette gjelder ogsa i de tilfeller oppgitt kontonummer
tilherer en annen enn den mottaker (person/foretak) som er oppgitt med navn og adresse i betalingsordren.

+ Banken kan sperre kontoen for betalingstransaksjoner generelt eller for bruk med et bestemt betalingsinstrument hvis banken antar at det er
konkret fare for misbruk, enten av kontohaver selv eller av en uberettiget tredjemann. Banken kan ogsa sperre kontoen for bruk med bestemte
betalingsinstrumenter hvis det oppdages sikkerhetsmessige svakheter ved betalingsinstrumentet eller dersom det er mistanke om at tjenesten
generelt kan bli utsatt for svindelforsek.

Ved opphar av kontoforholdet eller avtaleforholdet for den enkelte betalingstjeneste, eller hvis banken pa annet saklig grunnlag forlanger det,
skal kontohaver straks tilbakelevere eventuelle ubenyttede sjekk-blanketter, kort og andre betalingsinstrumenter knyttet til kontoen.

11. Mottak av betalingsordre

En betalingsordre anses mottatt av banken pa det tidspunktet banken mottar alle opplysningene som er ngdvendige for & gjennomfere
betalingen. Betalingsordre som ikke er levert til banken pa en virkedag, anses mottatt pAfelgende virkedag. Mottar banken betalingsordren
etter k| 14.00, eventuelt et annet tidspunkt som er szerlig angitt for den enkelte betalingstjenesteavtale, anses betalingsordren mottatt den
pafaigende virkedag.

Hvis en betalingsordre forst skal giennomferes pa en bestemt dag eller ved utlgpet av en bestemt periode, eller pa den dagen da betaleren
har stilt midler til rAdighet for banken, skal betalingsordren anses mottatt den avtalte dagen hvis dette er en virkedag, og ellers den pafalgende
virkedagen.

Banken vil starte behandlingen av en betalingsordre samme dag som ordren anses mottatt. Banken kan likevel la vaere 4 behandte ordren far
det er dekning pa konto for overferingsbelepet med tillegg av avtalte priser og kostnader.

Mottatte betalingsordre som ikke skal utfares straks, vil bli utfart selv om det i tiden mellom ordren er gitt og oppdraget skal utferes inntreffer
forhold som gjer at vedkommende ikke kunne ha gitt ordren. Dette kan for eksempel gjelde der ordren er gitt av en fullmektig og fullmakten
deretter appherer, kontohaver der etter at ordren er gitt med videre. Kontohaver kan likevel tilbakekalle eller stanse ordren etter reglene i
punkt 14, Etter at kontoforholdet er opphert, vil en tidligere innlagt betalingsordre ikke bli gjennomfert.

Ved flere betalingsordre som skal utfares samme dag, har banken intet ansvar for i hvilken rekkefelge betalingsordrene blir belastet kontoen,
eventuelt hvilke betalingsordre som ikke blir gjennomfart pa grunn av manglende dekning.

Banken er ansvarlig for gjennomfaring av en betalingstransaksjon inntil mottakers bank har mottatt det overfarte belgpet. For
belastningstransaksjoner iverksatt av eller via betalingsmottakeren, er betalingsmottakerens bank ansvarlig for at belastningsordren blir
oversendt til betalers bank.

12. Overferingstid for betalingstransaksjoner

Banken vil overfare belgpet angitt i betalingsordren til betalingsmottakerens bank senest innen utlepet av virkedagen etter at betalingsordren
anses mottatt etter reglene over. Overfgringstiden kan forlenges med én virkedag for papirbaserte betalingstransaksjoner.

For betalingstransaksjoner i norske kroner i Norge vil belepet dessuten godskrives betalingsmottakers bank samme dag som betalerens konto
belastes.

Ved betalingstransaksjoner til konto i samme bank som kontohaver, vil belopet bli godskrevet mottakers konto samme dag som
betalingsordren anses mottatt etter reglene over.

Dersom betalingsmottaker ikke har konto i bank, vil banken stille belapet til mottakers disposisjon innen utigpet av virkedagen etter at
betalingsordren anses mottatt.

For betalingstransaksjoner fra Norge til land i EGS-omradet med andre valutaer enn euro vil overfaringsbelspet bli godskrevet mottakers bank
innen fire virkedager fra betalingsordren anses mottatt. Overfaringstiden kan forlenges med én virkedag for papirbaserte
betalingstransaksjoner.

For betalingstransaksjoner til land utenfor E@S-omradet, vil belepet normalt bli godskrevet mottakers bank innen étte virkedager fra betalings-
ordren anses mottatt, med mindre det er avtalt lengre overfaringstid.

Ved betalingstransaksjoner der banken ma foreta valutaomregning mellom andre valutaer enn norske kroner og euro, vil overferingstiden
kunne bli lengre enn nevnt foran.

Ved betalingstransaksjoner til kontohaver vil banken stille det overfarte belapet til radighet pa kontohavers konto umiddelbart etter at bankens
egen konto er godskrevet. Ved overfaringer i annen valuta, vil kontohavers konto godskrives s4 snart valutaveksling er giennomfaert.

13. Szrlig om girooverfgringer

Ved bruk av standardiserte giroblanketter (blanketter pafart betegnelsen GIRO) kan kontohaver overfere belep i norske kroner til betalings-
mottaker. Overferingsbelapet vil bli belastet kontohavers konto i banken og overfart til betalingsmottakers konto eller utbetalt mottaker kontant
i form av en utbetalingsblankett (Giro Utbetaling). Alternativt til belastning av kontohavers konto, kan giroblanketten benyttes ved kontant
innbetaling til banken.

Blanketten fylles ut av kontohaver (betaler) i samsvar med anvisningene. Giroblanketten innleveres banken i 4pningstiden eller pa annen
mate i henhold til bankens til enhver tid gjeldende rutiner for innlevering og mottak av giroblanketter.

Ved ugyldig eller manglende kontonummer, vil en utbetalingsanvisning (Giro Utbetaling) med det aktuelle overfaringsbelep bli sendt den
mottaker som er oppgitt med navn og adresse p# giroblanketten.

14. Avvisning av betalingsordre

Banken kan avvise betalingsordre dersom ikke alle vilkkarene i kontoavtalen (herunder vilkar for den enkelte betalingstjeneste) er oppfyit eller
det er bestemt i eller i medhold av lov. Avvisningsgrunn vil typisk vaere at det ikke er dekning pa kontoen for det belep som skal belastes,
betalingsordren mangler nedvendige opplysninger for & kunne gjennomferes eller kontoforholdet i banken er opphert eller sperret.

Betaler skal bli underrettet om avvisningen og hvis mulig, om grunnen til den og om fremgangsmaten for 4 rette eventuelle faktiske feil som
ledet til avvisningen, med mindre annet er bestemt i eller i medhold av lov.

Underretningen skal gis eller gjares tilgjengelig for betaler pa avtalt méate og innenfor de frister som gjelder for overfering av belgpet. Banken
kan kreve gebyr for underretningen dersom avvisningen skyldes betalers forhold.

En betalingsordre som er avvist regnes som ikke mottatt.

Dersom banken gjennomfarer dekningskontroll og det ikke er dekning pa kontoen pa belastningsdag, kan banken uten hensyn til
bestemmelsene foran, i inntil fem pafalgende virkedager forseke 4 belaste kontoen (med dekningskontroll).
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15. Tilbakekall av betalingsordre
Betaler kan ikke tilbakekalle en betalingsordre etter at den er mottatt av banken. For betalingsordre som skal giennomfares pa en senere dag,
kan betaler likevel tilbakekalle betalingsordren inntil utgangen av virkedagen fer den avtalte betalingsdagen.
En betalingsordre kan heller ikke tilbakekalles dersom banken har eller kan anses 4 ha bekreftet overfor mottaker at betalingen vil bli
giennomfert.
Fullmakter til enkeltstdende betalingstransaksjoner som skal iverksettes av eller via betalingsmottakeren, kan ikke tilbakekalles etter at
kontohaver har meddelt sitt samtykke til transaksjonen til betalingsmottakeren.
Transaksjoner som skal iverksettes pa grunnlag av direkte debiteringstjenester, for eksempel AvtaleGiro kan likevel tilbakekalles innen
utgangen av virkedagen far den avtalte belastningsdagen.
For tilbakekall av sjekker gjelder reglene i sjekkloven.
Dersom betalingsordren tilbakekalles er banken ikke ansvarlig for eventuell forsinkelsesrente, inkassogebyrer med videre som
. betalingsmottaker krever pa grunn av tilbakekallet.
For bestemte typer betalingsordre kan det fremgé av vilkarene at betaleren ikke kan kreve tilbakekall/endring, eller det kan gjelde avvikende
. regler for tilbakekall for enkelte betalingstjenester, se vilkarene for disse.

16. Bankens ansvar for utfering av betalingsordre

Banken er ansvarlig overfor kontohaver for korrekt gjennomfering av betalingstransaksjonen, med mindre banken kan sannsynliggjere at
mottakerens bank har mottatt belgpet innen utiepet av overfaringstiden. Er banken ansvarlig, skal den uten ugrunnet opphold overfare belopet
for betalingstransaksjonen til kontohaver og eventuelt gjenopprette tilstanden pa kontohavers konto slik den ville vaert om den mangelfulit
giennomfarte betalingstransaksjonen ikke hadde funnet sted, herunder dekke kontohavers rentetap. Bankens ansvar omfatter ikke kontohavers
indirekte tap med mindre banken har utvist grov uaktsomhet og dette er arsak til tapet.

Bankens ansvar etter avsnittet over er betinget av at kontohaver reklamerer uten ugrunnet opphold etter at kontohaver ble eller burde biitt kjent
med forholdet, og senest fire maneder etter at betalingstransaksjonen skulle vaert gjennomfeort.

Banken er ikke ansvarlig for & gjennomfare betalingstransaksjoner dersom nasjonale eller intemasjonale sanksjoner som retter seg mot stater,
selskaper, personer eller andre rettssubjekter, er til hindre for & gjennomfare transaksjonen.

Forsinkelse eller manglende gjennomfaring av betalingstransaksjonen etter at belepet er korrekt overfart til betalingsmottakers bank er et
forhold mellom mottaker og dennes bank.

Kontohaver har ikke rett til tilbakebetaling etter finansavtaleloven § 33a.

17. Feilaktig godskriving av konto eller belastning av for lite belep. Retting

Dersom kontoen uriktig er godskrevet eller ved en feil er belastet med for lite belap, og dette skyldes feil hos banken, en annen bank eller en
av bankenes medhijelpere, kan feilen rettes ved & belaste eller etterbelaste kantoen innen utlepet av tredje virkedag etter at godskrivingen
skjedde.

Bankens adgang til retting av feil gjelder ikke dersom godskriving av kontoen er skiedd i samsvar med oppdrag fra en tredjeperson. Hvis
godskrivingen har sammenheng med straffbart forhold fra kontohavers side, eller fra en annen som har rett til 4 disponere kontoen, kan banken
foreta retting ogsa etter tredagersfristen. Ved slik feil vil banken underrette kontohaver uten ugrunnet opphold, med mindre feilen er blitt rettet
slik at det ikke er noen reeli mulighet for at kontohaver har fatt uriktige opplysninger om disponibelt belzp p4 kontoen.

At banken ikke har adgang til 4 foreta retting ved belastning av kontoen etter ovenstaende, er ikke til hinder for at banken kan kreve
tilbakesgking eller etterbelastning etter alminnelige regler.

18. Feilaktlg belastning av konto

Hvis banken ved en feil har belastet kantoen, skal den uten ugrunnet opphold godskrive kontoen for et tilsvarende belap. Ved slik feil vil banken
underrette kontohaver uten ugrunnet opphold, med mindre feilen er blitt rettet slik at det ikke er noen reell mulighet for at kontohaver har fatt
uriktige opplysinger om disponibelt belep pa kontoen. Banken skal videre erstatte rentetap og annet direkte tap som er oppstatt ved den
feilaktige belastningen. Banken svarer ikke for indirekte tap.

19. Plikter ved bruk av betalingsinstrument

Kontohaver skal bruke betalingsinstrumenter i samsvar med vilkarene for utstedelse og bruk. Kontohaver skal ta alle rimelige forholdsregler for
& beskytte de personlige sikkerhetsanordningene knyttet til betalingsinstrumentet sa snart instrumentet er mottatt.

Kontohaver vil ved inngdelse av avtalen og mens avtaleforholdet Iaper kunne motta informasjon fra banken med rad om oppbevaring av
betalingsinstrumentet, personlig kode eller annen lignende sikkerhetsprosedyre samt rad om hvilke kader som ikke ber velges, informasjon om
de belepsgrenser som er fastsatt for bruksomrader som betalingsinstrumentet kan benyttes til samt fremgangsmaten ved melding om tap av
betalingsinstrumentet og/eller personlig sikkerhetsanordning.

Kontohaver skal melde fra til banken eller bankens utpekte medhjelper uten ugrunnet opphold dersom kontohaver far mistanke om eller blir
oppmerksom pa tap, tyveri eller uberettiget tilegnelse av betalingsinstrumentet, at uvedkommende har fatt kjennskap til den personlige
sikkerhetsanordningen, eller p& uautorisert bruk. Kontohaver skal benytte de meldingsmuligheter banken har stilt til disposisjon, og for avrig
bista p& den mate at betalingsinstrumentet sa raskt som mulig blir sperret.

Etter at slik melding er gitt, vil banken hindre bruk av betalingsinstrumentet. Banken skal gi kontohaver en bekreftelse pa at melding er gitt og
tidspunktet for dette samt serge for at kontohaver i 18 maneder fra underretning er gitt kan dokumentere & ha foretatt slik melding.

Kontohaver skal straks melde fra til banken dersom betalingsinstrumentet kommer til rette.

20. Feil fra kontohavers side ved utfering av betalingsordre

Har banken gjennomfert en betalingstransaksjon til det kontonummer som kontohaver har angitt i betalingsoppdraget, skal den anses & vaere
korrekt giennomfart av banken med hensyn til hvem som er rett betalingsmottaker.

Banken har ikke ansvar for feil gjort av kontohaver da betalingsordren ble gitt, for eksempel feil mottakerkonto, feil KID-nummer eller lignende.

Finansavtaleloven § 43a gjelder ikke.
Selv om banken ikke er ansvarlig for at en betalingstransaksjon ikke er blitt gjennomfart korrekt, vil banken likevel treffe rimelige tiltak for & fa

belapet tilbakefart. Banken kan kreve gebyr av kontohaver for slik bistand.
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21. Ansvar ved uautoriserte betalingstransaksjoner

Banken er ansvarlig for uautoriserte uttak eller annen belastning (betalingstransaksjoner) av kontoen med mindre annet fgiger av
bestemmelsene nedenfor. Betalingstransaksjonen anses som uautorisert hvis kontohaver ikke har godkjent den, enten for eller etter at
transaksjonen ble gjennomfert.

Banken svarer ikke for tap ved uautoriserte betalingstransaksjoner som skyldes bruk av et tapt eller stjalet betalingsinstrument og der tapet/
tyveriet kan tilskrives kontohaver som uaktsomt. Det samme gjelder for betalingstransaksjoner eller uberettiget tilegnelse av et

. betalingsinstrument der kontohaver har mislyktes i & beskytte personlige sikkerhetsanordning og dette kan tilskrives kontohaver som
uaktsomt.

Kontohavers ansvar etter forrige avsnitt er ikke begrenset til disponibelt belgp pa kontoen pa belastningstidspunktet.

Kontohaver svarer ikke for tap som skyldes bruk av tapt, stjalet eller uberettiget tilegnet betalingsinstrument etter at kontohaver har underrettet
banken i samsvar med punkt 18 foran, med mindre kontohaver har muliggjort misbruket ved grov uaktsomhet eller forsett. Kontohaver er
heller ikke ansvarlig hvis banken ikke har sarget for at kontohaver kan foreta slik underretning, jf. finansavtaleloven § 34 annet ledd annet
punktum.

Uten hensyn til reglene foran, kan banken holde kontohaveren ansvarlig for tap som skyldes at kontohaveren eller noen som etter
kontoavtalen har rett til & belaste kontoen, har utvist eller medvirket til svik mot banken.

Finansavtaleloven §§ 33a, 35 og 36 gjelder ikke.

22. Reklamasjon. Tilbakefering

Bestrider kontohaveren 4 ha ansvar for en belastning etter ansvarsreglene over, skal banken tilbakefgre belapet og erstatte rentetap fra
belastningstidspunktet, forutsatt at kontohaveren setter frem krav om tilbakefering uten ugrunnet opphold etter at denne ble eller burde ha blitt
kjent med forholdet, og senest to maneder etter belastningstidspunktet. Banken skal snarest mulig ta stilling til reklamasjonskravet. Plikten til
tilbakeforing gjelder ikke dersom kontohaver skriftlig har erkjent ansvar for registreringen av transaksjonsbelapet, eller banken innen fire uker
fra mottakelse av skriftlig innsigelse fra kontohaver har anlagt seksmal. Finansavtaleloven §§ 35 femte ledd og 37 tredje ledd kommer ikke til
anvendelse.

Dersom kontohaver mistenker at han kan ha blitt utsatt for et straffbart forhold i forbindelse med belastningen, kan banken kreve at
kontohaver anmelder forholdet til politiet.

23. Motregning

Banken kan motregne ethvert krav den har mot kontohaver mot innestaende pa konto, med mindre annet er uttrykkelig avtalt. Banken kan i
alle tilfeller motregne mot innestéende pa kontoen for krav som er oppstatt som falge av straffbart forhold. Motregningsretten gjelder
uavhengig av valuta. Banken kan utgve tilbakeholdsrett (sperre konto) pa samme vilkar som for motregning.

24, Midlertidig oppher av bankens plikter (force majeure)

Bankens plikter etter denne avtalen - herunder utbetalings- og belastningsplikten - oppherer midlertidig dersom det inntrer usedvanlige
omstendigheter utenfor bankens kontroll og som banken ikke kunne forutse eller unngé felgene av og som umuliggjer oppfyllelsen. Det
samme gjelder forhold som skyldes plikter som er palagt banken i eller i medhold av lov. Banken er ikke ansvarlig for tap som skyldes en slik
ekstraordinzer situasjon.

25, Konto som ikke brukes. Foreldelse

Er det ikke satt inn eller tatt ut noe pa kontoen i lopet av ti &r, skal banken i rekommandert brev til kontohaverens sist kjente adresse gi
melding om at innskuddet og renter vil kunne foreldes. Meldingen skal angi nar foreldelsesfristen begynner & lape, nar fristen vil lepe ut og
hva som kreves for & avbryte fristen. Nedvendige kostnader for & komme i kontakt med kontohaveren kan belastes kontoen.

26. Endring av kontoavtalen

Er partene enige om det, kan kontoavtalen endres. Endringen skjer i utgangspunktet pA samme mate som ved inngéelse av ny avtale.
Banken kan likevel ensidig endre avtalte priser og renter, slik det er beskrevet i punktet om renter og kostnader. Banken kan dessuten ensidig
endre andre deler av kontoavtalen til skade for kontohaver en méaned etter at banken har sendt varsel til kontohaver om endringen.
Kontohaver anses & ha akseptert endringen hvis kontohaver ikke varsler banken skriftlig om det motsatte og sier opp kontoavtalen far
iverksettelsesdatoen.

27. Kontohavers oppsigelse og heving av avtalen

Kontohaveren kan uten forhandsvarsel si opp kontoavtalen, eventuelt enkelte betalingstjenester knyttet til en konto, med mindre annet
saerskilt er avtalt for den enkelte konto eller betalingstjeneste. Ved oppsigelse av kontoforholdet skal kontohaver straks fa utbetalt pengene pa
kontoen med palepte renter, men med fradrag for eventuelt avtalt vederlag for avvikling av kontoforholdet. Ved uttak av sterre belap eller ved
uttak i utenlandsk valuta, kan ekspedisjonsstedet likevel kreve forh&ndsvarsel av hensyn til egen kontantbeholdning eller av
sikkerhetsmessige grunner.

Kontohaver kan heve avtalen dersom det fra bankens side foreligger vesentlig brudd pa kontoavtalen eller bankens plikter for svrig. Krav om
heving méa fremsettes innen rimelig tid etter at kontohaveren ble eller burde ha blitt klar over hevingsgrunnen.

Ved oppsigelse fra kontohaver etter varsel fra banken om endringer i kontoavtalen til skade for kontohaver eller ved heving, skal
kontohaveren fa utbetalt pengene pa kontoen med palgpte renter. Ved kontohavers oppsigelse kan banken kreve eventuelt avtalt vederlag og
andre faktiske kostnader for avvikling av forholdet.

28. Bankens oppsigelse og heving av avtalen

Banken kan uten forhandsvarsel skriftlig si opp avtalen dersom det foreligger saklig grunn og det ikke er avtalt bindingstid for innskuddet.
Grunnen til oppsigelsen skal opplyses pa foresparsel. Ved slik oppsigelse fra bankens side skal kontohaveren fa utbetalt pengene pa kontoen
med pélapte renter og uten fradrag for eventuelt avtalt vederlag for avvikling av kontoforholdet. Kontohaver har i s& fall ingen rett til
tilbakebetaling av eventuell forhandsbetalt periodeavagift.

Banken kan skriftlig heve avtalen ved vesentiig mislighold fra kontohaverens side. Grunnen til hevingen skal opplyses.

Tilsvarende oppsigelses- og hevingsrett gjelder for avtale om szerlige tjenester knyttet til en konto.

29. Ulovlig bruk av kontoen. Heving av avtalen
Banken har etter hvitvaskingsregelverket en vid undersekelsesplikt om kundeforholdet og bruk av kontoen. Kontohaver skal hvis banken
krever det, opplyse om sin eller andres bruk av kontoen.
Dersom kontohaver ikke gir tilfredstillende opplysninger eller banken har begrunnet mistanke om at kontohaver benytter kontoen eller

* bankens tienester pa ulovlig mate eller til ulovlig formal, kan banken heve kontoavtalen med syeblikkelig virkning. Det samme gjelder hvis
banken far kjennskap ti! eller har begrunnet mistanke om at kontohaver har latt andre benytte kontoen pa slik méate.
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30. Om bankens virksomhet, tillatelser og tilsynsmyndighet

Bankens hovedaktivitet er bank- og finansieringsvirksomhet, med konsesjon fra Finansdepartementet etter bank- og finanslovgivningen.
Banken star under tilsyn av Finanstilsynet og er registrert i blant annet Foretaksregisteret. Bankens foretaksnummer fremgéar av bankens
avtaler og p& bankens nettsider. Banken er ikke merverdiavgiftspliktig med hensyn til kontohold og betalingstjenester.

Bankens virksomhet med mottak av innskudd, kontohold og ytelse av betalingstjenester er bl.a. regulert i finansforetaksloven,
belalingssystemloven og finansavtaleloven.

Disse lovene er elektronisk tilgjengelig pa4 www.lovdata.no.

31. Innskuddsgaranti

Etter lov av 10. april 2015 nr. 17 om finansforetak og finanskonsem (finansforetaksloven), er banker med hovedsete i Norge obligatoriske
medlemmer av Bankenes sikringsfond.

Etter loven er innskudd i de nevnte banker garantert av sikringsfondet med inntil 2 millioner kroner i sum for den enkelte innskyter.
Maksimumsbelgzpet pa 2 millioner kroner gjelder selv om innskyteren har flere kontoer i banken. Det skal gjgres fradrag for innskyterens
eventuelle gjeld til banken, dersom gjelden er forfalt til betaling og banken har rett til slik motregning etter alminnelige rettsregler. Garantien fra
Bankenes sikringsfond blir effektiv dersom banken selv skulle bli ute av stand til & dekke sine forpliktelser.

Avtalevilkar for klientkonto. Del D av kontoavtalen

1. Kort om klientkonto

Klientkonto er en konto som opprettes for foretak som driver advokatvirksomhet, forsikringsformidling, verdipapirforetak, inkassovirksomhet,
eiendomsmegling eller annen virksomhet der det er bestemt i lov eller forskrift at foretaket skal skille mellom foretakets og klientenes midler.
Foretaket anses som kontohaver, men midlene pa kontoen tilhgrer klienten eller klientene.

2. Avtaleinngaelse

Det er kun klientforvalter (s& som bevillingshaver, fagansvarlig og/eller ansvarlig advokat i virksomheten) eller person med skriftlig fullmakt fra
klientforvalter som kan innga avtale om klientkonto.

Klientkonto kan enten opprettes som en felles klientkonto for flere klienter eller en saerskilt klientkonto for én kiient alene.

Avialen kan ogsa gjelde som en rammeavtale om klientkonto(er). Avtalevilkarene vil da gjelde for klientkontoer som opprettes etter
avtaleinngaelsen, med mindre annet avtales saerskilt mellom klientforvalter og banken.

Kontoen skal benevnes "klientkonto" og avtalevilkarene for klientkontoen suppleres av bankens Generelle vilkar for innskudd og
betalingstjenester - naering. Ved eventuell motstrid gar de seerskilte vilkarene her foran de generelle.

Gebyrer for bruk av klientkontoen, herunder betalingstjenester, samt eventuelle overtrekksrenter belastes den konto som er avtalt.

3. Identifikasjon av klientforvalter og klienter

Klientkonto som er felles for flere klienter (felles klientkonto) skal lyde pa klientforvalters foretaksnavn (kontohaver).

Klientkonto som gjelder for kun én klient (saerskilt klientkonto) skal i tillegg til kontohaver (klientforvalters foretaksnavn) merkes med klientens
navn.

Ved opprettelse av felles klientkonto skal klientforvalter dokumentere sitt og foretakets navn og adresse samt fadselsnummer (D-nummer) og
foretakets organisasjonsnummer. Ved opprettelse av saerskilt klientkonto skal klientforvalter i tillegg dokumentere klientens navn og adresse
samt fadselsnummer eller D-nummer, eventuelt organisasjonsnummer.

4, Disposisjonsrett

Det er kun klientforvalter eller person med skriftlig fullmakt fra klientforvalter som har rett til & disponere klientkontoen. Banken skal pase at det
bare er de nevnte personene som kan disponere kontoen.

Banken skal registrere oppher av rett til & disponere over klientkontoen nar den far melding om dette fra klientforvalter eller fra foretaket ved
signaturberettiget.

5. Rapportering til ligningsmyndighetene

Banken vil i henhold il oppgaveplikten etter ligningslovgivningen rapportere innestaende og renter pa bade felles og szerskilte klientkontoer til
ligningsmyndighetene.

Banken vil sende arsoppgave til kontohaver (klientforvalters foretak) etter reglene i ligningsloven. Det er kontohaver selv som informerer den
enkelte klient om hvor stor andel vedkommende har av innestaende p4 klientkontoen.

Etter avtale mellom kontohaver og banken kan banken sende arsoppgave for seerskilt klientkonto direkte til klienten.

6. Forbud mot motregning
Banken kan ikke benytte innestaende midler pa klientkonto til motregning for ansvar som kontohaver og/eller klientforvalter matte ha eller fa
ovenfor banken.

7. Forholdet til innskuddsgarantiordningen

Etter banksikringsloven er banker med hovedsete i Norge obligatoriske medlemmer av Bankenes sikringsfond. Innskudd i de nevnte banker er
garantert av Bankenes sikringsfond med inntil 2 millioner kroner i sum for den enkelte innskyter. Maksimumsbelgpet pa 2 millioner kroner
gjelder selv om innskyteren har flere kontoer i banken.

For klientmidler innestaende pa felles klientkonto er kontohaver & anse som innskyter i forhold til innskuddsgarantiordningen. For midler
innestadende pa saerskilt klientkonto er vedkommende navngitte klient 4 anse som innskyter.

'Generelle vilkar for AvtaleGiro - betaler. Del E av kontoavtalen

1. Kort beskrivelse av AvtaleGiro

AvtaleGiro er en tjeneste hvor kontohaver gir sin bank en ordre om a betale regninger ved & belaste kontohavers konto for overfaring til
betalingsmottakers konto.

Bare betalingskrav (regninger) fra betalingsmottakere som kontohaver har gitt banken en belastningsfullmakt (AvtaleGiro-fullmakt) for,
omfattes av tjenesten.

De betalingsmottakere som kontohaver har opprettet slik fullmakt for, vil sende betalingskravet til banken.

Senest syv virkedager fer regningene skal betales, vil det bli sendt varsel til kontohaver med informasjon om hvilke regninger som skal
betales og hva regningene gjelder. Kontohaver kan inntil dagen fer betaling skal skje, stanse betalingen.

2. Avtaleinngaelse

Avtalevilkarene for AvtaleGiro suppleres av bankens Generelle vilkér for innskudd og betalingstjenester. Ved motstrid gar Avtalevilkarene for
AvtaleGiro foran Generelle vilkar for innskudd og betalingstjenester.

Kostnader ved & opprette, ha og bruke AvtaleGiro fremgar av bankens gjeldende prisliste, kontoinformasjon og/elier opplyses p4 annen egnet
mate.
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3. AvtaleGiro-fullmakt

For hver betalingsmottaker som skal omfattes av AvtaleGiro, skal kontohaver avgi seerskilt belastningsfullmakt (AvtaleGiro-fullmakt) til
banken. For samme betalingsmottaker kan det gis flere AvtaleGiro-fullmakter dersom kontohaver gnsker det og betaling gjelder krav av
forskjellig art. P4 forespersel vil banken gi kontohaver informasjon om hvilke betalingsmottakere som er tilsluttet ordningen.

| en AvtaleGiro-fullmakt skal minst angis kontoen som skal belastes samt betalingsmottakers navn, adresse og kontonummer samt hoyeste
belastningsgrense og det tidsrom belastningsgrensen knytter seq til. Ved avgivelse av AvtaleGiro-fullmakten ma oppgis et
kundeidentifikasjonsnummer (KID) fra et nyere betalingskrav som AvtaleGiro-fullmakten omfatter.

En AvtaleGiro-fullmakt kan tilbakekalles, sperres og endres av kontohaver ved melding til banken. Et tilbakekall, en sperring eller en endring
skal veere gjennomfart senest pafalgende virkedag etter at kontohavers meddelelse er mottatt av banken. Banken kan ikke endre en
AvtaleGiro-fullmakt uten samtykke fra kontohaver, med unntak av betalingsmottakers kontonummer.

Banken skal periodisk sende kontohaver informasjon om avgitte AvialeGiro-fullmakter.

4. Bruk av betalingsinformasjon

Kontohaver samtykker i at nedvendige opplysninger om kontohaver og AvtaleGiro-fullmakt kan gis til betalingsmottaker og betalingsmottakers
bank.

Opplysningene vil gjare det mulig for betalingsmottaker & fremsette betalingskrav mot kontohaver gjennom AvtaleGiro-systemet og sikre
korrekt identifisering av mottatte betalinger.

Kontohaver samtykker videre i at banken pa bakgrunn av informasjon om hans evrige betalinger, foreslar hvilke kreditorer AvtaleGiro-
tjenesten kan benyttes for.

5. Forhandsvarsel til kontohaver

Kontohaver vil bli sendt varsel om forestdende betalinger senest syv virkedager fer belastning av kontohavers konto skal finne sted, med
mindre annet er uttrykkelig avtalt. Varselet skal veere skriftlig og minst inneholde opplysninger om betalingsmottaker, belepets sterrelse, hva
betalingen gjelder og tidspunktet for belastning av kontohavers konto (betalingsdag). Det kan avtales at varselet fra bestemte

. betalingsmottakere kan sendes som SMS-melding til kontohavers mobiltelefon eller som ordineer e-post.

Som alternativ til & motta varsel for hver belastning, kan kontohaver motta ett samlet varsel for flere, like store belastninger frem i tid, likevel
ikke lengre frem enn for 12 maneder. Betalingsmottaker vil opplyse om det benyttes slikt samlet varsel. Varselet skal inneholde de samme

- opplysninger som beskrevet i farste ledd. Ved endringer i noen av opplysningene i det samlede varselet, vil kontohaver fa nytt varsel om

dette.
Kontohaver skal p& grunnlag av tilsendt varsel kontrollere at opplysningene er i overensstemmelse med kontohavers noteringer og avgitte
AvtaleGiro-fullmakter. Kontohaver ber ta kontakt med banken uten ugrunnet opphold for & rette opp eventuelle uoverensstemmelser.

6. Stansing av enkeltstaende betalinger
Dersom kontohaver ikke gnsker at banken skal gjennomfere en enkeltstdende betaling som fremgar av tilsendt varsel, kan kontohaver til og

i med dagen fer varslet belastningsdag, kreve betalingen stanset (stoppet). Stansing skjer pa den mate som er avtalt (for eksempel ved

elektroniske medier) eller ved henvendelse til banken.
Dersom betalingen stanses, er banken ikke ansvarlig for eventuell forsinkelsesrente, inkassogebyrer med videre som betalingsmottaker
krever pa grunn av stansingen.

7. Nermere om gjennomferingen av betalingen

Innenfor rammen av AvtaleGiro-fullmakten, vil banken gjennomfere en betaling ved & belaste kontohavers konto pa varslet belastningsdag.
Selv om det i en AvtaleGiro-fullmakt er angitt betalingskravets art, vil banken ikke kontrollere hva betalingen gjelder.

Betalingen vil bli overfert til betalingsmottakerens bank senest innen utlepet av virkedagen etter at betalingsordren anses mottatt, jf. Generelle
vilkar for innskudd og betalingstjenester.

8. Avvisning av betalingsordre

Betalingen vil ikke bli gjiennomfert dersom betalingskravet ligger utenfor fastsatte rammer i AvtaleGiro-fullmakten eller dersom kontohaver har
stanset (stoppet) betalingen.

Banken vil kontrollere om det er dekning pa konto for det belop som skal belastes. Dersom det ikke er dekning pa kontoen pa varslet
belastningsdag, vil banken enten avvise oppdraget straks, eller i de pafglgende 4 virkedager forsoke & belaste kontoen (med
dekningskontroll). Ved flere betalingskrav eller betalingsordre som skal belastes samme dag, har banken intet ansvar for i hvilken rekkefalge
betalingene blir belastet kontoen, eventuelt hvilke betalinger som ikke blir giennomfart pa grunn av manglende dekning.

Hvis betalingen ikke gjennomfares av arsaker som nevnt ovenfor, vil kontohaver bli meddelt dette av banken og fa tilbud om annen
betalingsmate (for eksempel fa tilsendt giroblankett). Informasjon om annen betalingsmate gis av banken. Banken vil ogsa informere
kontohaver dersom betalingsmottaker annullerer betalingskravet.

9. Tilbakebetaling av gjennomfort betalingstransaksjon

Kontohaver kan kreve tilbakebetaling av det fulle belepet for en AvtaleGiro-belastning hvis kontohaver kan pavise at belapet oversteg hva
kontohaver med rimelighet kunne ha forventet ut fra sitt tidligere bruksmenster, vilkarene i rammeavtalen og omstendighetene for avrig.

Slik rett il tilbakebetaling gjelder likevel ikke dersom kontohaver, nar det er relevant, ble varslet om den fremtidige betalingstransaksjonen
minst fire uker for forfallsdagen.

Kontohaver ma fremsette krav om eventuell tilbakebetaling senest atte uker etter belastningsdagen. Innen ti dager etter mottak av kravet om
tilbakebetaling, skal banken enten tilbakefere det fulle belgpet for betalingstransaksjonen eller gi et begrunnet avslag pa kravet med
opplysning om adgangen til & bringe saken inn for Finansklagenemnda.
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Bank
Sparebanken Msre

Organisasjonsnummer: 00937899319

Nawn, adresse
Pro Pelo Studentbedrift
Postboks 1517

6025 Alesund

1) For personer som lkke har eller kan fa tildelt fedselsnummer eller D-nummer

Konto(er) som disposisjonsretten gjelder for:
Kontonummer

3910 57 81486

Opplysninger om disponent
Navn, adresse

Gaute Hermansen

Holane 35

6060 Hareid

Fullmakt gyldig f.o.m. 28.04.2017 tom.

. 1) For personer som ikke har eller kan f4 tildelt fadselsnummer eller D

‘Underskrift

i -Disponentens underskrift/signaturprave

Opplysninger om disponent

Navn, adresse

Marte Konstance Alvestad Héskjold
Skaregata 7

6002 Alesund

Fullmakt gyldig f.o.m. 28.04.2017 t.o.m.
1) For personer som ikke har eller kan f4 tildelt fedselsnummer eller D-nummer

Undarskrift — =

(" Disponentens underskriftsignaturpreve

Binr F10,051 11 Copyright SPAMA 2016 12.08. (v. 2015.01.01)

Fullmakt til & disponere konto
- der retten kan uteves av disponent(er) alene
Del F av kontoavtalen
' Ny fullmakt Erstatter tidligere fulimakter
Tillegg til tidligere fulimakter

Dersom to disponenter skal disponere ulike kontoer titherende samme kontohaver
eller samme konto pa forskjellig mate, ma det fylles ut eft skjema for hver disponent.

Bankens eksemplar

Fedsel D-nL " isasj mm

009179 80691

Fatselsdato/Fedested 1)

| Statsborgerskap 1)

E-postadresse

propelosb@gmail.com
TIF. hjem | Mobil TH. jobb

Fedselsnummer/D-nummer

020283 33334

Fedselsdato/Fedested 1) Statsborgerskap 1)

E-postadresse
gaute.hermansen@gmail.com
TH. hjem Mobil Tif. jobb
Dato/Sign.
| Fadselsnummer/D-nummer
100892 49037

Fodselsdato/Fedested 1) Statsborgerskap 1)

E-postadresse
marte_haaskjold@hotmail.com
| Tif. hjem Mabli TH. Jobb
'Legitimasjon kontrollert
Data/Sign,



Mirmemismimaar mme olle s

Oppiysningsr om disponent

Navn, adresse Fedselsnummer/D-nummer
Rebekka Fjertoft Myklebust 050193 44802
Ferdahaugen 11 FadselsdatofFadested 1) Statsbargerskap 1) . Kjenn 1)
6035 Fiskarstrand E-postadresse
rebekka fm@msn.com
Fullmakt gyidig f.o.m. 28.04.2017 t.o.m. TH. hjem Mobil TH. jobb

1) For personer som ikke har eller kan 4 tildelt fadselsnummer eller D-nummer

Underskrift

Disponentens underskrift/signaturpreve

Legitimasjon kontrollert
Dato/Sign.

Med dette gis ovennevnte person(er) rett til hver for seg & disponere ovennevnte konto(er)
Disposisjonsretten omfatter:

- rett til uttak av kontanter

- rett til & belaste konto ved enkeltstaende betalingstransaksjoner

- rett til innsyn i kontoforholdet (-ene)

- rett il & disponere konto ved bruk av disponenten(e)s egen nettbank, mobilbank og lignende nettbaserte betalingstjenester.

Dette innebeerer blant annet at:
- Belapsgrense for disposisjonsretten falger den belgpsgrense som til enhver tid er fastsatt for disponenten(e)s nettbank, mobilbank

og lignende
- Disponenten(e) vil kunne innga avtale om AvtaleGiro og e-faktura pa vegne av kontohaver.

Narmere vilkar for disposisjonsretten(e)
For disposisjonsretten gjelder kontoavtalen del C: Generelle vilkar for innskudd og betalingstjenester.
For gvrig gjelder:
- Disponenten(e) kan ikke gi andre rett til & disponere kontoen (gi disposisjonsretten videre).
- Disponenten(e) har ikke rett til & avslutte kontoforholdet.
- Disposisjonsretten er ikke belapsbegrenset.
- Kontohaver blir ansvarlig for overtrekk som felge av disponentenes bruk av kontoen(e).
- Disposisjonsretten gjelder inntil den kalles tilbake. Slikt tilbakekall skal meldes til banken, normalt skriftlig.
Banken er ikke ansvarlig for disposisjoner gjort av disponenten(e) far banken blir kjent med tilbakekallet.
- Ved kontohavers ded oppherer disposisjonsretten. Banken er ikke ansvarlig for disposisjoner gjort av disponenten(e) far banken blir gjort

kjent med dedsfallet.
- Ved kontohavers konkurs oppharer disposisjonsretten.

Seerlige avialer om disposisjonsretten

Dersom disponenten(e) ikke underskriver fullmakiskjemaet, har kontohaver ansvar for & informere disponenten(e) om disposisjonsretten og
innholdet i den.

"Kontohavers underskrift
| naringsforhold skal underskrift vaere i henhold til firmaattest.
Sted, dato

IKentohavers underskrift

Legitimasjon kontrollert
' Dato/Sign.
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MELTWIRE

14 KONKURRANSER

Denne seksjonen inneholder bidrag, presentasjoner og resultat fra konkurranser som
vi har deltatt i som studentbedrift.
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1 Fylkesmessa

Atte studentbedrifter fra NTNU i Alesund viste seg frem for jury og publikum pa
Fylkesmesse for studentbedrifter onsdag 26. april pA NTNU i Alesund. Under
arrangementet var det pitchekonkurranse i Fogdegarden auditorium, intervjurunder
ved klasserom og stander i Vrimlearealet. Studentbedriftene hadde mange ulike
tienester og produkt som de vil presentere; nytt for for oppdrettslaks, nytt gl med bruk
av marine ressurser, nye lgsninger for eldreomsorgen, ny kolleksjon med kleer,
glutenfritt knekkebrad, nytt filament for 3Dprintere og ny plattform som markedsfarer

innovative produkt.

Fylkesmessa gikk ut pa at studentene skulle vise frem bedriftene sine, fremfare pitch

ved «Two minutes to convince» og overbevise dommerpanelet i intervjuer.
Studentbedriftene konkurrerte i 3 ulike kategorier:

- Beste studentbedrift

- Starst internasjonalt potensiale

- Beste samarbeid med naeringslivet

Juryene var rekruttert fra lokalt naeringsliv.

Vinnerene av den aller gjeveste prisen, Mgre og Romsdals Beste studentbedrift 2017
0g vinneren av Stgrst internasjonalt potensiale skal veere fylkets kandidater i
konkurransen om a bli Norges Beste studentbedrift. NM for Studentbedrifter er 6.-7.

juni i Oslo (Ungt Entreprengrskap, 2017).
1.1 Informasjon

Fylkesmessa bestar av tre deler: Two minutes to convince, markedsplass og
mateplass. Hvor vi mater juryene i alle tre delene og kan benytte muligheten til &

overbevise de om at dere er best.
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1.2 Program

Fylkesmessa for Studentbedrifter 26. april 2017

Program

09.00

10.00

11.30

Testing av PP

Fogdegarden (studentbedriftene)

Apning av Fylkesmessen for studentbedrifter 2017
og Grunderdagen

Vrimlearealet

Fogdegarden

Foredrag

«Two minutes to convince»

Studentbedriftene presenterer sine

forretningsideer for jury og publikum.

Pause

12.00-13.30 Markedsplass

13.30-14.00

13.30-14.00
14.30

A 334 og A335

Intervju: Beste studentbedrift

Intervju: Starste internasjonale potensial
Intervju: Beste samarbeid med naeringslivet
Speed-dating

Mgateplass

Vrimleomradet

Studentbedriftene er i vrimleomradet ved hvert sitt bord

og prater med publikum og jury.
Juryene arbeider og besgker mgteplassen

Premieutdeling, vrimleomradet
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1.3 Juryen

Juryene vurderer Studentbedriftene ut fra forretningsplan, intervju pa markedsplass,

mgteplass og Two minutes to convince

Mavn Bedrift
Eeste Studentbedrift
Oda Ellingsen Rolls-Royoe

Lasse Kristiansen

Mgre og HRomsdal fylkeskommune

Kjersti Vister

InnoTown AS

Ann Elin Rovde

Mareforskning &5

Jan Eskil Hallen

Stokke AS

Starste internasjonale
potensiale

Inger Synngve Remme

Haram Masring og Innovasjonsforum

Eirik Vaage

Frost media AS

May-Britt Roald

Mgre og HRomsdal fylkeskommune

Beste samarbeid med
naeringslivet

Roar Pedersen

Fiskeri- 0g havbruksnazringens Forskningsfond

Fredrik Gjgsund Marenot Aguaculture AS
Hakon Raabe SINTEF Raufoss Manufacturing AS
Elin Ous NHO Mare og Romsdal

Samarbeidsparter

Lelv Arne Mydal

Sparebanken Mgre

Marius Erstad Flemsaster | Sparebanken Mgre

mMarit Helen Giske-Nilsen
Margot Tvadt

Innovasjon Morge Mare og Romsdal

Innovasjon Morge Mare og Romsdal
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1.4 Konkurranser

Studentbedriftene deltar i tre ulike konkurranser under Fylkesmessa:
1 Beste studentbedrift

2 Starst internasjonalt potensiale

3 Beste samarbeid med neaeringslivet

Alle konkurranser er obligatorisk, men SB-ene kan satse forskjellig pa de ulike

konkurransene.
1.5 Innlevering av forretningsplanen

Forretningsplanen er grunnlag for vurdering i alle konkurranser. Denne ble sendt inn

til Sissel:

Sissel Tegelsrud Kolstad

Ungt Entreprengrskap Mgre og Romsdal
TIf. 950 65 524

E-post: sissel.tegelsrud.kolstad@ue.no

Forretningsplanen var pa maks 15 sider, inkludert vedlegg. Denne skulle inneholde
Coversheet/omslagsark pa 1 side med informasjon om foretningside, utfordring,

lzsning og et kort sammendrag kommer i tillegg.

Det var for hver konkurranse er det utformet vurderingskriterier. Vurderingskriteriene

ligger til grunn for juryens bedgmming av Studentbedriftene.
Alt skulle veere i ett dokument og i PDF og lastes opp 24. mars kl. 12.00.

Gammel forretningsplan ligger vedlagt (Vedlegg 1)
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1.6 Presentasjon i program

UE Mgre og Romsdal laget et programhefte som deles ut i forbindelse med
Fylkesmessa. | programheftet er det en presentasjon av hver bedrift.

Presentasjon inneholder logo og en kort beskrivelse av forretningsideen. Fristen for a
sende inn tekst og logo var 16. mars og ble sendt til sissel.tegelsrud.kolstad@ue.no.

1.6.1 Logo
Til brosjyren for fylkesmessa sendte vi inn logo og tekst. Vi valgte & sende inn logo

ogsa i svart/hvitt dersom det ville vaere problemer med trykk.

L
e

MELTWIRE MELTWIRE

1.6.2 Tekst
For programheftet ved fylkesmessa sendte vi inn en kort tekst/pitch om bedriften.

Denne var som fglgende:

«MeltWire er et nyskapende filament for 3D-printere. Dette blir skapt av
plastmateriale som ellers ville blitt kastet. Slik kan du sammen med oss kan skape
fantastiske ting, samtidig som du sparer miljget. Vi vil sammen med deg skape et

baerekraftig samfunn for ei bedre framtid.»
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1.7 Two minutes to convince

Alle studentbedriftene presenterer seg og forretningsideen for juryene og andre
deltagere i et auditorium Fogdegaden. PowerPoint kunne benyttes med det var maks

2 minutter og maks 5 personer pa /ved scena.

Det var anledning til & sende inn og teste presentasjonen tidligere 26. april, noe vi

benyttet oss av
Rekkefalgen til studentbedriftene pa «Two minutes to convince»

1. AgriMare Bio SB

2. Blue Ocean Development SB
3. Havfryd SB

KADAL SB

KELP SB

Pro Pelo SB/MeltWire SB
Redrink SB/In Norvation SB
Torus Aqua SB

© N o g &

Maks 5 personer pa/ved scena og to minutter til fremfgring.
1.8 Pitch

Ved pitchen vektla vi & fa frem at det er tidsaktuelt, problemlgsende og lannsomt
bade fra miljg- og skonomisk- perspektiv. Vi gnsket ogsa & gripe publikums interesse
tidlig samtidig som vi far frem vart produkt og forretningsmodell pa korte 2 minutter.
Pitchen gikk relativt bra, men den kunne gjerne veert enda mer inngvd. Ved denne
pitchekonkurransen var det Marte og Gaute som snakket, men alle medlemmene i
bedriften var fremme under presentasjonen. Vi fikk gode tilbakemeldinger og ideer til
neste gang vi skal pitche. Blant annet gnsker vi & ha fysisk tilstede mockup av
produktet og prosess for visning under videre konkurranser for a understreke

argumenter.
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1.9 MeltWire Pitch

Gaute:
Visste dere at det beregnet at innen 2050 er det mer plast enn fisk i havet?

Per i dag transporterer norge 80% av plastavfall for resirkulering til Tyskland og
Sverige. CO2-utslippene av bare transporten av dette tilsvarer ca 55 gasskraftverks

samlede co2 utslipp pa et ar. | tillegg dumpes 15 tonn plast i havet hvert minutt.
Det er pa tide at vi gjgr noe med dette.

Var mate a veere med a lgse problemet pa, en filament til 3D-printing. Vi samler inn
og smelter plastavfall til en trdd som som benyttes i 3D-printing for & lage nye

spennende ting.
Marte:

3D-printing e komt for & bli. | dag kan nesten alt 3D-printes, du kan printe klokke i tre,
sjokolade og hgyteknologiske protese. 3D-printer-markedet va i 2015 estimert til ca.

43 milliarder kroner.

| fjor blei det solgt over 270 000 3D-printere globalt. Hvis alle dissa benytta 2 rulla
resirkulert plast som filament, vil vi redusere plasten som blir kastet med 540 tonn i

aret.

Var forretningsmodell he to inntektsstremma. Bedrifte er villig til & betale oss for a fa

kvitta sej med plastavfallet.

Det betyr at dei einaste produksjonskostnadene vi he e logistikk, anleggsmiddel og

lann. Vi beregna a omsette for 55 millioner etter 5 ar, og et resultat pa 37 millioner.
Gaute:

Gjennom tett samarbeid med lokalt naeringsliv gnsker vi & redusere langtransport av

plastavfall, og gjgre noe kreativt og spennende med det.

Vi vil lykkes fordi vi har et kompetent lederteam og et nettverk som har en bred

erfaring fra forskjellige bransjer.

Vi tar sgppel (pause) og lager gull. (sakte)
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1.10PowerPoint Presentasjon

Med presentajonen valgte vi & vektlegge illustrasjoner fremfor tekst og tall. Noe av
grunnen til dette var at tekst og tall ved presentasjonen ikke skulle ta bort
oppmerksomhet fra det som ble sagt. | ettertid ser vi at noe tekst og tall gjerne kan
undebygge og fremheve det som blir sagt, sa lenge det ikke blir for mye. Dette vil vi
ta med oss med til Oslo og Norgesmesterskapet for studentbedrifter. Presentasjonen

ligger vedlagt (Vedlegg 2).
1.11Markedsplass

Pa Markedsplassen mgtte studentbedriftene juryene og andre aktuelle

samarbeidspartnere. Markedsplassen besto av

o Dgmming av de tre konkurransene. Juryene intervjuet hver studentbedrift,
hvor det var 7 minutter ved hver post.

o Det var ogsa dialogmater med andre relevante samarbeidspartnere (speed
dateing). Dette skulle veere en dialog, der det var apent for a stille spgrsmal

og fa tips videre. Den delen var ikke konkurranse.

Det var mulighet til & ta med brosjyre og prototype, avhengig av hva vi hadde. Det var

i tillegg anbefalt & ha med gkonomipermen og forretningsplanen.

Markedsplassen tok sted mellom 12.00-13.30 pa A 334 og A335, hvor vi hadde ulike
intervjuer, med pause mellom de fleste intervjuene. De som intervjuet var jury for
Beste studentbedrift, jury for Beste samarbeid med neeringslivet og Starste
internasjonale potensiale i tillegg til Sparebanken Mgre og Innovasjon Norge Mgre og

Romsdal. Hvert av intervjuene varte i omtrent 7 minutter.

Vi startet med & bli intervjuet av Innovasjon Norge. Ved farste intervju hadde vi ikke
med var ravare, spon av plast, eller filament rull og 3D-printet logo. Dette ble hentet
fra var stand for neste intervju, noe vi raskt sag var taktisk. Ved neste intervju fikk de
raskere oversikt over vares produkt, og hva det faktisk var. Dette skapte starre

engasjement og lett forstaelse for vares produkt og produksjonsprosess. Dette ga
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gode resultater i resten av intervjuene. | tillegg tok vi med de reviderte
produktkalkylen og driftsresultat for forretningsplanen, da dette var drastisk endret fra

vi leverte forretningsplanen.

Ved intervjuet med Sparebanken Mgre, som ikke bedgmte noen konkurranse, viste vi
og fram det reviderte kalkylene og resultatene. Her fikk vi gode tilbakemeldinger og
tips.

Det skal her nevnes at fra forretningsplanen var levert inn og fram til fylkesmessa var
var verdikjede drastisk endret bade med samarbeidspartnere, leverandgrer av ravare
og produktkalkyle. | og med dette var den leverte forretningsplanen et svakt bilde av
vares daveerende produkt og bedrift. | ettertid fikk vi beskjed om at det var hva vi
leverte under intervjurundene som overbeviste om at vi var den sterkeste kandidaten
for Arets Studentbedrift i fylket.

1.12Mgteplass

Denne var i mingleomradet i farste
etasje. Der kunne juryen og
publikum mgte oss. Her spurte
juryen stille dere ekstra spgrsmal
og Vi fikk en siste mulighet til &
presentere 0ss. Vi hadde ett bord til

disposisjon og mulighet til & legge

ut brosjyrer, sette opp roll-up og

prototype.

- Shape the future

1.12.1  Mockup 1Y
For mateplassen gnsket vi & vise frem en mckup av vares produkt. Dette var da
plastspon for & vise ravaren, samt en filamentrull. | tillegg satt vi frem en 3D-printer.
Denne var da ikke funksjonell, men for a vise prosessen i hvordan vares produkt

kunne anvendes. | tillegg hadde vi 3D-printet vares logo for fremvisning.

10
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1.13Annet

Av ulike arsaker ikke bestilt bannere for
Fylkesmessa. Det ble heller 3D-printet logo
fra FabLab. | tillegg printet plakater med
vares slogan “Shape The Future” og laget
individuelle visittkort for hvert medlem av
bedriften. Under mgteplassen mgtte vi stor
interesse, bade fra neeringslivet og
medstudenter. Da vi fgr fylkesmessa ikke
hadde vist oss mye i media, var det mange

som synes det var interessant a hgre om vart

produkt. Visittkortene ligger vedlagt. (Vedlegg
3)

11
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1.14Resultater

Fylkesmessa for SB 2017

1.14.1 Beste samarbeid med naeringslivet
Nominerte: Blue Ocean Development SB, Kadal SB og Kelp SB

Nrl1l Kelp SB

1.14.2 Starst Internasjonalt potensiale - i samarbeid med

hoppid.no
Nominerte: Kelp SB, In Norvatin SB og AgriMare Bio SB

Nr1 AgriMare Bio SB

1.14.3 Beste Studentbedrift 2017 i Mgre og Romsdal
Nominerte: Kelp SB, AgriMare Bio SB og MeltWire SB

Nr1 Pro Pelo SB med MeltWire

Nr2 Kelp SB

1.14.4 Uttak til NM i Oslo 6. 0g 7. juni i Oslo:
MeltWire SB

AgriMare Bio SB

(Ungt Entreprengrskap, 2017)
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UNGT

SKap

JURYENS BEGRUNNMNELSE
Beste studentbedrift

Juryen bestod av:

Oda Ellingsen | Rells- Reyer

Kjersti Vister | InnaTown AS

Lasse Kristiansen Mere og Romsdal fylkesks mmu ne

Ann Elin Juvde M arefarskning A5

Jan Eslell Hollen Etokke AS -

Hederlig armtale:

Begrunnelse;

Mawn p.?: SB: Eelp,
Mt rastoff inn i eksisterende produkter sem redusers - et reelt helseprablam, nemlig
saltinnhaldet i matvarer. Cvarbevisande freretningsplan.

Begrurnalse:

Mavn pa 58:
Agrimare, Ta Jt vegetabilsle indigrenser som i<oe ar raturig 7 lalksens kosthold, de svarer pd et
olozalt ressurs behow.

Begrunrelsa:

Mawvi pé SB:
Wl Lavirar Froblemstillingen de tar fatt i er ekstrerm alktuell og har god ziming! Jargen synes
forretningsidzen til vinneren har et heyt petensiale med et reelt behow.

2. plass er: Kelp
1. plass er: Meltwire

A mzmr of
A ].!'I'L "r‘%'rl'_'l."ldi’r'ldﬂ LY AT

Mg LLE as e

13
14. Konkurranser



14.

- Y

DIPLOM

B \\\‘:}'Z_\} 5

slassering

A% \

N e P g e Ny 5 "2 NP ¢ _"
AU IS AN T AT AN -»}\

o

keakurranse =

Fylkesressa for studentbedritte 2017
Ungt Entreprersrskap Mare og Romsda,

Alesund, 25, g luozy

FRAMIIC - SAMSPIL L —=SKAPFRGLEDE

A

=here”

JA Worldwidle

Jury leder Dagliq ladar UE 1A R

Konkurranser

14



2 Kommende konkurranser
2.1 NM for studentbedrifter

Vinnere, regler og uttak til NM:

Vinner i klassen Beste studentbedrift vil bli tatt ut til & representere Mgre og Romsdal
pa NM for studentbedrifter 6.-7. juni i Oslo.

NM:

UE Mgre og Romsdal vil arrangere et forberedelsesmgte med “kritiske venner” for

studentene i SB-en som skal delta pA NM. Denne vil finne sted 22. mai.
@konomi NM:

UE Mgre og Romsdal dekker et stipend til SB-en. Stipendiet dekker deltageravgifta
for inntil 5 personer pr. SB, samt et tilskudd til reise/andre utgifter pa kr 2000, - pr.

student (maks 5).

Vi gnsker a ta med oss erfaringene vi fikk fra fylkesmessa frem mot NM, | tillegg
kommer vi fremover til & bestille roll-up, samt t-skjorter og nye visittkort. Bade
forretningsplan, pitch og presentasjon vil bli endret for denne konkurransen. Vi ser

frem til & konkurrere i Oslo og er klar for legge inn stor innsats.

15
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2.2 Program for NM

UNGT

ENTRE
PRENOR

SKAP

Forelepig program NM for Studentbedrifter 2017
Sted: Neeringslivers Hus, Middelthuns gate 27, Majorstuen. Oslo

Tirsdag G. juni
10:00 Teknisk gjennomganyg lor SBene
11230 Tunsj
12:00 Apning av NM SB 2017
Velkommer ved Kristin Skogen Lund, adm dirckiar NHO
12:13 Konkwranse del LeTwo minules o convinees
Alle studentbedriflene presenterer seg. Presentasjonstips her.
13:45 Faglig prowram
[4:30 - 17:00 Konkurranse del 1: Markedsplasscn
Speed<dating med jurver og virkemiddelapparat
15:00 -17:00 Nettverks-samling for forcleserc og gl snsvarlipe
19:30 Festmiddag pad Scntralen

Onsdag 7. juni

09:00 Tnspirasjonslinvedrag

09:30-11:45 Kenkurranse del [ Mici-stands og nettverksbygging
I 1:00 Faglig program

11:30 Lunsj

12:00-13:00 Prisutdeling

Studentbedn ene kankurrersr i 8 ulike kategorier. | samarbeid med vice
hovedsumarbeidspartnere deles det ut epue priser pA NM. Vinneren av Norges besle
Studentbedril 2017 og vinaer av Ferd-prisen for starst intemasjonall polensial representerer
Norge 1 JA-YE Enterprisc Challenge i Helsinki, Finland, 28.-20juni 2017,

Alle parmeldte Studenthedri fier komkurrerer am de wa prisens Narges heste Studentbedrift 2017 og
Ferdprisen far siomst internasjonall potensial. Ved pamelding melder man seg pd konknransen
om e pyrige f prisene.

Forretningsplan eller forretningsmodel] (max 13 sider inkl vedlegg), samt coversheel (en side) op
evt eksteamateriell til noen av prisene mé viere sendi Gl torld. mohniglue.na innen k1.12:00
19.mai 2017,

ﬁ Sl
J'\ Worldwide WG

Tupmigh. TUEFuby,
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3 Referanser

Ungt Entreprengrskap. (2017, April 24). Ungt Entreprengrskap. Hentet fra
Fylkesmessa for Studentbedrifter i Mgre og Romsdal 2017:
http://www.ue.no/More-og-Romsdal/Nyheter/Fylkesmessa-for-
Studentbedrifter-i-More-og-Romsdal-2017
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4 Vedlegg

4.1 Vedlegg 1 Gammel forretningsplan

-

MELTWIRE
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Sammendrag
Bakgrunnen for produlktet

E::lil]iona'tunn?]asthamihavethveﬁﬁrhvordetfomrense:ngshperﬁdﬂmugdadfm

millioner av dyr." Plast er lite nedbrytbart, det betyr at det aldr blir helt borte nir det havner i

naturen og havet. Der er anslitt at imnen 2050 kan det vare mer plast enn fisk i havet * Mangel pa
positiv akonomisk verdi har vart en demper for at materialgjenvinning av plast har funnet sted. *
I andre land blir kanskje enda sterre mengder plast kastet 1 stedet for gjenvumnet. Blant annet var
det en stor overraskelse at vi i Norge gjenvinner plastflasker mot pant, i stedet for a kaste de. Det
er i dag mer fokus pa & vere miljebevisst, og na ser vi hvor nedvendig dette vil vere i fremtiden.

Beskrivelse av produktet

vart produkt er filament som skal benyttes i 3D-printere. Med filament mener vi en spole med en
trad laget av hovedsakelig plast, selv om filament per i dag ogsa kan besti av andre materialer.
Denne traden har som oftest en diameter pa 1,75mm eller 3,00mm_ Virt filament skal vere laget
av resitkulert plast, hvor var bedrift selv skal resitkulere plastavfallet. Plastavfallet skal vi
innhente fra kilder som feks Stor Moa Storsenter.

Ledergruppen, HR

Vi er en gruppe pa 3 studenter som gar 3. aret Markedsforing og ledelse med spesialisering inmen
Innovasjon og entreprenerskap ved NTNU Alesimd. Gruppen har ulik kunnskap og erfaringer
som gjer at vi blir et team med bred kompetanse, dette gjor at vi er vi godt mustet til 4 takle de
administrative uifordringer vi meter. Det er en uskreven regel om at mvestorer ikke investerer 1
ideer, men i ledergruppen, og vi faler at vi har de egenskaper for 4 knmne gjennomfare og lase de
problemer vi vil mete gjennom drift av bedriften var.

Marte Alvestad Haiskjold, 24 ar:

Marte har tidligere erfanng innen kumdesalg av tjenester. I illegg til

studiet har im jobbet innen helsesektoren i fire ir. Gjennom denne jobben
arbeider hun tett med mennesker, som gjer henne i stand til & samarbeide godt og
utfere nye arbeidsoppgaver mest mulig effektivt. Marte har fatt rollen som HE.
og produktansvarlig.

Rebekka Fjortoft Myklebust, 23 ir:

Rebekka har jobbet innen service og salg i 9 ar, med erfaring innen kumdebehandling og
gkonomi. Tidligere stodert ved International College of Management 1 Sydney, Australia.
Tidligere og=a Erasmms student ved Universitetet 1 Cadiz, Spania. Har vidt nettverk av kontakter
fra hele verden Rebekka har fitt rollen som skonomi og markedssjef.

Gaute Tandberg-Hermansen, 33 ar:

! http-/fwww.dagbladet nofkultur/slik-kan-du-redusere-ditt-plastforbruk/6 7 3TE666

* https:/fwww.thequardian.com/business/2016/an/19¥more-plastic-than-fish-in-the-sea-
by-2050-wams-allen-macarthur

* https:fiwww.grontpunkt.no/nyhetip% C3%ASstander-og-svar-om-gienvinning-av-plast
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Gaute har erfaning fra salg og service bransjen, fisken og produkjson, logistkk, og support. Har
tidligere studert Ingenier 1 Industrielt design ved Heyskolen 1 Gistfold.

Er per dags dato student ved

NTNU avd Alesund pa programmet, markedsforing og ledelse.

Gaute har fatt rollen som dagliz leder.

Arbeidsmilje

MeltWi:emmatetgodtarbeaﬂmmljﬁen‘ikhgfaraﬁ'ennmgudt arbeid 1 bedriften, og vi har
derfor inngatt et samarbeid med NAV for 4 jobbe for & vere en IA (Inkluderende arbeidsliv)
bedrift. 16.02.17 matte vi Magne Ove Dimmestal som er radgiver ved arbeidslivssenteret der vi
signerte samarbeidsavtale, og ble godkjent som LA -bedrift. Malet til IA-bedrifter er 4 f3 et godt
arbeidsmilje innad i bedriften der det fokuseres pa trivsel pa arbeid, redusere sykefraveret og et
arbeidsliv som passer alle.

Gjennom mklnderende arbeidsliv ha:gmi:lpensettpahltakmmnformvse]foraﬁetgodt
arbeidsmilje. Vi synes dette er viktig for a fa et profesjonelt samarbeid og for at alle parter skal
trives i bedriften. Noen av tiltakene vi vil fokusere pa for a fremme et godt arbeidsmilja, et at alle
skal fa =i sin personlige mening, dele kunmskap og informasjon, gi konstruktive tilbakemeldinger
og 1os, og lkke minst vaere inkluderende mot hverandre.

Markedsplanen

Kundeverdi

3D-printing blir mer og mer populert. Det antas at for fremtiden vil ogsa vil vere benyttet i flere
og flere kumdegrupper og markeder, som for eksempel bilproduksjon, men ogs videre for
hjemmebruk som hobby. I dag er det feme som har kapasitet eller ekonomiske midler til a
benytte seg av 3D-printing.

Kundesegment

Kumdene vire vil i forste salgerunde vere organizasjoner, bedrifter og institusjoner. NTNU har en
fablab med 3D-printere. I forlengelse av at vi er tilkmyttet NTNU vil dette derfor kunne vare en
sentral kunde i forste omgang. Wi vil raskt etter utvide kundegruppen vares til forbrukere som
driver med 3D-printing pa hobby basis. Nar 3D-printere blir mer wtbredt blant folk flest, og flere
vil veere interessert 1 filament som vi kan tilby kan vi begynne & fokusere pa yiterligere storre
segmenter.

Distribusjonskanaler

DeﬂnsteselgereavﬁlmLse]g&gimnmegmnﬁttsﬂaperi dag. Derfor er den sterste
salgskanalen vér farst og fremst via bedriftens egen nettside. B2B salg konmmer ogsa til 4 vere en
viktig del, spesielt i den forste perioden av produksjonen. Gjennom 3 innga parinerskap med
serigse aktorer kan vi skape muligheter for store volumer.

Direkte salg

Gjennom a opprette kundekontakt vil vi farst og fremst drive direkte salg il sluttbruker gjennom
var egen nettside. Vi skal ogza drive direkte salg til storre institusjoner, hvor mélet er 4 sette opp
salgsavtaler med feks NTNU, og andre universitetscampus.
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Forhandlere

Det er ogsa vurdert om vi skal selge vére produkter gjennom andre leveranderer. Vi vurdere dette
peri dag som mulighet til & komme inn pa markedet, siden det er flere aktorer som selger
filament, og dette vil da kunne gjore at vi lettere kommer igang med salg.

Nettbutikk/Hjemmeside

Bedriften har opprettet en nettside hvor vi bade kan mformere kundene om vért produkt og de
miljegevinstene man er med pd 4 bidra til hvis man benytter vart produkt framfor andres.
Gjennom denne nettbutikken skal vi selge spoler med filament 1 flere forskjellige farger
starrelser.

Verdikjede og organisasjon

Kjerneaktivitet

Var kjerneaktivitet kommer til & bestd av innsamling av plast, sortere, vaske og klargjere plasten,
smelte, gramlere og ekstrudere plasten til filament. Salg er ogsa en av de viktigste
kjemeaktivitetene til bedriften. I tillegg til dette er kvalitetssikring av produktet ogsd en viktig del

av arbeidet.
( Fir1 Infashuchue
i Huran Reesuree Management ).
ZFE =
ik Tecanology 2
L Procurament:
[nbeund s Dttond  Maketgd ... S
oghtes O ooy g R
e MR ———
fig. 4
Inngdende logistikk
Bedriften anskaffer plast gjennom henting av plast som skal kastes. Plasten lagres for videre
[prosessering.

Operasjon

Primzraktivitet 1 den operative delen er gramulermg og ekstrudermg av plasten til filament Det er
ogza andre aktiviteter som sortering, vasking av plasten som trenger dette, og smelting av plasten
fra orginalformen til en form som lettere lar seg granulere.

* Wikipedia.com

5|side

22
14. Konkurranser



Vedlikehold og drifting av ekstrudermgs maskinene er ogsa inkludert som en del av prosessene
til bedniften.

Utghende logistikk

Her er det primzrt lagring av varer, kvalitetssjekk. pakking og distribuering av solgte produkter.
Marked og salg

Bedriften skal drive markedsforing, men vi har ogsa sett pa muligheten for 4 sette ut PR og
reklame til andre akterer mnen PR Produktet skal selges gjenmom bedriftens kommende nettside
meltwire no. (kke anskaffet per i dag)

Service

Som et ledd 1 det helhetlige bilde av Meltwire, skal vi i bedriften drive support pa vire produkter
hvor vi veileder kunden om bruk av filament og 3d-printing.

Nettverk og parinere

Allerede fra tidlig av har bedriften kartlagt hvilken kompetanse vi trenger for a lykkes. Med
bakgnmn i dette har deltakerne 1 bedriften prowvd i finne relevante partmere, og danme oyttige og
relevante nettverk for at vi skal ha best mmlig forutsetning for & overleve og ha suksess.
Eontaktene vire gjernom NTNU Alesund er viktize mentorer. Spesielt har emmeansvarlig Bjem
Magme Hatls og veileder @ivind Strand vaert nyttige i prosessen. Det har blitt gjort forsek pa a
komme i kontakt med en kjemiker, og planen er 4 mnlemme denne personen som mentor, shik at
vi kam f3 best nmlig kompetanse pa omrade nndt plast. Gautes bror Michael Birkeland som ogsa
er mentor, jobber 1 Oslo, og har 1 forlengelsen av sin jobb flere kontakter og nettverk 1 Start-up
samfimnet og PR bransjen. Michael har satt Meltwire 1 kontakt med “Something Good”, et
u}q:p&tﬂrt&lPthmmﬁdﬂ:kuﬂpﬂbH&hxfhgnﬂkmmd@ggiﬂg Kim Hartmann hos Astrup er
ogsd mentor. Han har kompetanse som er spesifikt rettet mot plast og vil derfor vare svert nyttig
1 denne prosessen.

Meltwire ensker & danne et samarbeid med flere regionale akterer som produserer

Dien viktigste partneren sinm som vi ser det er per i dag Stor Moa storsenter. Mmerustm]ukalt
akter, og et samarbeid med Moa vil kunne gi Meltwire et godt gruonnlag for videre arbeid.
Meltwire er per 1dag ikke i samtaler med Moa Storsenter. da vi fortsatt har noen detaljer mundt
selve produktet som ma kartlegges for vi kontakter dem. Vi vurderer ogsd NTNU som en av vare
viktigste parinere. Med kunnskap, tilsang pa maskiner og eventuell pilotkunde gjor NTNU seg
meget relevant for bedriften var.

Gjennomferingsplan

V1 har satt opp en gjennomfaringsplan for & na vares mal Gjenmomferingsplanen inneberer
viktige datoer og frister som gruppen ma forholde oss til, samt fordeling av arbeidsoppgaver. Vi
har fordelt arbeidsoppgaver slik at hver enkelt vet hva som skal gjeres, og at alle har oppgaver a
jobbe med. Vi har planer om & sende inn en markedsundersakelse til ulike bedrifter som gjer at
ulike risikoer reduseres, og pa denne maten konstatere at forretningsideen vires er
giennomfarhart.

Innen juni ensker vi 4 reise til NTNU Trondheim for & se pd en maskin som produserer ferdig
filament til 3D-printer fra plast og andre materiale, og pi den méten lere om prosessen.
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Vekst og Ambisjon
Kortsiktig: Som kortsiktiz ambisjon ensker vi i utvide nettverket vart. Vi ensker i komme 1
kontakt med en interessent og signere en intensjonsavtale innen juni.

Langsiktig: MeltWire har ambisjoner om & vere et ledende varemerke pa det internasjonale
markedet innen filament for 3D-printing. Vart langsiktige plan er at vi skal samle inn ulike typer
plast og til shuit sitte izjen med en prototype som kan brukes som filament til 3D-printing,

Nyhetsgrad og innovasjonsheyde

Eksisterende: Det firmes mange typer filament pa markedet i dag. Man kan kjepe mange ulike
typer alt etter hva man ensker & produsere 1 en 3D-printer. Mange av filamentene som i dag blir
produsert blir laget av plast som ikke er gjenbruk, og dette er med pa a eke plastproduksjonen.
Plasten blir 1 dag samlet inn fra husstander og fraktet til miljostasjon der plasten blir presset og
ballet. Ballene blir sa sendt til et sorteringsanlegg i Tyskland, der plasten blir gjemvunnet til
plastgranulat. -~

Vir losning: Vi ensker a lase plastproblematikken i dagens samfimn ved a bruke plast som
allerede eksisterer. Vi samler inn plastavfall og produserer dette til ferdig filament. Plastavfallet
vi benytter er plast fra nerliggende bedriften og det gjer at produksjonen var er kortreist. Siden
plasten er avfall og kortreist er dette med pa 4 verne om miljoet.

Markedet og Konkurrenter

Markedet som vi fokuserer pa er et stort internasjonalt markedet. Markedet vokser seg stadig
storre siden ettersperselen etter filament og 3D-printer stadig eker. Bednfter finner stadig nye
metoder for & produsere nye produkter, der 3D-printer er blitt en populer produksjonsmetode.
Vart produkt skal vere et berekraftip produkt som tar i brok plastavfall som blir gjenskapt til
filament. P4 grunn av plastproblematikken 1 dagens samfimn har vart produkt et
konkurransefortrinn siden vi er med pa i verne om miljoet.

I falge Wohlers Associates, utgivere av den arlige Wohlers Report. ble mer enn 278000 desktop
3D-skrivere solgt pa verdenshasis 1 2013. Rapporten viser et diagram for a illustrere veksten av
3D-printere de siste 9 frene.®

® hitp.flesval.nolrenovasion/kildesorteringthva skier med plasten /
® https:fiwww forbes com/sitesitimccuel/2016/04/25/wohlers-report-2016-3d-printer-
industry-surpassed-5-1-billion'#54dd321119a0
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Siden 3D-printing er blitt et populert verktoy til &
produsere varer er der mange leverandsrer av
filament. Vi har funnet noen kenkurrenter:

JIDXTech - http:/waw 3dxtech com
3DXTECH higger 1 West Michigan, Iike utenfor

Grand Rapids. 3DXTECH starteti 2014 ved a
: .EI' e WS FPHOUENT M FRE AW AN fokuszere Pﬁ. Spﬁl.ﬂ]. ﬁ)mﬂﬂmgﬂr som de ]].ﬁpel'
SemsbaRenlil | markedet ville satte pris pa. Malet deres er 4 gjore de
prm TG T S mest innovative filamenter pa markedet - rettet mot
vanskelige sluttanvendelser hvor fokuset er funksjonalitet.
ID-Prima http:'www_ 3dprima.com/en’
3D Prima har som mal a lage oy teknologi tilgjengelig il sa mange som mulig. Dette mener de er
mulig ved 4 ha et naErt samarbeid med ulike produsenter.
3D Prima har et bredt utvalg av kjente merkevarer og skrivere fra blant andre Wanhao med sin
beste utvalg av modeller duplikator 4 og duplikator 5.
Ninjatek https:/ninjatek.com
NimjaTek er en hoy ytelse tilsemingsproduksjons materiale leverandar. De fokuserer pa a innfare
spesielle materialer til shuttbrukere. NinjaTek ble opprettet for & bygge videre pa suksessen med
sitt flaggskip produkt, NmjaFlex 3D-utsknift filament. NinjaFlex materiale er den ledende 1 3D-
trykkeribransjen. Populariteten ble bygget pi unike ytelsesegenskaper og konsistent
produktkvalitet.

Konkurransestrategi

Vi ensker 3 vere ledende pd markedet, og vi ensker derfor sette prisen lavere enn konkurrentene
for & vere konkurransedyktig. Prisen ber samtidig ikke vere for lav slik at produktet fremstar av
dérlig kvalitet. Vi har sett pa sterke og svake zider, samt mmligheter og trusler innad og utad i
bednften:

SWOoT

Sterke sider

-Ulike erfaringer og bred kunnskap
-Belevant kompetanse
Svake sider
-Kapitalbegrensninger
-Uerfaren

-Lite tidslep

Muligheter

-Mulige samarbeidsparmere
-Ekspandere

Trusler

-Eksisterende produkter
-Nye etablerte produkter
-Lavere pris

g|side
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Lonnsomhetsvurdering og finansiering

Finansierings behov:

Per i dag har vi behov for en smeltemaskin, granuleringsmaskn og Extmdenngsmaskin samt
spolemasking. De to siste maskinene blir beregnet til en pris pa kr 62 000 eller 7400 USD. Nar
det gjelder produksjonsutstyr forventer vi at vi ma eke kapasiteten yiterligere etter noen ar, og ma
derfor videre imvestere 1 mer maskiner av samme type, eller investere 1 utstyr med hoyere
produksjonsvolum. Vi har ogsi behov for & investere i et kjeretoy som har kapasitet til a frakte
plast fra hentepunktet og frakte det til produksjonslokalet vart. Vi har vurdert en brukt varebil i
begynnelsmdmsehggerpasa]aﬂsnmmhﬂﬂﬂﬂ men vi vurderer det en bedre investering &
pékoste dette noe mer slik at vi har en bil som ikke trenger mange fremtidige kostnader. Vi
vurdere derfor en investermgskost pa ca 25 000 som aktuell.

Meltwire har som plan om a seke finansienng via forskjellige stetteordninger slikt som
NTNUdiscovery. I tillegg har bedriftens ledelse satt av 10%: aksjer som kan tilbys potensielle
investorer.

Okonomi
Fremtidige konkrete kostnader vil vaere blant annet vere produktutvikling, produksjon, lenn og
fakturering, markedsfaring, utvikling og webside med tilherende nettbutikk distribusjen.

Produktkalkyle

Salgspris 270 4%
Produksjonlenn -100 4%
Matnialeforbruk inkludert andre vanable kostnader -10 4%
Dekningshidrag per filamentrall 160
Dekningsgrad 50 %

Salgsprisen for 1 kg vil veere estimert til kr 270 per enhet. Her vil det vere en produksjonslenn pa
kr 100, da det i starten er beregnet at det med ? maskiner 1 gang av hver type vil bli produsert 2
enheter i timen. Etter hvert vil produksjonen vere betydelig mer effektiv, men vi har valgt &
overdrive med dette for forbehold om ekstra kosmader og eventuelle oppstartsproblemer. Mead
vi gjennom videre valg a arbeide ut i fra denne gjennom resten av beregningene. Videre har vi
amliﬂhlﬂfmmamiﬂepmmlﬁ.mnehkhldmuégmmb]ekmmadummmﬂsi
beholder og emballasje, samt frakt av materialet. Planen er a ta betalt for henting av
wavfallsplasty, men da vi avventer tilbud og oversikt over pris per kilo har vi valgt a utelukke
denne mntekten 1 de forelopige beregningene. Beregningene er her er ekskludert merverdiavgnft.
et per filamentrull (1 kg) vil da vere 160 kr. Dette vil da vere en dekningsgrad pa
39%. For beregning av kontantstrem og IRE. har vi lagt til en irlig prisendring pa 4%. Dette
gielder ogsi indirekte faste kostnader.
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Salgshudsjett
Oversikt over budsjett for arlige antall solgte enheter. Vi har som mal a fa solgt 18 000 enheter
innen 2019 er over.

Indirekte kostnader

Dia bedriften er 1 oppstartsfasen vil de indirekte faste kostnadene stige med skende produksjon og
drift. Derfor har w1 gjort ulike beregninger for de 5 ferste driftsirene. Ved &r 1 vil det ikke bli tatt
ut lenn, derimot er det satt av til produksjonslenn som tidligere nevnt i produktkalkylen Vi vil fa
andre kosmader som leie av lokale, strom, forsikning av bygg og bil. Det vil bli satt av 50 000 kr
for markedsfering oz beregnet 200 000 for andre dnftskostmader.

1000
Indirekte kostnader Ar 2017 | Antall Enhet| Pris Enhet| NOK |Prizendring
Lenn, inkl sosiale kostn. 350
(feriepenger +arb. g aveift) 0| arsverk| 000 krfarsverk 0
Leie av lokale 100 m’| 420 kr'm” 42
17
Strem I]1]1] EWhK 09 kxkWh -15
antall
Forsikringer 2| drsverk| 2100 kr 4
S0
Markedsforing 1 Amtall| 000 kr -50
200
Andre dnfiskostmader 1 Amntall| 000 kr =200
Sum faste utbetalinger 312 4%
Anlig vil indirekte faste utbetalinger ake. Oversikt over hvordan dette er beregnet.
1000
Indirekte kostnader Ar 2018 | Antall Enhet| Pris| Enhetl| NOK|Prisendring
Lonn, mkl sosiale kostn. 350
(feriepenger +arb.g_avgift) 2| arsverk| 000 | krfirsverk -T00
Leie av lokale 100 m'| 420 kr'm’ 42

10]|5ide
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Strem L1 EWh, 09 kkWh -19
antall
Forsikringer 4|  drsverk| 2 100 kr -8
S0
Markedsfonng 2 Amtall| 000 kr -100
200
Andre dnfiskostnader 1 Amtall| 000 kr -200
Sum faste utbetalinger -1069 4%
1000
Indirekte kostmader Ar 2019 | Antall Enhet| Pris| Enhetl| NOK)|Prisendring
Lonn, inkl sosiale kostn. 350
(feriepenger +arb. g avgift) 3| arsverk| 000 krfarsverk| -1030
Leie av lokale 100 m?| 420 kr/m? 42
k.14
Strem L1 EWh, 09 kxkWh -29
antall
Forsikringer 5| arsverk| 2 100 kr -11
S0
Markedsfering 2 Antall | 000 kr| -100
300
Andre dnftskostnader 1 Antall| 000 kr -300
Sum faste utbetalinger -1531 4%
1000
Indirekte kostnader 2020 Amntall Enhet| Pris| Enhei] NOK|Prisendring
Lonn, mkl sosiale kostn. 350
(feriepenger +arb. g avgift) 4|  arsverk| 000 krfdrsverk | -1400
Leie av lokale 100 m’| 420 kr'm® 42
53
Strem L) EWh, 09 lkkWh 48
11|Side
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antall
Forsikringer 8| arsverk| 2100 kr -17
50
Markedsfering 3 Antall| 000 kr -150
300
Andre dnftskostnader 1 Amntall| 000 kr -300
Sum faste utbetalinger -1957 4%
1000
Indirekte kostnader 2021 Antall Enhet| Pris| Enhetl| NOK|Prisendring
Lomn, ikl sosiale kostn. 350
(feriepenger +arb.g_avgift) 6| arsverk| 000|krfarsverk| -2 100
Leie av lokale 100 m’| 420 kr/m’ 42
4
Strom 000 EWh, 09| kxkWh 657
antall
Forsikringer 10| érsverk| 2 100 kr -21
50
Markedsforing 4 Antall| 000 kr -200
465
Andre drftskostnader 1 Antall| 000 kr 465
Sum faste utbetalinger -2 805 4%
Fer 2020 vil vi arbeide med ? maskiner og beregner lavere arbeidskapital enn nar produksjonen
aker betraktelig.
Anleggskapital For 2020 1 000 NOK
Maskiner 62
Inventar 25
Diverse -50
Sum anleggsinvestering -137
Festverdi -40
Anleggskapital etter 2020 | 1 000 NOK
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Maskiner -124

Inventar -50

Diverse -80

Sum anleggsmvestering -254

Restverdi 91
Kontantstrom og IRR

2

2

016 017 2018 2019 2020 2021

18

Omsetning 135( 702) 4380( 10630 952
-1

Produksjonlenn =500 -260) 622 -3937(-7019

kostmader -5 -26] -162 -394 902

11

Dekningshidrag B0 416] 2396 6299 231
-1 -1

Indirekte kostnader -312| 112) 636 -2201(-3386

Investering

Arbeidskapital -19( 79| -488) B42| -1053| 2527

Anleggskapital‘restverdi -137 -107

-1 10

Kontantstrem -156] 3111 134 a7 Ings] 265

Dekningsgrad 34 %

IER |110.32%

Ved tabellens er omsetmingen beregnet ut 1 fra arlige salgsbudsjettet og produktkallylen med 4%
prisekning. De indirekte kostmadene er regnet ut 1 fra det arlige skningene av drift hvor det 6g er
regnet en 4% arlig prisekning. Dette er grunnen til at tallene ved kontantstremmen er hayere enn
ved tabellene for mdirekte kostnader. Kontantstremmen vil da ved ar 2019 vere positiv for skatt,
og ved ar 2020 positiv etter skatt. Med falgede tall vil Internal Rate Of Retum veere 110,32%

14. Konkurranser
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Resultatbudsjett etter skatt

2016 2017 2018 2019 2020 2021
10 18
Omsetming 135 702 4 380 630 952
-1 -3 -7
Produksjonlenn =50 -260 | 622 937 019
Matnaleforbruk mkhudert
andre variable kostnader -5 26 -162 -394 =702
[i] 11
Dekningzbidrag &0 416 2506 200 231
-1 2 3
Indirekte kostnader 2312 -1112 | 656 201 386
Investering - I 2
arbeidskapital 19 -79 488 -B42 | 033 527
]nmtezmg_ -
anleggskapital 137
Festverdi - - -107
Til totalkapitalen far - -1 3 10
skatt 156 2311|184 97 | 045 265
Avskrnvming -51 41 -33 -26 21
Meravskrivning - - -£3
4 T
Fesultat for skatt -283 -137 907 | 072 634
-1 -1
Skatt 71 184 227|018 908
Til totalkapitalen etter = -1 2 ]
skatt 156 =240 | 000 -129 | 027 156
Linebelap 500
Avdrag -100 -100 -100 -100 -100
Fenter -33 26 -0 -13 -7
Skattebesparelse renter g 7 3 3 2
14|5ide
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Til egenkapitalen etter
skatt -156 -365 -1119 -244 1917 g1252

Kapitalbehov

I beregningene er 500 000 kr definert som et limebelop. Per i dag har vi definert et kapitalbehov
pé 1.5 million kr for & fa bedriften opp a ga de forste arene. Det som er enskelig er a inmhente
ekstra kapital for 4 minimere risiko, og vi har derfor som mal & i investorer til & gi inm med kr 2
000 000,

Exitmulighet
Investorer som gar inn med 1 million kroner vil vi tilby en egenandel pa 10%, da vi anser verdien
til vir bedrift til & ligge pa kr 10 000 000. Exit muligheter vil vare salg eller barsnotering,

Risikoer

3D-printing er ikke et utbredt produkt pa markedet enda. En av vares risikoer er at det ikke er et
stor nok marked enda for filament il 3D-printing siden mange bedrifter produserer varene sine
gjennom tradisjonell produksjonsmetode. Pa gnunn av fremtidiz skende interesse for 3D-printing
har det kommet mange produsenter innen ulike typer filament. og dette gjer at det finnes mange
konkurrenter pa markedet.

Kildeliste:
hitp:/wanw. dasbladet novkultor/shik-kan-du-redusere-ditt-plastforbmok (673 76666

https:/fwww theguardian com/business2016/)jan' 19 more-plastic-than-fish-m-the-sea-bry-2050-

wams-ellen-macarthur

last

YalC 3 el Sstander-og-svar-om-glenvinning-av-

http:/fesval no/renovasjonkildesorteringhva_skjer med plasten /

hitps-/waw _forbes com/sites imecne/2016/042 5/ wohlers-report-2016-3d-pointer-industry-

surpassed-3-1-billion/#54dd521119a0

15|5ide
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4.3 Vedlegg 3 Visittkort
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15. ETABL
AVVIKLING

Denne seksjonen inneholder arsmelding, hendelser, innkalling til generalforsamling
for avvikling, vedtekter, protokoll, branngysundsregistrering og UE-avtale.
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1 Arsmelding

1.1 Forretningside

MeltWire tilbyr filament til 3D-printere av resirkulert plastavfall. Men denne innovative
maten a lage filament pa vil vi redusere plastavfallet i miljget, og veere med pa a bli

mer baerekraftig.

1.2 Eiere
Gaute Hermansen
Rebekka Fjgrtoft Myklebust

Marte Alvestad Haskjold

1.3 Mentor

Kim Hartmann

1.4 Veileder

Bjorn Magne Hatlg — Fagleerer

15 Virksomheten

Vi er tre studenter som har startet studentbedriften MeltWire. Vi gnsker & redusere
plastavfallet som i dag har blitt et stort problem. Ved a redusere plastavfallet gnsker

vi & samle inn plast fra industrien og produsere filament til 3D-printere.

2 Hendelser
2.1 Starten

Plastproblematikken har veert et stort tema for tiden i media. Det er ofte snakk om
plasten som ligger i naturen og at problemet bare vokser. Vi gnskte & gjgre noe med

dette nar vi begynte med studentbedriften.

15. Etablering og avvikling



2.2 MeltWire

| startfasen var Rebekka og Gaute allerede en studentbedrift. Etter at Rebekka kom
hjem som utvekslingsstudent kom Marte inn i bedriften. Dette var starten pa MeltWire
av Pro Pelo SB. Vi opprettet MeltWire som vart produktnavn og begynte med

planleggingen.

2.3 Mentor

29.03.17 hadde vi et mgte med Kim Hartmann der han sa seg villig til & vaere vares
mentor. | ettertid har vi hatt enda et mgte med han der han han hjulpet oss med

prosessen videre.

2.4 Fylkesmesse

26.04.17 var det Fylkesmesse pd NTNU Alesund. Dette var en leererik dag, der vi fikk
mange erfaring som vi tar med oss videre. Pa fylkesmessen vant vi arets beste
studentbedrift 2017.

2.5 Bedriftshesgk

02.05.17 var vi pa bedriftshesgk hos Optimar AS der vi fikk omvisning i bedriften. Vi

ble vist hva slags plastavfall de har og hvordan de oppbevarer denne.

2.6 Intensjonsavtale

10.04.17 signerte vi intensjonsavtale med 3DP modelling AS i Alesund. 3DP

modelling AS er interessert i et videre samarbeid med oss.

2.7 dkonomi

Vi har enna ingen produkt klart for salg, og har derfor ikke salgsinntekter enna.
Inntektene vi star inne med er statte fra Sparebanken Mgre og premie fra
Fylkesmessen. Bedriften har ingen gjeld. Vi har na egenkaptal pa 3104,-. Vi aventer
fortsatt premien fra Fylkesmessen pa kr 5000, derfor er denne premien ikke bokfart i

resultatet. Driftsresultat vart er pa 1304,-

15. Etablering og avvikling



Det resterende overskuddet deles likt mellom eierne.

2.8 Miljgrapport

Vi har veert opptatt av et godt arbeidsmiljg fra starten av, og mener at godt
arbeidsmiljg er med pa a gke arbeidsinnsatsen. Vi har blant annet hatt felles
lunsjpauser og morgenmgter der vi planlegger dagen. At bedriften signerte 1A-avtalen

giennom NAV ser vi ogsa pa som en positiv erfaring.

Vi vil videre fokusere pa miljgvern i bedriften siden produktet vart skal veere

miljgvennlig og kvalitetssikret.

2.9 Laerdom og erfaring

Gjennom & drifte denne studentbedriften har vi leert utrolig mye. Vi har leert &
samarbeide som et team der vi har hatt ulike roller og arbeidsoppgaver. Ved a ha
jobbet malrettet sammen har vi nadd malene vi har satt oss. Vi leerte mye av a delta
pa Fylkesmessen der vi mgtte mange viktige aktgrer fra nzeringslivet. Det & drifte en
bedrift har vist seg & ha mange utfordringer, men dette er noe vi har leert & handtere
pa veien. Na pa slutten kan vi vaere stolte av & ha driftet en studentbedrift sammen,
der vi har vunnet arets studentbedrift og skal videre til NM i Oslo.

Sted Dato Underskrift styremedlemmer
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3 Innkalling til Generalforsamling

Til Gaute Hermansen, Marte Alvestad Haskjold og Rebekka Fjartoft Myklebust

Du innkalles herved til styremgte i ProPelo

Sted: NTNU Alesund
Dato: 08.06.17
Kl: 10.00

Saksliste:

1. Awvikling av studentbedriften
2. Fordeling av overskudd
3. Viderefgring og eventuell opprettelse av aksjeselskap

Vennlig hilsen

Rebekka Fjgrtoft Myklebust

for studentbedriften

15. Etablering og avvikling



4 Vedlegg

4.1 Vedlegg 1: Vedtekter, Protokoll for
stiftelsesmgte, Brgnngysundregistrering, UE-
avtale

15. Etablering og avvikling



Vedtekter for Studentbedriften

Studentbedrift er et pedagogisk program i regi av Ungt Entreprengrskap og faller inn under
definisjonen av veldedige eller allmennyttige institusjoner eller organisasjoner.

NAVN

§1a Studentbedriftens navn: Pro Pelo SB

§1b  Navn pa kontaktperson i studentbedriften: Gaute Hermansen

§1c  Navn pa utdanningsinstitusjon: NTNU i Alesund

§1d  Navn pa fagansvarlig/veileder: Bjern Magne Hatle

§1e Navn pa kommune: Fylkeskommunen (Mere og Romsdal)
FORMAL

§2a  Studentbedriften skal opparbeide kompetanse og kunnskap om nzzringsdrift gjennom oppstart,

drift og avvikling. Studentbedriften skal samarbeide med en mentor fra arbeids- og nasringsliv,
og fa oppfelging fra veileder ved utdanningsinstitusjonen.

§2b  Kort beskrivelse av studentbedriftens forretningsidé:
Pro Pelo skal utvikle og selge produkter innen handholdte elektriske artikler, bade til bedrifts og
konsumer markedet.
RAMMER
§3a  Studentbedriften falger til enhver tid gjeldene rammer for programmet Studentbedrift, gitt av
Ungt Entreprenarskap.
§3b  Studentbedriftens levetid er maksimalt 12 maneder.
§3c Omsetningsgrensen for studentbedriften er kr. 140 000 innen en 12 maneders periode. Det
skal ikke beregnes skatt eller merverdiavgift av omsetningen innenfor omsetningsgrensen.
§3d Eteventuelt overskudd i studentbedriften skal anvendes slik;
i~ 5 { 2 5 ‘)
topdeleg \WT po €weteNe
§3e Studentbedriftens bankkonto skal gjeres opp fer bedriften avvikles. Dersom bankkontoen ikke

opphearer, vil Ungt Entreprenarskap i fylket automatisk ta over midlene.



ORGANISERING
§4a Deltakerne i studentbedriften er studenter i heyere utdanning. Det er minst to deltakere i

Studentbedrift.
§4b Eiere:
®  Alle deltakere i studentbedriften er eiere. Alle deltakerne eier minst én andel.
®  Andeler kan ogsa selges til personer utenfor bedriften.
®  Studentbedriftens andelskapital skal veere pé minimum kr. 400.- og maksimum kr.
20 000.-
®  En andel koster kr. 200.-
®  Deter ikke tillatt & drive handel med andelene
§4c  Styret:
®  Studentbedriftens styre skal besta av alle deltakere i bedriften.
®  Styret i studentbedriften kan ha eksterne styremedlemmer.
®  Styret tilsetter daglig leder i studentbedriften.
®  Styret er beslutningsdyktig nar minst halvparten av styret er til stede. Alle
styremedlemmene har én stemme hver. Ved stemmelikhet har styreleder dobbeltstemme.
®  Styret gir signaturrett til styrets medlemmer hver for seg. Disse er:

'Rebck\u» "‘:)o;ﬁo*fr Myedosr 9 G)ﬁ.ﬂz He,w WS

§4d Ansatte

Det er kun deltakere i studentbedriften som kan ansettes.
Daglig leder i studentbedriften ansetter deltakere i de ulike stillingene.

GENERALFORSAMLING
§5a Alle deltakerne i studentbedriften utgjer generalforsamlingen.

§5b  Generalforsamling skal avholdes far studentbedriften avvikles. P den ordineere
generalforsamlingen skal falgende saker behandles:

1.
2.

Godkjenning av arsregnskapet og arsberetningen, herunder utdeling av utbytte.
Andre saker som etter vedtektene harer under generalforsamlingen og som er med i
innkallingen.

Avwvikling av bedriften.

§5c  Det skal sendes skriftlig innkalling minst to uker i forkant av generalforsamlingen til alle
deltakerne. Arsregnskapet, arsberetningen og revisjonsberetningen skal utsendes senest en
uke fer generalforsamlingen. '



§5d  Generalforsamlingen er beslutningsdyktig nar lovlig innkait.

§5e  Vedtektene for studentbedriften kan kun endres av ekstraordinzer generalforsamling med 2/3
flertall.

AVVIK
§6a Eventuelle avvik fra standardbestemmelser

Vedtatt pa stiftelsesmate for Studentbedriften Pro Pelo SB
Sted/dato: Fylkeskommunen (M@re og Romsdal), 14.10.2016
Underskrifter av samtlige deltakere i bedriften:

Underskrift Navn
_ se psedlegg _
Gortt=z 7. . Rebekka Fjgrtoft Myklebust
: Gaute Hermansen

=T az /
WU — Howe~
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Protokoll fra stiftelsesmate

Studentbedriftens navn: Pro Pelo SB

Dato: 14.10.2016

Sted: NTNU i Alesund

Kommune: Fylkeskommunen (Mare og Romsdal)

Stiftere som var tilstede: (Navn i alfabetisk rekkefglge):
(WBUTE HeR MMV

Stiftere som ikke var til stede:

LeBerikd TyolloFT M ELOST

Andre som var til stede:

Saksliste
Sak 1. Godkjenning av innkalling og saksliste.
Sak 2. Konstituering.
Valg av ordstyrer.
Valg av referent.
Sak 3. Godkjenning av vedtekter.
Sak 4. Valg.
a. Styreleder.
b. Styre.
c. Revisor
Sak 5. Underskriving av registreringspapirer.



Referat
Sak 1. Godkjenning av innkalling og saksliste.
Innkalling og saksliste ble godkjent.

Sak 2. Konstituering. _
Som ordstyrer ble valgt: B.E/EL Kikd F HIVicLe BT
Som referent ble valgt: G AUTe Merzm _,-}\)_35'-\)

Sak 3. Godkjenning av vedtekter.
Vedtekter for studentbedriften ble vedtatt.

Sak 4. Valg.
a. Som styreleder ble valgt: Rebekka Fjartoft Myklebust
b. Alle bedriftsdeltakerne utgjer styret i bedriften. Andre personer i styret er:

Picheldkec ~Mﬁ}r"ﬁé@0}]‘ My kleyust- ; Gaotk Hermansen

¢. Som revisor ble valgt:

IR0

(NB! revisor ma veere ekstern, dvs. ikke en av bedriftens deltakere)

Sak 5. Underskriving av registreringspapirer.
Protokollen ble lest opp og deretter underskrevet av stifterne:

Underskrift Navn

< \/}d:(l & GG Rebekka Fjsrtoft Myklebust
¢ Gaute Hermansen

wAl b 1 .
(vi. t\f_ﬁl:i \.‘,('b v(je‘_)L



NB! Husk original unders«rift i felt 27. For nszermere forklaring og utdypiny av de enkelte feltene — se egen veiledning

SignForm 2013 Elektronisk utgave

Samordnet registermelding

Del 1 — Hovedblankett

for registrering i Enhetsregisteret, Foretaksregisteret, Merverdiavgiftsregisteret,
NAV Aa-registeret, Statistisk sentralbyras Virksomhets- og foretaksregister,
Stiftelsesregisteret og Skattedirektoratets register over upersonlige skattytere.

1. Navn/foretaksnavn

1.1 Enhetens fullstendige navn/foretaksnavn (fylles alltid ut) Organisasjonsnummer

Pro Pelo SB

1.2 Eventuelt nytt navn/foretaksnavn. For enheter registrert i Foretaksregisteret er navne-/foretaksnavneendringen gebyrhelagt

1.3 Eget navn pa virksomheten (oppgis bare hvis selve virksomheten drives under et annet navn enn enhetens fullstendige navn/foretaksnavn)

2. Meldingen gjelder

2.1 Enhet som ikke er registrert tidligere 2.3 Beslutning om
(enhet som ikke har eget organisasjonsnurnmer) opplesning av enhet
9 Ved kjop, salg eller nedleggelse av
virksomhet ma felt 9 og 10 fylles ut.
2.2 Endringer/nye opplysninger 2.4 Sletting av enhet
(fyll bare ut de felt endringen gjelder)
3. Registrering i andre registre (i tillegg til registrering i Enhetsregisteret)
3.1 Skal enheten registreres i Foretaksregisteret? i Se veiledningen om registreringsrett/-plikt i
Det er gebyr pa registreringen. Nel I:I 48 > Foretaksregisteret.
Hvis ja, sender du inn blankettens del 2 nar
3.2 Har virksomheten omsetning som kommer inn under i i
merverdiavgifislovens bestemmelser? Nei l:l Ja 9 ?::%[;Tgrensen er nadd. Se egen velledning
3.3 Enheten i
- har eller venter a fa arbeidstakere g D & 9’
- betaler/skal betale andre enn arbeidstakere vederlag
som det skal betales arbeidsgiveravgift av efter + Hvis ja, far du narmere informasjon
folketrygdloven § 23-2 Sl D 48 > | tioonit
3.4 Har eller venter enheten & fa virksomhet pa flere ¢
adresser? . Nei l:l da .)
4. Hovedkontorets adresse (forretningsadresse/besgksadresse)
Gate, husnummer eller sted "
NTNU i Alesund
Postnummer | Poststed Kommune Land
6009 Alesund FylkeskommungnNdMeag og
Telefonnummer Telefaksnummer Mobiltelefonnummer Iﬁwgl&aa 1 )
5. Postadresse
Postboks, gate, husnummer eller sted E-postadresse
PB 1517
Postnummer | Poststed Kommune
6025 Alesund Fylkeskommunen (Mgre og

6. Virksomhetens beliggenhetsadresse (oppgis bare hvis virksomheten foregér, pa-annet sted enn oppgitt i felt 4)

Gate, husnummer eller sted

Postnummer l Poststed Kommune

7. Innsender/gebyransvarlig

Innsenderen vil bli brukt som mottaker for tilbakemeldinger om saken, og vil blant annet fa tilsendt krav om gebyr ved registrering i Foretaksregisteret.

Navn/foretaksnavn Kundenummer i Branngysundregistrene
NTNU i Alesund

Postboks, gate, husnummer eller sted Telefonnummer Telefakshummer
PB 1517 47344982

Postnummer | Poststed Saksreferanse/attention for innsender
6025 Alesund Bjorn Magne Hatlg

Med sikte pa & redusere bedriftenes skjemavelde, kan opplysninger du gir i dette skjemaet i medhold av lov om Oppgaveregisteret §§ 5 og 6, helt eller delvis bli
benyttet ogsa av andre offentlige organer som har hjemmel til & hente inn de samme opplysningene. Opplysninger om eventuell samordning kan du fa ved a
henvende deg til Oppgaveregisteret eller Enhetsregisteret pa telefon 75 00 75 00.
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B! Husk original underskrift i felt 27. For naermere forklaring og utdyping av de enkelte feltene — se egen veiledning

8. Organisasjonsform (fylles bare ut ved melding om enhet som ikke er registrert tidligere)

Kryss av for enhetens organisasjonsform

Ved kjgp av mva.-pliklig virksomhet, méa blankettens del 2 ogsa fylles ut.

:, émk;::ggasa%rg?)retak (1] ng;,’ggig EorskAng.- (2] D Forening/lagfinnretning €
Se veiledningen fil felt 3.1 om
égusg:rrlhasa%lss\ll(:rp(?ﬁg) (2} I:l Sparebank D Eierseksjonssameie (1) (1) ;eglsg:sﬁngﬁ::"k“
oretaksreg|
Ansvarlig selskap med . ; : Skal registreres i
:I prrpiaticha (DA)D (2] D Statsfaretak (SF) @ D Tingsretislig sameie (2] 2] Fo?elakgsreglstere(
Skal reglstreres i Foretaks-
j Partrederi (2] D Interkommunalt selskap @ D Bo (4] © registerst hvis enheten
driver n@ringsvirksomhet
Kommunalt foretak/ 2 treres
| ] Kommanditiselskap (<5) @ [ | Fyieskommunaitforetak @ [ ] Verdipapiriond (4] O H Ry
; Norskregistrert Offentlig sektar (méa
:l Aksjeselskap (AS) (2] utenlandsk foretak 0 D spesiﬁs%resifel(t 26) L
Allmennaksjeselskap ® D {isu&o%eésé(hére't:aéls?n%kap [2) D Pensjonskasser [2)
(ASA) spesifiseres i felt 26)
:I Boligbyggelag (2] I:l Samvirkeforetak (SA) 2 E g::rgir; ]etmgéSk person, @
ambassade og flellstyre
:] Boreftslag [2) D Stiftelse 3) (ma spesifiseres i felt 26)
9a. Stiftelse av enhet. Start eller kjop av virksomhet 9b. Salg eller nedleggelse av virksomhet
J
Dato | Ar
Dato for stiftelse av enhelen: 14 .10.2016]| Erenhetens virksomhet
Har enheten Dato [ Ar - solgloverdratt? Dato | Ar
- startet ny virksomhet? Ja D Nei (oppgi ny eier under 10b) D Ja Nei
- kispt/overtatt virksomhet? Dato | Ar Dato | Ar
(oppgi tidligere eier under 10a) |:] Ja Nei - nedlagt? I:I Ja Nei

Ved salg eller opphgr av mva.-pliktig virksomhet, ma blankettens del 2 ogs4 fylles ut.

10a. Kjoplovertakelse av virksomhet fra

10b. Salg/overdragelse av virksomhet til

Organisasjonsnr.:
(hvis registrert)

Tidligere eier:

Organisasjonsnr.:

Ny eier: (hvis registrert)

Navn/foretaksnavn

Navn/foretaksnavn

Gate, husnummer eller sted

Gate, husnummer eller sted

Postnummer I Poststed

Postnummer | Poststed

11. Virksomhet/bransje

Beskriv den virksomheten/aktiviteten som uifares eller skal utferes sa npyaktig som mulig. Hvis enheten driver virksomhet/aktivitet i flere bransjer, ma du oppgi
hver enkelt av dem i rekkefalge etter starrelsen pA omsetning eller sysselsetting.

Pro Pelo skal utvikle og selge produkter

bedrifts og konsumer markedet.

innen handholdte elektriske artikler,

bade til

Ved endring av
virksomhet/bransje,

oppgi dato for da endringen
tradte i kraft.

Dato | Ar
12. Daglig leder, innehaver, forretningsforer eller annen kontaktperson
Enkeltpersonforetak oppagir alltid innehaver. Hvis enheten har daglig leder og/eller forretningsferer oppgir du dette i tillegg. &
For norskregistrert utenlandsk foretak med forretningssted i Norge: oppgi eventuell daglig leder i Norge ogleller eventuell innehaver. E %
For mva.-pliktig norskregistrert utenlandsk foretak uten forretningssted i Norge: oppgi norsk representant. g S|
4z = a

Hvis enheten ikke har innehaver, daglig leder eller forretningsforer: oppgi en annen kontaktperson. s 2|8 £ ‘g

. T £
Hvis daglig leder, forretningsferer eller norsk representant er en juridisk person: oppgi i tillegg en kontaktperson. E *;', g _f-: =
v = g o o
Utenlandske personer uten norsk fedselsnummer ma sgke om/oppgi D-nummer. E § gls §

Fadselsnr./D-nr.(11 siffer)/organisasjonsnr.

OLOL3D 3535549

l Navn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Gaute Hermansen

Adresse

Postnummer | Poststed

Fedselsnr./D-nr.(11 siffer)/lorganisasjonsnr.

Navn (personer angir navnet slik:

fornavn, mellomnavn, ettemavn)

Adresse

Postnummer | Poststed

13. @nsket malform

1> Bokmal | Nynorsk
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NB! Husk original underskrift i felt 27. ~or narmere forklaring og utdyping av de enkel.. feltene — se egen veiledning

Videre utfylling av blanketten:
Enkeltpersonforetak skal ikke fylle ut feltene 14-20.

Andre organisasjonsformer fyller ut disse feltene hvis opplysningene finnes.

14. Vedtekter/selskapsavtale

Fylles bare ut hvis enheten skal registreres eller er registrert i Foretaksregisteret og/eller Stiftelsesregisteret.

Dato | Ar
Gjeldende vedtekter/selskapsavtale vedtatt: Ma vedlegges

15. Kapital i aksjeselskap, allmennaksjeselskap, kommandittselskap, stiftelser med flere

Fylles bare ut hvis enheten skal registreres eller er registrert i Foretaksregisteret og/eller Stiftelsesregisteret.

Kapital i henhold til vedtekter/selskapsaviale Totalt innbetalt kapital i kommanditiselskap Bunden kapital i kommandittselskap

[I Kapitaltegningen omfattes av verdipapirhandelloven § 7-2 om prospektplikt

Kapitalendringen gjelder: |:| Kapitalforhayelse* l:] Gjennomfaring av kapitalnedsettelse |:| Innbetaling (KS)

* Gi neermere opplysninger i blankettens felt 26 nar aksjekapitalen forhayes ved bruk av styrefullmakt, konvertering av lan som gir rett til 4 kreve utstedt aksjer,
utstedte tegningsrettsaksjer eller frittstaende tegningsretter.

16. Beslutning om kapitalnedsettelse

Dato [ Ar
| generalforsamling/selskapsmote ble det besluttet & sette ned aksjekapitalen/selskapskapitalen/grunnkapitalen

fra NOK med NOK til NOK

Belopet skal anvendes til (kryss av):
D Dekning av tap som ikke kan dekkes pa annen méte D Avskrivning pa deltakernes innskuddsplikt

D Tilbakebetaling til aksjeeierne/deltakerne D Avsetning til fond
17. Fusjon
Foretaket har besluttet Kryss av dersom det gjelder fusjon mellom:
?Lfs%?]se?gl ?nfeoc;:a D a overta: ?J;J!:)rr\‘o$2%r:mg ad D Mor og heleid datterselskap D Selskap med samme eier
Navn/foretaksnavn
Organisasjonsnr.:
Adresse Postnummer Poststed
Angi om meldingen gjelder: I:l Fusjonsplan D Fusjon over landegrenser
18. Fisjon
Selskapet har besluttet kapitalnedsettelse i opplesning for 4 skille ut del(er) av .
Be D forbindelse med fisjon*: D & fisjonere med: foretaket til: |_—_| a overta:
fra NOK med NOK til NOK
*Fyll
ut
D giennomfering av fisjon med:
Navn/foretaksnavn
Organisasjonsnr.:
Adresse Postnummer Poststed
Navn/foretaksnavn
Organisasjonsnr.:
Adresse Postnummer Poststed
Angi om meldingen gjelder: l:l Fisjonsplan I:I Fisjon over landegrenser
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ing

| underskrift i felt 27. For naaermere forklaring og utdyping av de enkelte feltene - se egen veiledni

igina

NB! Husk orl

19. Styre, deltakere og annet (legg ved dokumentasjon)

Tilleggsopplysninger i forbindelse med styrevalg skal du angi i feltet for spesielle opplysninger helt til hoyre.

| foretak med ansatterepresentasjon i styret, ma du merke disse med D for "valgt av de ansatte”. | aksjeselskap ‘-5’

og allmennaksjeselskap med flere aksjekl , kan du gi opplysning om hvilken aksjeklasse vedkommende E

er valgt av: A for "valgt av A-aksjonzerene”, B for "valgt av B-aksjonzerene”, C for "valgt av C-aksjonearene”. 5 5

& o

Ansvarlig selskap med delt deltakeransvar (DA) og interkommunalt selskap skal oppgi ansvarsandel i prosent 2 £

eller brok i feltet for ansvarsandel. |3 [

Norskregistrert utenlandsk foretak oppgir eventuelt szerskilt styre for virksomheten i Norge. § g qE> 5 % 2 § §

Utenlandske personer uten norsk fadselsnummer mé sgke om/oppgi D-nummer (11 siffer). ﬁ § E E § o g %
ol=|go Ak @

D Kryss av hvis foretaket er underiagt krav til kjgnnsrepresentasjon i styret. a%)‘ ﬁ g E é § 8 g t%

Bade ved nyregistrering og ved endring av styre, deltakere og annet ma du oppgi alle medlemmene. Kryss av for rildig rolle

Fadselsnr./D-nr. (11 siffer)forg.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Rebekka Fjertoft Myklebust X
Adresse Postnr. | Poststed
Fadselsnr./D-nr. (11 siffer)forg.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)
Gaute Hermansen X

Adresse Postnr. | Poststed

Fedselsnr./D-nr. (11 siffer)forg.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. | Poststed

Fodselsnr./D-nr. (11 siffer)forg.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. I Poststed

Fedselsnr./D-nr. (11 siffer)/org.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. I Poststed

Fedselsnr./D-nr. (11 siffer)/org.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. l Poststed

Fodsealsnr./D-nr. (11 siffer)forg.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. I Poststed

Fadselsnr./D-nr. (11 siffer)forg.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. | Poststed

Fodselsnr./D-nr. (11 siffer)forg.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. ] Poststed

Fedselsnr./D-nr. (11 siffer)/org.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. | Poststed

Fadselsnr./D-nr. (11 siffer)/org.nr. | Navn/foretaksnavn (personer angir navnet slik: fornavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnr. l Poststed

Andre merknader

Du kan bruke eget bilag hvis det ikke er plass til alle opplysningene i feltet.
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I unuerskrift i felt 27. For naarmere forklaring og utdyping av de enkelte feltene — se egen veiledning

igina

NB! Husk or

20. Signatur

Oppgi hvem som er tildelt signatur. Du kan benytte standardalternativene nedenfor. Pass pa at avkryssingen er i samsvar med eventuelle vedtekter/avtale.

D Styret i fellesskap [:l Styrets leder og nestleder hver for seg D Deltakerne hver for seg
Styrets medlemmer hver for seg D Styrets leder og ett styremedlem i fellesskap D Deltakerne i fellesskap
D To styremedlemmer i fellesskap D Daglig leder alene D Komplementaren alene
D Styrets leder alene EI Daglig leder og styrets leder i fellesskap

Annen signaturbestemmelse:

Er signatur tildelt fysiske personer eller enheter, ma du oppgi navn, adresser, fadselsnummer/D-nummer (11 siffer) eller organisasjonsnummer. Huvis flere har
signaturrett, ma det ga fram om de har retten hver for seg eller i fellesskap. Begrensninger utover dette kan ikke registreres.

Ved endringer ma du oppgi samtlige signaturberettigede.

21. Prokura

Standardalternativene nedenfor kan du bruke hvis det er tildelt prokura.

D Daglig leder alene D Styrets leder alene

Annen prokurabestemmelse:

Er prokura tildelt navngitte personer, ma du oppgi navn, adresser, fadselsnummer/D-nummer (11 siffer). Hvis flere har prokura, ma det ga fram om de har retten
hver for seg eller i fellesskap. Begrensninger utover dette kan ikke registreres.

Ved endringer ma du oppgi samtlige prokurister.

22. Revisor (ma veere godkjent av Finanstilsynet)

Organisasjonsnr. Navn/foretaksnavn

Adresse Postnummer I Poststed

Jeg bekrefter 4 ha patatt meg oppdraget som revisor (underskrift). Bekreftelse kan ogsa gis i en egen vedlagt erklesring.

l:l Foretakets regnskap skal ikke revideres. Regler for fravalg av revisjon for aksjeselskap, se § 7-6 i aksjeloven.

23. Regnskapsforer (ma vasre autorisert av Finanstilsynet)

Organisasjonsnr.ffedselsnr. D-nummer (11 siffer) | Navnfforetaksnavn (personer angir navnet slik: fomavn, mellomnavn, etternavn)

Adresse Postnummer | Poststed

Jeg bekrefter & ha patatt meg oppdraget som regnskapsfarer (underskrift). Bekreftelse kan ogsa gis i en egen vedlagt erklesring.

24. Navn og adresse med mer for virksomheten i Norge

Navn/foretaksnavn

Organisasjonsnr.;
Gate, husnummer eller sted Telefonnummer Mobiltelefonnummer
Postnummer | Poststed Kommune Telefaksnummer

E-postadresse

25. Konsem/foretaksgruppe

| Kryss av hvis: D Enheten inngar i konsernfforetaksgruppe

D Det har skjedd endringer i konsernstrukturen

Nasrmere informasjon vil bli tilsendt
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og utdyping av de enkelte feltene — se egen veiledning

i felt 27.vor narm

NB! Husk original underskri

26. Andre merknader/opplysninger

Her oppgir du for eksempel fullmakt til styret, nedsettelse av overkursfond, utdeling av utbytte, utdeling av konsernbidrag, opptak av konvertibelt lan, utstedelse av
tegningsrettsaksjer og frie tegningsretter, meldepliktig avtale med aksjeeiere eller medlemmer av selskapets ledelse med videre, egenfratreden og seerskilt sletting
fra Foretaksregisteret. Kommandittselskap melder endring av kommandittister. Norskregistrert utenlandsk foretak melder opplysning om virksomheten i
hjemlandet.

27. Underskrifter

Hvem som skal underskrive meldingen, avhenger av hvor enheten skal registeres.

Hvis meldingen bare gjelder Enhetsregisteret, skal den underskrives av styret, signaturberettiget, daglig leder, forretningsfarer eller annen kontaktperson. For
enkeltpersonforetak skal innehaver skrive under.

Melding til Foretaksregisteret skal underskrives av signaturberettiget eller samtlige styremediernmer. Hvis foretaket ikke har styre skal meldingen underskrives av
signaturberettiget eller innehaveren i enkeltpersonforetak, av samtlige deltakere i ansvarlig selskap og av komplementaren i kommandittselskap. Nyvalgte
styremedlemmer som ikke har underskrevet meldingen, ma vedlegge villighetserklesring som bekrefter at de har patatt seg vervet. Ved nyregistrering og endring
av deltakere i ansvarlig selskap, ma deltakere som ikke har underskrevet meldingen vedlegge samtykkeerklesring til registrering i Foretaksregisteret.

Ved registrering i Stiftelsesregisteret skal meldingen underskrives av signaturberettiget eller samtlige styremedlemmer.

Vi bekrefter at de meldte opplysningene er riktige

Dato | Ar

CHiple Wik

Underskrift Gjenta med blokkbokstaver

W R T Rebekka Fjeortoft Myklebust
P A A S8 '\;L’(“”é’dcl J y

{{:'1,‘-17&.-}\:\,@.@&15&‘0b‘CC Gaute Hermansen

Husk de ngdvendige vedleggene. Se veiledningen for oversikt.

Brenneysundregistrene Www.brreg.no Elektronisk registrering:
Enhetsregisteret firmapost@brreg.no www.altinn.no
Postboks 900

8910 Brennsysund

En samlet oversikt over blanketter med tilhgrende veiledninger:
http:/mww.brreg.no/blanketter/blankettoversikt. html
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Brenneysundregistrene

NTNU i Alesund
Postboks 1517
6025 ALESUND

LEVERING FRA BRONNGYSUNDREGISTRENE

var ref Kundenr Deres ref

20160002138527-00001
Utskrift av Brevrapporter

20160002138527-00002
Registerutskrift fra SAKSYS

20160002138527-00003
Utskrift av Brevrapporter

Med hilsen
BRONNGYSUNDREGISTRENE

Bregnneysund 10.11.2016

Brgnngysundregistrene

Postadresse: Postboks 900, 8910 Brgnngysund

Telefoner: Opplysningstelefonen 75 00 75 00 Telefaks 75 00 75 05
E-post: firmapost@brreg.no Internett: www.brreg.no
Organisgsjonsnummer: 974 760 673



Brennoysundregistrene

Kundenr : 3168938
NTNU i Alesund
Postboks 1517
6025 ALESUND

Deres ref.: Bjorn Magne Hatlwe
10.11.2016

Registrering i Enhetsregisteret

Vi viser til melding mottatt 01.11.2016 med saksnummer 2016/2269368
for:

Navn/foretaksnavn: PRO PELO STUDENTBEDRIFT
Adresse: NTNU i Alesund

6009 ALESUND
Org. form: Annen juridisk person

Enheten er registrert i Enhetsregisteret med organisasjonsnummer
917 980 691.

Registerutskriften viser hvilke opplysninger Enhetsregisteret

har registrert. Opplysningene blir staende i Enhetsregisteret til vi
far melding om endring eller sletting. Vennligst ta kontakt med
Enhetsregisteret hvis noen av de registrerte opplysningene er feil.

I etterkant av nyregistreringen blir enkelte andre opplysninger
registrert, bl.a. neringskode. Du har gratis tilgang til oppdatert
registerutskrift via tjenesten "Produkter og tjenester fra
Bronneysundregistrene" i www.altinn.no. De fleste registrerte
opplysningene kan du ogsa se ved a bruke oppslagstjenesten
"Nokkelopplysninger fra Enhetsregisteret" pa www.brreg.no.

Med hilsen
BRONNQYSUNDREGISTRENE - Enhetsregisteret

Arnt Kristiansen Janne Berit Holmberg
underdirektor saksbehandler

Eventuelle speorsmal kan rettes til Opplysningstelefonen pa
telefonnummer 75 00 75 00.

Bronngysundregistrene

Postadresse: Enhetsregisteret, Postboks 900, 8910 Brgnngysund

Telefoner: Opplysningstelefonen 75 00 75 00 Administrasjonen 75 00 75 09 Telefaks 75 00 75 05
E-post: firmapost@brreg.no Internett: www.brreg.no

Organisasjonsnummer: 974 760 673 )



Bronneysundregistrene

REGISTERUTSKRIFT FRA ENHETSREGISTERET

Type opplysninger: Registrerte opplysninger: Dato for Merknad:
registr.:
Organisasjonsnr.: 917 980 691
Navn/foretaksnavn: PRO PELO STUDENTBEDRIFT 10.11.2016
Forretningsadr. : NTNU i Alesund 10.11.2016
6009 ALESUND
Kommune : 1504 ALESUND
Land: Norge
Postadresse: Postboks 1517 10.11.2016

6025 ALESUND

Organisasjonsform: Annen juridisk person 10.11.2016

Stiftelsesdato: 14.10.2016 10.11.2016

Kontaktperson: Gaute Hermansen 10.11.2016
Holane 35

6060 HAREID
Fodselsdato: 02.02.1983

Virksomhet/art/

bransje: Utvikle og selge produkter innen 10.11.2016
handholdte elektriske artikler.

Malform: Bokmal 10.11.2016

Utskriftsdato 10.11.2016 Organisasjonsnr 917 980 691 Side 1 av 1



Brenneysundregistrene

Registrering i Enhetsregisteret

Enhetsregisteret har kontrollert at det er gitt tilstrekkelig opplys-
ninger for a4 registrere enheten i Enhetsregisteret og at kravene i lov
om Enhetsregisteret av 3. juni 1994 nr 15 forevrig er oppfylt.

Hvis ikke alle opplysningene dere har meldt fremgdr av utskriften,
kan dette skyldes at de er videreformidlet til et tilknyttet register
som skal kontrollere og registrere dem.

Tilknyttet register er Foretaksregisteret, Merverdiavgiftsregisteret,
NAV Aa-registeret, Statistisk sentralbyrds Virksomhets- og foretaks-
register, Stiftelsesregisteret, Skattedirektoratets register over
upersonlige skattytere og Konkursregisteret.

Registrering i andre registre

Hvis det er sekt registrering i Merverdiavgiftsregisteret, er
opplysningene om den avgiftspliktige virksomheten sendt til
skattekontoret. Dere blir underrettet straks saksbehandlingen

der er ferdig. Enhetsregisteret blir oppdatert med de opplysningene
som tilknyttet register kontrollerer.

Dokumentopplysninger

Enheten plikter & bruke organisasjonsnummer og navn/foretaksnavn pa
sine forretningsdokumenter. Hvis enheten driver naering og er
registrert i Merverdiavgiftsregisteret, skal bokstavene MVA foyes til
etter organisasjonsnummeret pad alle salgsdokumenter.

Aksjeselskap og allmennaksjeselskap skal i tillegg angi registeret der
enheten er registrert, organisasjonsform, hovedkontor og eventuelt at
enheten er under avvikling.

Norsk filial av utenlandske foretak skal i tillegg angi det register
filialen er registrert i, samt opplysninger som nevnt i 2. ledd, om
den utenlandske enheten.

Innsyn og offentlighet

Alle har rett til & gjore seg kjent med - og f& utskrift av - de
opplysningene som er registrert i Enhetsregisteret. Dette gjelder
likevel ikke fedselsnummer og D-nummer, jf. enhetsregisterloven § 22.
Kredittopplysningsforetak kan likevel f& tilgang til disse numrene.

Offentlige myndigheter og tilknyttede register har rett til & fa
tilgang til samtlige registrerte opplysninger i Enhetsregisteret.

Sammenstilling av opplysninger om en person vil bare omfatte personens
tilknytning til neringsvirksomhet.

Opplysningene som er registrert i Enhetsregisteret anses for & vere
allment kjent. Dette kan vere avgjerende i forholdet til rettsregler
der det er av betydning hvorvidt de registrerte opplysningene er kjent
eller ikke (legitimasjonsvirkning), jf. enhetsregisterloven § 24.

BRONNGYSUNDREGISTRENE - Enhetsregisteret, 10.11.2016

Brgnngysundregistrene

Postadresse: Enhetsregisteret, Postboks 900, 8910 Brenngysund

Telefoner: Opplysningstelefonen 75 00 75 00 Administrasjonen 75 00 75 09 Telefaks 75 00 75 05
E-post: firmapost@brreg.no Internett: www.brreg.no

Organisasjonsnummer: 974 760 673
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Avtale mellom daglig leder og Ungt Entreprengrskap

Folgende avtale er inngatt mellom daglig leder Gaute Hermansen og Ungt Entreprensrskap.

Studentbedrift drives av studenter tilknyttet hegskoler og universiteter. Ungt Entreprenarskap ser det
som viktig & ha en formell avtale med daglig leder som felger virksomheten i studentbedriften og som
har et ansvar for at dette foregér i lovlige former. Denne avtalen underskrives i to eksemplarer, forst av
daglig leder, deretter av representant for Ungt Entreprengrskap.

Ungt Entreprenarskap patar seg & sta som ansvarlig organisasjon for virksomheten i studentbedriften
under felgende forutsetninger:

o daglig leder er myndig og har akseptert de vedtekter som studentbedriften sender inn sammen
med registreringsskjema.

e daglig leder paser at studentbedriften betaler registreringsavgift.

e daglig leder forplikter seg etter beste evne & pase at studentbedriften holder seg til de gjeldende
vedtekter.

o daglig leder skal formidle n@dvendig informasjon til studentbedriften fra Ungt Entreprenagrskap.
e daglig leder patar seg & serge for at studentbedriften skaffer seg revisor.
o daglig leder patar seg ansvaret for at studentbedriften skaffer seg mentor.

e daglig leder skal sarge for at studentbedriften ikke patar seg forpliktelser som overstiger andels-
kapitalen. Unntak fra denne bestemmelse kan kun skje dersom studentbedriften kan skaffe juridisk
sikre gkonomiske garantier fra tredje person eller instans. Det skal alltid innhentes godkjenning fra
Ungt Entreprenarskap i slike tilfeller.

e daglig leder har ansvar for at andelskapitalen ikke overstiger kr 20.000. Eventuelle unntak fra
denne regel skal alltid godkjennes av Ungt Entreprensrskap.

o en studentbedrift kan utbetale lenn skattefritt pa inntil kr 10.000 per person per kalenderér.

o daglig leder har ansvar for at omsetningen til studentbedriften ikke overstiger 140.000 kroner. Ungt
Entreprengrskap skal varsles i god til hvis omsetningen ser ut til 4 nsarme seg belagpsgrensen.
Overstiges grensen blir studentbedriften skatte- og momspliktig og fylkesskattekontoret ma
kontaktes.

Sted ‘Qa)&\é\ den Uf}{n B l(é

/) ¢
.\ A s
Lo }{L odokRs
Gaute Hermansen Ungt Entreprengrskap
Daglig leder Pro Pelo SB

A member of
A JA Worldwide

www. ue.nol]

Copyright © UE Forlag



16. METODER

Denne seksjonen inneholder noen metoder og teorier vi har benyttet oss av
underveis i dette prosjektet.



Innholdsfortegnelse
Creative Problem SoIVING (CPS) ....cooouiiiii e
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16. Metoder



1 Creative Problem Solving (CPS)

CPS-metoden er regnet som en av de mest brukte modellene innen kreativ
problemlgsning. Metoden er basert pa a vaere et styringsverktay for en kreativ
prosess, ved a legge rammer for hvordan man jobber gjennom en satt prosess. Den
kombinerer kontroll og frihet slik at man har struktur pa prosessen samtidig som den
ikke begrenser kreativiteten. Dette skjer ved at prosessen er delt inn i 7 trinn, i trinn
2-6 er hovedprinsippet & jobbe divergent og konvergent, med dette menes a ga
bredt, altsa se pa alle muligheter, selv steder som kanskje ikke er direkte tilknyttet
selve problemet, dette for & kunne finne lgsninger der man minst venter det. Nar man
etter & ha jobbet divergent gar man konvergent, ved & smalne inn og velge de

lzsningene som er best, sann at man sitter igjen med den beste lgsningen.

Det er ogsa et viktig element av CPS at man er fokusert pa a utsette vurderingen, og
dermed se pa alle muligheter. Dette er eksplisitt innebakt i metodens oppbygning
(Forsth, 2014, s. 35).

2 Brainstorming

For & hjelpe den kreative prosessen benyttet vi Brainstorming for & komme opp med
flest mulig lasninger/ideer. Vi benyttet Brainstorming i Idefasen, men ogsa ved valg

av navn og valg av logo.
Dette er en av de mest kjente formatene for kreative prosesser.

Selve tanken bak prosessen er at man skal slippe fri alle ideer, istedenfor a hindre
fritt lap av fantasien, og bruke tid pa kritikk av ideer som blir framsatt.

Det er to hovedprinsipper som er gjeldene for brainstorming
- A utsette vurderingene

- & produsere sa mange ideer som mulig. Jo flere jo starre sannsynlighet for at man

finner den korrekte lgsningen.
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Den skal primzert vaere brukt i grupper for & skape synergier av medlemmenes
forskjellige tankemgnster. Der en person ser en bil, ser kanskje noen andre en
ullsokk, dermed far man bredde og diversifisering (Forsth, 2014, s. 123).

3 Verdikjede

For & hjelpe oss identifisere hvor vi kan skape kundeverdi har vi benyttet

verdikjedemodellen for & hjelpe oss i denne prosessen.

Verdikjede er et verktgy laget Michael Porter. Det er ment som et styringsverktay for
a identifisere forskjellige mater markedsfarerne kan skape verdi for kundene i

forskjellige ledd.

Modellen bestar av to hoved deler, dette er primzeraktiviteter, og statteaktiviteter, det

et totalt 9 forskjellige ledd hvor man kan skape kundeverdi (Kotler, 2008, ss. 43,44).

4 Business Model Canvas

Dette er et verktgy for & kartlegge bedriftens forretningsmodell. Canvasen bygge opp

av 9 komponenter som beskriver hvordan bedriften kaprer eller skaper verdier.

Dette er et flott verktay fordi det er fleksibelt, og lar en leke med forskjellige
forretningsmodeller (Osterwalder & Pigneur, Business Model generation, 2010, s. 42)

5 SWOT

For a kunne analysere markedet valgte vi a benytte en SWOT analyse.

SWOT star for strengths (styrker), weaknesses (svakheter), opportunities
(muligheter), og threats (trusler). Denne analysen er et verktgy for & analysere

forskjellige beslutninger eller situasjoner.

Verktgyet kan deles opp i to deler. Ekstern analyse og intern analyse. Verktgyet skal
hjelpe brukeren & kartlegge 4 forskjellige faktorer som kan veere med pa & beskrive
situasjonen (Kotler, 2008, s. 75).
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6 Porters fem konkurransekrefter

Porters fem konkurransekrefter oppsummerer hva som gjgr et marked attraktivt og
lsnnsomt. modellen viser en oversikt over konkurrenter, potensielle nykommere,

substitutter, kjgpere og leverandgrer til bedriften (Kotler, 2008, s. 198).
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