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Bli frivillig        
        

        
        

        
 Dra på fjelltur





  


  



Som å komme 
på besøk til noen
Sosialt 
God stemning
Lange tradisjoner

Mestring
Stolthet

Turglede 
Naturopplevelse

Bidra til 
fellesskapet 
Mestre som 
gruppe
     

Turglede
Naturopplevelse

Fokus på helse

Turglede
Mestring

 




Utfordrende å formidle
naturopplevelsen    

Frivillig arbeid er en 
stor styrke 
Lønnsomt
Typisk norsk

   

Tidsklemma
Intern gruppe  
Kjenner ikke mulighetene

 

Rekruttere og 
organisere

Høyere krav til 
profesjonalisering

Tilrettelegge 
og organisere

Krever mer
Tidsklemma
Ferdigheter og utstyr

DNT=
læringssted   

Inspirasjon til neste tur
Dele opplevelsen
Ta med andre ut på tur
 

Hytter og ruter 
er hovedtilbudet

Større turopplevelse

Melder seg ut hvis man 
ikke bruker tilbudet
Medlemsskapet er kun en 
økonomisk fordel

TT er lite til stede etter 
gjennomført tur

Mange potensielle 
frivillige som går på tur 

Mye er gjort!

Mange kommer 
aldri i gang

Nærtur og langtur 
utfyller hverandre

Mange potensielle 
fjellturgåere










 












Konkurranse fra 
andre aktører

 














 

  



 



Få folk til å bruke
tjenesten igjen

Lojale medlemmer

Går mer på tur
Snakker opp friluftslivet

Det er nok bare å 
komme seg på tur

Fordi man har lyst
Se et nytt sted
Lære noe nytt

De frivillige 
er fornøyde!

De frivillige har 
enda mer eierskap 
og ansvarsfølelse

En organisasjon av og for 
medlemmer  

TT markedsfører kun tilbudet, 
ikke det frivillige arbeidet



 

Tilbudet er avhengig 
av frivillig arbeid

Krever mye av 
medlemmet
Må selv vise interesse

Føle seg velkommen

TT mangler en struktur 
for frivillig arbeid

Turistforeningen

Turgåer/medlem

Behov og følelser

Utfordringer

Medlemmene er 
fornøyde med tilbudet




Mange faller fra

Faller fra i planleggingsfasen
Fra tanke til handling

Sosialt
Fellesskapsfølelse

  
 

Vedlegg 1: Oversiktskart


